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ESTUDIO CUANTITATIVO SOBRE EXPECTATIVAS RELACIONADAS CON LA
ACTIVIDAD DE LA CONSTRUCCION Y EL MERCADO INMOBILIARIO-Grupo
CONSTRUYA
EOC N° 10 - abril 2016

SINTESIS DE RESULTADOS

Periodo del campo. Del 21 de marzo al 23 de abril de 2016.

Casos de estudio. Respondieron 390 encuestados.

En la EOC N° 10 se alcanzo la misma cantidad de respuestas de la medicion anterior (nov. ’15). En
comparacion con el promedio historico (492 encuestados) se obtuvo 20,8% menos de respuestas, y en
relacion a la EOC N° 8 (abril ‘15) la caida fue de 3,5% (-14 casos).

a. Respondieron mas Estudios de Arquitectura que en la encuesta anterior, pero menos que en abril
de 2015. En la EOC N° 8 respondieron 137, en la EOC N° 9, 113, y en la ultima, 125, representando
casi un tercio de las respuestas obtenidas.

¢ Cual es su actividad principal? (Guiada)
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b. Recuperacion también de las Inmobiliarias. En total participaron 27, 8 mas que en la medicion de
noviembre del ano pasado y 3 mas que un ano atras. En total, explicaron 7% de las respuestas.

c. La participacion de las Constructoras/Constructores descendio a 86 casos (-6 en términos
interanuales). Aun asi, mantuvieron una importancia de 22%.

d. Hubo menor cantidad de respuestas entre Distribuidores de Materiales: 70 casos (-2 en relacion a
abril ’15). La importancia relativa se ubicé en 18% del total.

e. Los Desarrolladores Inmobiliarios que respondieron la encuesta se mantuvieron en 31, por tercera
medicion consecutiva.

f. Finalmente, otras actividades reunio a 51 encuestados (+3 en comparacion con abril de 2015). Las
principales respuestas se clasificaron como prestacion de servicios varios (44%) y fabricantes de
materiales (31%). Por su parte, consultoria/asesoramiento participo con 25%.

Evolucion de composicion de la muestra

—4— Constructor/Empresa constructora - Estudio de Arquitectura
=k~ Inmobiliaria Distribuidor de materiales de construccian

- Desarrolladore s inmohbiliarios Otra
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(junio 2012} (Octubre ([marzo 2013) [julie 2013} (noviembre (marzo 2014) (|octubre [abkril 2015} (noviembre [abril 2018)
2012) 2013) 2014} 201 5)

Homogeneidad de la muestra. La composicion de muestra es similar tanto en la distribecon de actividad como en zona donde
desamollan sus negocdios en relacion alas ediciones antenores, Con excepcitn de Cuyo gue en la serde noviembre 2015 incrementd
considerablemente el numero de participantes.
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Respuestas por region. Aclaracion: pregunta con opcion de respuesta multiple. Los encuestados pueden
seleccionar la cantidad de zonas que deseen.

La mayor parte de los Estudios de Arquitectura, de las Inmobiliarias y de los Desarrolladores que
respondieron la EOC N° 10 pertenecieron a las regiones Buenos Aires y Centro, respectivamente.
Entre los Estudio de Arquitectura, 35% de las respuestas fue de Buenos Aires y otro tanto de Centro.
Cuyo, tercera, concentro otro 18%. Entre las Inmobiliarias, Buenos Aires representd 41% y Centro,
31%, al tiempo que Cuyo cubrid otro 24%. Y entre los Desarrolladores inmobiliarios, 69% fue de
Buenos Aires y 19% de Centro.

é Cudl es el Ambito fregion/zona donde se desarrollan
la mayoria de sus negocios? (Multiple¥)
Evolucion

=—+—BUEMOS AIRES -m—CENTRO ——FPATAGOMNIA

huestra 2 huestra 3 Muestra 4 huestra 5 hipestra § huestra 7 huestra B hMuestra Mupestra 10
[Cctubre [marzo 2013} [ulio2013) [nowviembre ([marzo 2014} [octubre [abril 2015} ([noviembre [abril 2018}
2012} 2013) 201 4) 2015}

*Aclaraciéen metodolagica: La preguntafue de opcign de respuesta miltple. Los encuestados podian seleccionarla cantidad de
zonas que desearan.

En tanto, los Constructores/ Empresas constructoras provinieron mayormente de la region Centro
(33%) y, en segundo lugar, de Buenos Aires (26%). Cuyo aporté 16% de las respuestas en esta
categoria.

En el caso de los Distribuidores de materiales, las respuestas llegaron mayormente de Cuyo (30%), en
segundo lugar, de Buenos Aires (27%), y en tercer y cuarto lugar, de NEA y Centro, respectivamente
(18% y 16%).

La region Patagonia mostrd una participacion menor en todas las categorias, con excepcion de las
Inmobiliarias, en la cual no se registraron respuestas.

La region NOA tuvo la participacion mas baja en todas las categorias, y no conto con respuestas en
las categorias Inmobiliarias y Desarrolladores inmobiliarios.
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;Qué segmento impulsa actualmente la demanda en su negocio? Aclaracion: pregunta
exclusiva para Distribuidores de materiales.

Entre los Distribuidores de materiales, la mayoria consideré que las obras medianas y pequenas
nuevas privadas y las refacciones/ampliaciones fueron las que mas impulsaron su demanda. Las
primeras tuvieron 52% de las respuestas y las segundas otro 29%.

En cambio, las obras grandes nuevas del sector privado disminuyeron de 26% (abril 15) y 22% (nov.
’15) del total de respuestas, a 10% en la EOC N° 10. Y lo mismo ocurrio en el caso de la obra publica.
En este caso, se pasé de 25% (abril *15) y 26% (nov. ’15) del total de respuestas, a apenas 9% en la
altima medicion.

¢ Qué segmento impulsa actualmente la demanda en su negocio?
Respuesta Multiple

Las obras medianas y pequefias nuevas delsector
privado

La refaccion y ampliacion.

Las obras grandes nuevas del sector privedo

mmar-16

m nov-15
Las chras publicas (planes de viviendas, escuelas u
hospitales)

* La pregunta fue realizada solo a los queindicaron come actividad "Distribuider de materiales de construccion” | Base -70 casos
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;Como diria que evoluciono su actividad en los ultimos doce meses?

Las respuestas obtenidas resultaron totalmente consistentes con el escenario macro y sectorial
presentado mas arriba (ver punto 2).

La mayoria de los encuestados considerd que su nivel de actividad se redujo en los ultimos doce
meses (51% de los 390 encuestados). La proporcion de respuestas negativas alcanzé un nuevo maximo
historico, superando en 1 punto porcentual a la de la EOC N° 7

A la inversa, las respuestas positivas bajaron a 24% del total. La correccion fue menor si se compara
con abril de 2015 (-4 puntos porcentuales). Pero la caida fue muy significativa al contrastar con el
optimismo que exhibieron los encuestados en noviembre del ano pasado (-17 pp).

Las respuestas neutrales también disminuyeron, de 29% en la EOC N° 8 y 31% en la EOC N° 9, a 25% en
la EOC N° 10.

En funcion de lo expuesto, la relacion entre respuestas positivas y negativas descendié a un nuevo
minimo historico de 0,47 (el anterior se habia alcanzado en la EOC N° 7).

;Como diria que evolucion6 su actividad en los ultimos doce meses? Regiones.

Buenos Aires fue la region que mostré los resultados mas negativos, seguida por las regiones Centro y
Cuyo.

En Buenos Aires apenas 18% respondio que su actividad subio en los Ultimos doce meses (-2 pp
respecto a abril ’15; fuerte caida con relacion a noviembre ’15 (-13 pp)). Otro 28% indico que su nivel
de actividad se mantuvo (-1 pp en relacion a abril ‘15), y 54% considero que disminuyo (+5 pp en
relacion a abril 15). Las respuestas negativas fueron mayoritarias, pero no superaron a la proporcion
de 55% observada en la EOC N° 7. Pero, no obstante ello, la relacion positivas/negativas cay6 a 0,33 y
se convirtio en el ratio mas bajo desde que se lanzo la medicion alla por julio de 2012.

En la region Centro las respuestas positivas (crecimiento) bajaron a 23% del total (-8 pp en términos
interanuales). Del total, 26% considero que se mantuvo el nivel de actividad y las respuestas
negativas llegaron a 51% del total. El ratio de respuestas positivas/negativas bajo a 0,45 (el segundo
mas bajo de la serie historica).

En Cuyo se registré una fuerte baja de las respuestas positivas (-15 pp interanuales; a 28%), mientras
que las negativas llegaron a un nuevo maximo de 50% (+20 pp interanuales). Del total, 22% respondio
que se mantuvo su nivel de actividad en los Ultimos doce meses. El ratio positivas/negativas en este
caso cayo a 0,56, marcando un nuevo piso.
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é Como diria que evoluciono su actividad en los ultimos doce meses?
SEGMENTADO PORREGION

m 5 mantuvo igual m Dism inuyo

BUEMOS AIRES CENTRO PATAGONIA

Base : 3590 casos

* En ko= valores gue no suman 100%, las diferencias comesponden acasos de “no sabefno responde™ v “Otros™

Finalmente, el cuadro se completd con las regiones del NEA, Patagonia y NOA. En todos los casos, la
mitad de los encuestados considerd que el nivel de actividad economica se retrajo en un ano. Pero lo
que se observo, a su vez, fue una baja proporcion de respuestas neutrales y una proporcion apenas
superior de respuestas positivas en relacion a lo establecido mas arriba para Buenos Aires, Centro y
Cuyo.

En el NEA, las respuestas positivas representaron 30% del total, en Patagonia, 33% y en el NOA, la
region menos pesimista, 38%. Esto hizo que los ratios positivas/negativas fueran de 0,60, 0,66 y 0,76,
respectivamente.

;Como diria que evoluciono su actividad en los ultimos doce meses? Categorias.

En la EOC N° 10 todas las categorias vieron disminuir la proporcion de respuestas positivas
(crecimiento de la actividad en el ultimo ano) y crecer la proporcion de respuestas negativas. En
términos interanuales y, mas aun, en relacion a la medicion previa, debido al optimismo que
exhibieron los encuestados en la EOC anterior.

Los Distribuidores de materiales fueron los que mostraron la mayor proporcion de respuestas
negativas (53%; +12 pp interanuales). Pero también, contaron con la mayor proporcion de respuestas
positivas (29%; idem. EOC N° 8). De esta manera, esta categoria mostro el segundo ratio
positivas/negativas mas bajo (0,55) entre categorias (asi como también de su serie historica; octubre
de 2014 habia sido peor).
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Los Constructores y los Estudios de arquitectura también tuvieron mayoria absoluta de respuestas
negativas. En ambos casos, representaron 51% del total. Y la proporcion de encuestados que vio
crecer su nivel de actividad en los ultimos doce meses también fue similar: 21% y 20%,
respectivamente. Los ratios entre ambas respuestas bajaron a 0,41para los Constructores y a 0,39
para los Estudios de arquitectura. A su vez, entre los primeros, 26% se mostro neutral, y entre los
segundos, 29% eligio la misma opcion.

¢ Como diria que evoluciono su actividad en los dltimos doce meses?
SEGMENTADO POR ACTIVIDAD

Constructor/Em presa constructora

Estudio de Arguitectura

Inmobiliaria

Distribuidor de materiales de
construccion

Desarrolladores inmobiliarios

W Crecid W S5 mantuvo igual W Dism inuyo

* En los valores gue no suman 100, las diferendas comesponden 3 casos de “no sabe/no responde” y “Otros™

En el caso de las Inmobiliarias, también hubo deterioro en relacion a 2015, pero fue menor al de las
demas categorias, debido a que ya venia particularmente afectada desde 2012. Las respuestas
negativas concentraron 46% del total, +8 pp en relacion a la EOC N° 8, pero apenas 1 pp mas que en
noviembre de 2015. Y en cualquier caso, el nimero resultdé muy inferior a los maximos observados en
lasEOCN° 7y 1ad4.

Por ultimo, 45% de los Desarrolladores Inmobiliarios indicd que su actividad disminuyo en los Ultimos
doce meses. Ahora bien, fue la Unica categoria en la cual, la proporcion de respuestas negativas
disminuyo con relacion a abril de 2015 (-3 pp). Y la proporcion de respuestas positivas aumento en
términos interanuales 4 pp, hasta 23% (no fue este el caso, si se contrasta con noviembre de 2015).
En consecuencia, el ratio positivas/negativas subié de 0,40 en abril del ano pasado a 0,51 en abril del
corriente ano.
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;Qué tipologias de obra movilizaron su actividad en los ultimos 4 meses?

Las obras residenciales (casas y edificios) continuaron liderando el ranking. La vivienda unifamiliar
fue la mas elegida, con un puntaje de 6,8, y la multifamiliar (edificios) se ubico en segundo lugar,
con 5,5. Por su parte, las obras comerciales y pUblicas alcanzaron puntajes de 5,2 y 3,4,
respectivamente.

¢ Qué tipologias de obra estan movilizando su actividad

en los ditimos 4 meses?(Guiada)
Por favorordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia gue Ud. les asigne, siendo 10
“Muy importante”y 1, “Mada importante®.

“Mivel de importancia™

Pasicion pericodo anterior

Vivienda Unifamiliar

Comercial

Obra publica

;Como se vio afectada su actividad desde la liberacion del cepo hasta hoy?

A nivel general, 50% de los encuestados opind que la misma no se vio afectada por la liberacion del
cepo cambiario. En tanto, 17% considerd que la misma mejord y 29% se inclino por un
empeoramiento. La proporcion de NS/NC fue baja (4%).

Logicamente, las mas optimistas fueron las Inmobiliarias, categoria en la cual 32% respondié que su
nivel de actividad mejoro a partir de la liberacion cambiaria. En tanto, otro 57% respondié que no
tuvo cambios y solo 7% consider6 que tuvo un empeoramiento de su situacion. La otra categoria que
se mostro muy optimista también fue la de los Desarrolladores inmobiliarios. Del total, 33% considero
que se produjo una mejora, 57% que no hubo cambios y sélo 10% se verifico un deterioro de su nivel
de actividad.

A la inversa, los Distribuidores de materiales fueron los mas pesimistas, ya que 53% considero que
tuvo una caida, al tiempo que 30% senalo que no tuvo cambios y solo 14% respondié que mejoro su
nivel de actividad. Esto tiene légica también, ya que la caida del poder adquisitivo de la poblacion
en general, la retraccion de la inversion publica en vivienda, y la fuerte suba del costo del dinero,
constituyen todos importantes factores negativos para la comercializacion de insumos para la
construccion nueva, las mejoras y las refacciones.
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¢ Como se vio afectada su actividad desde la liberacion del cepo hasta hoy?
(Guiada)

No losé/ No
contesto
4%

Mejoro
17%

dComo se vio afectada su actividad desde la liberacion del cepo hasta hoy?
SEGMEMNTADO POR ACTIVIDAD

Constructor/Em presa constructora

Estudio de Arquitectura
o Mejord

m Mo hubo cambios

Inmobiliaria B
N Em peoro

“Distribuidores de
Distribuidor de materiales de materiales”es el
construccidén segmento mas
afectado
negativamente
desde la liberacian

Desarrclladore s inmobiliarios

* Lo= walkres gue o suman 100% las diferencas comesponden  a casos de “no sabefno responde” y “Otros™
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Por su parte, los Constructores y los Estudios de arquitectura se mostraron mas moderados en sus
respuestas. En ambos casos, la mayoria considerd que no tuvo impacto la liberacion cambiaria sobre
su nivel de actividad (58% y 53%, respectivamente). En tanto, en ambos casos 27% considerd

que la actividad disminuyo, y 12% y 15%, respectivamente, sefald que su actividad mejoré a partir
del cambio de politica cambiaria/monetaria.

En relacién a la siguiente noticia que le mostramos ;usted es..? "Advierten que
desde diciembre se perdieron 54 mil empleos en la construccion”

En relacion a la siguiente noticia que le mostramos ¢ usted es..?
(Guiada)

Pesimista,
es algo que
sevaa

o (N M= agravar.
28%

Advierten que desde diciembre se
perdieron 54 mil empleos en la
construccion

No losé /
o contesto
16%

es algo
circunstanci
al.
56%

Las respuestas a esta pregunta, complementaria de la anterior, permiten inferir que los encuestados
consideran que la situacion actual es transitoria. Del total de 390 encuestados, 56% senalo que es
optimista al respecto, porque se trata de ajuste circunstancial. En tanto, 28% se calific6 como
pesimista, porque es algo que se va a agravar, y 16% optd por NS/NC.

Obsérvese que los Distribuidores de materiales fueron los mas optimistas al respecto. Del total, 70%
considerd que se trata de un ajuste circunstancial, mientras 21% se reconocio pesimista y solo 9% no
respondio la pregunta.

Por su parte, los Desarrolladores inmobiliarios también exhibieron la misma proporcion de respuestas
positivas (70%). En tanto, 23% fue pesimista y 7% opto por NS/NC.
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Constructores, Estudios de arquitectura e Inmobiliarias, también fueron optimistas, pero la
proporcion de respuestas positivas fue inferior a la de las otras dos categorias: 51%, 51% y 43%,
respectivamente. Elevado fue el porcentaje de NS/NC en el caso de las Inmobiliarias, que llegd a 32%
del total.

;Como cree que evolucionara su actividad en los proximos doce meses? Total.

La vision de los encuestados sobre el nivel de actividad para los proximos doce meses fue optimista.
Por supuesto, si se contrasta con la medicion anterior, se registro un deterioro. Pero cuando se
compara con la EOC N° 8, surge una leve mejora interanual.

En abril de 2016, 39% de los encuestados considerd que crecera, 28% considero que se mantendra 'y
solo 32% opino6 que disminuira. En relacion a abril de 2015 las respuestas positivas crecieron 4 puntos
porcentuales, al tiempo que las negativas subieron apenas 3 puntos porcentuales y las neutrales
disminuyeron 8 puntos porcentuales.

Con estos guarismos, el ratio positivas/negativas fue de 1,22 en la EOC N° 10, cuando en la EOC N° 8
habia sido de 1,20. Y entre las diez mediciones, el valor correspondiente a la Ultima ocupd el quinto
lugar.

¢ Como cree que evolucionara su actividad en los proximos doce meses?

Creo que la actividad
s mantendra en los
niveles actuales
28%5

Creo que la actividad
aumentara un 5%
22%

Creo que la actividad
disminuira un 5%

16%
Creo que la actividad

aumentara un 10%
17%

Mo loséf No
contesto

Creo que la actividad
disminuira un 109
2% 15%

= CREO QUE LA ACTIVIDAD AUMENTARA 39%
= CREO QUE LA ACTIVIDAD SE MANTENDRA EN LOS MIVELES ACTUALES 28%
= CREOQ QUE LA ACTIVIDAD DISMIMUIRA 32%
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;Como cree que evolucionara su actividad en los proximos doce meses?
Categorias.

Las Inmobiliarias, los Constructores y los Distribuidores de materiales fueron los que registraron las
mayores proporciones de respuestas positivas y, a su vez, los ratios de respuestas positivas/negativas
mas altos.

¢ Como cree que evolucionara su actividad en los proximos doce meses?

Desarrclladores inmeobiliarios

= CREO QUE LA
ACTIVIDAD
AUMENTARA 39%
CREO QUE LA
ACTIVIDAD SE
MANTENDRA EM
LOS NIVELES
ACTUALES 28%
CREO QUE LA
ACTIVIDAD
DISMINUIRA 329

Distribuidor de materiales de construccion

Inmobiliaria

Estudic de Arquitectura

Constructor/Em presa constructora 28%
27%

m Aumentara M Se mantendra igual W Disminuira

Légicamente las Inmobiliarias fueron las mas contundentes. Del total, 61% considerd que su actividad
crecera en los proximos doce meses y solo 18% se inclind por una nueva caida. De esta forma, el ratio
arrojé un valor de 3,39. Fue el mas elevado entre todas las categorias, aunque estuvo lejos de los
niveles alcanzados en las mediciones previas, cuando el sector llego a un piso histérico de actividad y
esperaba que un eventual cambio de gobierno modificara significativamente el statu quo.

Entre los Constructores, 46% considero que la actividad crecera, 28% que se mantendra y 27% que
disminuira. La relacion entre positivas y negativas se ubic6 en 1,70.
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¢ Como cree gque evolucionara su actividad en los proximos doce meses?
SEGMENTADO POR REGION

m Aumentara m 5e mante ndra igual m Disminuira

38%38%

BUENOS AIRES CEMTRO PATAGOMNIA

Baze : 3930 casos

* En lo= walores gue no suman 100%, 3= diferencas comesponden 3 casos de “no sabe/no responde™ v “Otros™

Entre los Distribuidores de materiales, 42% se inclind por el crecimiento y 30% por una disminucion.

El ratio en este caso fue de 1,40, similar al observado un afno atras.

Los Estudios de arquitectura fueron mas moderados en sus respuestas. Las tres opciones se
repartieron por tercios, y el ratio entre positivas y negativas se ubico apenas por encima de 1,00.
Finalmente, entre los Desarrolladores, 33% considerd que su actividad crecera, 30% que se mantendra
y 37% que caera. El ratio entre positivas y negativas fue de 0,89, el mas bajo entre todas las
categorias.

;Cuales de las siguientes condiciones le facilitan actualmente llevar adelante su
negocio?

Llamativamente, en esta oportunidad los encuestados refirieron como principal condicion
facilitante del negocio al ‘crecimiento de la actividad econémica’. El puntaje promedio fue de
6,40.

Y en segundo lugar permanecio la ‘falta de alternativas rentables donde invertir los pesos
argentinos’, con un puntaje promedio de 6,20. Compartié el segundo lugar con ‘crecimiento de
las obras privadas’, que también alcanzé un promedio general de 6,20.
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é Cuales de las siguientes condiciones son las que le facilitan actualmente llevar

adelante su negocio? (Guiada)

Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. lesasigna, siendo 10
“Muy importante™y 1, “Nada importante®.

Crecimiento de la actividad economica

Falta de alternativesrentablez donde invertir los
pesos argentinos
Crecimiento de cbras privadas
Mayor financiamiento
Mayor rentabilidad
Disminucigndel precio del metro cuadrado (en
dalares)
Las otras alternativas de inversion son muy
riesgosas
Mayor cbra puablica
Corriente migratoria/ crecimiento poblacional en
lazona donde Ud. desarrollazu actividad
Radicacion de industriasen la zona donde Ud.
desarrollasu acividad

“Crecimiento de lo octividod econdmica” desplazoa “Falto de aolternotivas
rentables donde invertir los pesos argentinos” como principal facilitador

Baze: 390 casos Todas las actividades

Detras se ubicaron ‘mayor financiamiento’, ‘mayor rentabilidad’, ‘disminucion del precio del metro
cuadrado (dolares)’ y ‘las otras alternativas de inversion son muy riesgosas’, con puntajes promedio
de 5,90 a 5,40.

Por debajo de 5 puntos quedaron ‘mayor obra publica’, ‘corriente migratoria/ crecimiento
poblacional en la zona donde Ud. desarrolla su actividad’ y ‘radicacion de industrias en la zona
donde Ud. desarrolla su actividad’.

La opcion ‘crecimiento de la actividad econdémica’ fue la mas elegida por Constructores,
Inmobiliarias y Desarrolladores inmobiliarios. En tanto, en el caso de los Estudios de arquitectura,
‘falta de alternativas rentables donde invertir los pesos argentinos’ continu6 al tope del ranking, y
en el caso de los Distribuidores de materiales, la mas elegida fue ‘crecimiento de las obras privadas’.




CONSTRUYA

CONSTRUCTOR/EMPRESA CONSTRUCTORA

é Cuales de las siguientes condiciones son las gue le facilitan actualmente llevar

adelante su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia gque Ud. les asigna, siendo 10
“Muy importante™”y 1, “Mada importante®™.

Crecimiento de la actividad econdmica
Crecimiento de cbras privadas
Falta de alternativas rentables donde inwvertir los
pesos argentinos
Mayor financiamiento
PMayor rentabilidad
Disminuciagndel precic del metro cuadrado (en
dalares)
Las otras alternativasde inwversion son muy
riesgosas
Mayor cbra publica
Radicacion de industriasen la zona donde Ud.
desarrollasu actividad
Corriente migratoria/ crecimiento poblacionalen la
zona donde Ud. desarrcolla su actividad

| COMNSTRUCTOR/EMPRESA COMSTRUCTORA

ESTUDIO DE ARQUITECTURA

éCuales de las siguientes condiciones son las que le facilitan actualmente llevar

adelante su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. les asigna, siendo 10
“Muy importante™y 1, “Nada importanta®.

Falta de alternativasrentablesdonde invertir los
pesos argentinos
Crecimiento de la actividad econdmica

Crecimiento de obras privadas

Mayor financiamiento

Disminuciondel precio del metro cuadrado (en

dalares)

Mavor rentabilidad

Las otras alternativasde inversion son muy

riesgosas

Mayor obra publica

Corriente migratoria/ crecimiento poblacionalen
la zona donde Ud. desarrcollasu actividad

[ B V) B - N A N S S (VI B

Radicacion de industriasen la zona donde Ud.
desarrcllasuactividad

'_l
=

ESTUDIO DE ARQUITECTURA
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CONSTRUYA

INMOBILIARIA

é Cuales de las siguientes condiciones son las que le facilitan actualmente llevar

adelante su negocio? (Guiada)

Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia gue Ud. lesasigna, siendo 10
“Muy importante™y 1, “Nada importante™.

Crecimiento de la actividad economica 6,7

Falta de alternativasrentablesdonde inwvertir los
pesos argentinos
Mayor financiamiento 6.5
MMayor rentabilidad 5,1
Disminuciondel precio del metro cuadrado (en
dalares)
Corriente migratoria/ crecimiento poblacional en
la zona donde Ud. desarrcllasu actividad

6.5

'

6,0

5,7

Crecimiento de obras privadas 5.6
Las otras alternativas de inversidn son muy
riesgosas
Mayor cbra pablica 5,2
Radicacidn de industriasen la zona donde Ud.
desarrollasu actividad

5.4

4.5

“Mayor financiamiento” es la condicion que
mas subeen el ranking para las inmaobiliarias.
La que mas desciende en la escalaes
INMOBILIARLA “Crecimiento de obras privadas™

DESARROLLADORES INMOBILIARIOS

éCuales de las siguientes condiciones son las que le facilitan actualmente llevar

adelante su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia gue Ud. les asigna, siendo 10
“Muy importante™y 1, “NMada importante®.

Crecimiento de la actividad econdmica
Payoer rentabilidad
Falta de alternativas rentables donde invertir los
pesos argentinos
Crecimiento de cbras privadas

Corriente migratoria,/ crecimiento poblacional en
la zona donde Ud. desarrcllasu actividad
Las otras alternativasde inversion son muy
riesgosas
Mayor financiamiento
Disminucidndel precio del metro cuadrado (en
délares)
Radicacion de industriasen la zona donde Ud.
desarrollasu actividad
Mayor obra pablica

| DESARROLLADORES INMOBILIARIOS
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DISTRIBUIDOR DE MATERIALES DE CONSTRUCCION

é Cuales de las siguientes condiciones son las que le facilitan actualmente llevar

adelante su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. les asigna, siendo 10
“Muy importante™y 1, “Mada importante®™.

Crecimiento de cbras privadas
Falta de alternativas rentablesdonde invertir los
pesos argentinos
Crecimiento de la actividad econdmica
Mayor financiamiento
Mayor rentabilidad
Las otras alternativasde inversion son muy
riesgosas
Mayor obra publica
Disminucidndel precio del metro cuadrado (en
dalares)
Corriente migratoria/ crecimiento poblacional
en la zona donde Ud. desarrcllasu actividad
Radicacion de industriasen la zona donde Ud.
desarrcllasu actividad

Base: 70 casos.

| DISTRIBUIDOR DE MATERIALES DE COMSTRUCCION |

;Cual considera que es actualmente la principal dificultad para llevar adelante
su hegocio?

El cambio de las condiciones macroeconémicas impacto6 en las respuestas a esta pregunta,
saltando a las primeras posiciones ‘mayor costo de construccion’ (idem. marzo 2014) y ‘menor
financiamiento’, con puntajes promedio de 8,10, y 7,80, respectivamente.

Al desagregar por categorias, surge que fueron las mas elegidas por los Constructores, las
Inmobiliarias y los Desarrolladores.

El tercer lugar lo compartieron ‘aumento del precio del metro cuadrado (en dolares)’ y ‘menor
demanda’, con 7,40 cada una.

Por su parte, ‘incertidumbre por el tipo de cambio’ cay6 a la 8° posiciéon del ranking (6,60).

" -.A"...:l-- v
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CONSTRUYA

é Cual considera gue es actualmente la principal dificultad para llevar adelante
su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia gque Ud. lesasigna, siendo 10
“Muy importante™y 1, “Nada importante®™.

Mayor costo de construccion 8.1

Penor financiamiento 7.2

Aumento del precio del metro cuadrado (en dolares) -

Menor demanda 7.4

Presigon impositiva 7.3

Costo de los terrenos 7.3

MMenor Inversion en cbhras privadas 7.3
Incertidumbre por el tipo de cambic 5,5
MMenor inversion de obras publicas 6,3
Inseguridad juridica 5.8

Falta de alternativas rentables donde inwvertir los ==
pesos argentinos -

Menor disponibilidadde terrenos para laconstruccion 5.5

El ascenso mas relevante lo encabeza “Noyor costo de construccion™ que paso
del &puestoal 1%, impulsado principalmente por el segmento
“ConstructoryEmpresa constructorag™. “dumento del precio del metro cuodrodo
fendolares ™y “Adenor demondo™ tambien presentan ascensos significativos
en compamcioncon la medicion anterior

CONSTRUCTOR/EMPRESA CONSTRUCTORA

é Cual considera que es actualmente la principal dificultad para llevar adelante
su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. les asigna, siendo 10
“Muy importante™y 1, “Mada importante®™.

Mayor costo de construccion
Menor financiamiento
Presion impositiva

Menor demanda

Menor inversion en obras privadas
Aumento del precio del metro cuadrado (en
dolares)

Costo de los terrenos

nmn @ o~ @0omE

[
[

Menor inversion en obras pablicas

w

Incertidumbre por el tipo de cambio

'_I.
=]

Inseguridad juridica
Menor disponibilidad de terrenos para la
construccion
Falta de alternativas rentables donde invertir los
pesas argentinos

Base: 85 casos

COMSTRUCTOR/EMPRESA COMNSTRUCTORA
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CONSTRUYA

ESTUDIO DE ARQUITECTURA

¢ Cual considera que es actualmente la principal dificultad para llevar adelante
su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia gue Ud. lesasigna, siendo 10
“Muy importante™y 1, “Mada importante™.

Mayor costo de construccion

Aumento del preciodel metro cuadrado (en délares)
Cos=sto de los terrenos
Menor financiamiento

Menor inversion en cbhras privadas

mMenor demanda
Incertidumbre por el tipo de cambio
Presion impositiva
Falta de alternativas rentablesdonde invertir los
pesos argentinos
Menor disponibilidad de terrenos para la
construccion
Inseguridad juridica

Menor Inversion en obras publicas

Casos
ESTUDIO DE ARQUITECTURA

INMOBILIARIA

¢ Cual considera que es actualmente la principal dificultad para llevar adelante
su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. lesasigna, siendo 10
“Muy importante™y 1, “Mada importante®”.

Menor financiamiento

Mayor costo de construccicgn

Costode los terrenos

Presion impositiva

Menor demanda

Menor inversion en obras privadas
Aumente del precio del metro cuadrado (en
dolares)

Incertidumbre por el tipo de cambio
Falta de alternativas rentablesdonde invertir
los pesos argentinos
Inseguridad juridica

Menoar inwversion en aobras pablicas

Penor disponibilidad de terrenos para la
construccion

. () e avkolk M B T P @ AR



CONSTRUYA

DISTRIBUIDOR DE MATERIALES DE CONSTRUCCION

& Cual considera que es actualmente la principal dificultad para llevar adelante
su negocio? (Guiada)
Por favorordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia gue Ud. lesasigna, siendo 10
“Muy importante”y 1, “Mada importante™.

Menor demanda

Mayor costo de construccion
Presion impositiva
Menor Inversion en obras privadas
Menor inwversion en ocbras pablicas
Menor financiamiento
Aumento del precio del metro cuadrado (en
dalares)
Incertidumbre por el tipo de cambio
Costo de terrenos
Inseguridad juridica
Falta de alternativas rentablesdonde invertir los
pesos argentinos

MMenor disponibilidad de terrenos para la
construccidn

DISTRIBUIDOR DE MATERIALES DE COMNSTRUCCION

DESARROLLADORES INMOBILIARIOS

é Cual considera que es actualmente la principal dificultad para llevar adelante
su negocio? (Guiada)
Por favorordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. lesasigna, siendo 10
“Muy importante”y 1, “Nada importante®™.

Mayor costo de construccion

Menor financiamiento
Presion impositiva
Menor demanda

Co=sto de terrenos

Aumento del precio del metro cuadrado (en
dolares)
Menor disponibilidadde terrenos para la
construccicn
Incertidumbre por el tipo de cambio
Inseguridad juridica
Menor Inversidn en cbras privadas
Falta de alternativas rentablesdonde invertir
los pesos argentinos
Menor inversion en obras publicas

Base: 30 casos

| DESARROLLADORES INMOBILLARIOS |
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CALIDAD

;Qué sector movilizé la construccién en su region en los ultimos cuatro meses?

En la EOC N° 10, para los 390 encuestados fueron los sectores ‘Comercio’ y ‘Agropecuario’ los
que mas movilizaron a la construccion en su region en los ultimos cuatro meses.

El sector ‘Comercio’ alcanzo6 una participacion de 20% (+2 pp en relacion a noviembre de 2015) y
‘Agropecuario’ otra de 18% (+6 pp). Detras se ubicaron ‘Servicios (excepto Turismo)’, con 14% (+3
pp), ‘Industria’, con 12% (+2 pp), ‘Gobierno’, con 11% (-12 pp), ‘Turismo’, con 9% (-1 pp), ‘Inversion
privada’, con 8% (+1 pp) y ‘Mineria’, con apenas 2% (sin cambios). ‘Otros sectores’ cubrio 6% de las
respuestas.

¢ Qué sector esta movilizando la construccion en su region
en los ultimos 4 meses? (Guiada)

Industria Mineria
125 25 Otros I El sector gubernamental
3¢ Sector | ez elque masreducesu
/ ”bEF"E'_"'"E"'tE" participacion respecto de
11% la altima edicion como
sector movilizadordel
Sector servicioso | sectorde la construccign
terciario (excepto I {-12 puntos].
Agropecuario Turismo)
18% 1455

Sector
Inversion privad

[particulares/consu

midar final) . Comercios

_ Turismo -

8% L e al =]

9%
SeCtor senicios O terdana [(ewtspto Twrismo)

Sector Gubemamental

Turismes

Industria
Ortnges

Inversion privada (particulares/consumidor  final)

MAineria

Muestra anterior (382 casos)

 Later Cer ;
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CONSTRUYA
CALIDAD

En la region Buenos Aires, los sector que mas movilizaron a la construccion en su region en los
altimos cuatro meses fueron ‘Comercios’ (26%), ‘Servicios (excepto Turismo; 21%)’ y Otros (19%).
En Centro fue el sector ‘Agropecuario’ el que cubri6 la mayor parte de las respuestas, con 42%. Por
su parte, ‘Comercio’ e ‘Industria’ lo secundaron con 14% de las respuestas cada uno.

¢ Queé sector esta movilizando la construccion en su region
en los ultimos 4 meses? POR REGION

W Agropecuario W Comercios

N Industria W Mineria

m Sector Gubernamental m Sector servicios o terciario (excepto Turismo)

M Turismo Inversicn privada (particulares/consum idor final)

2%
38%

25% 25%
23%%

17% 17%

BUEMNOS AIRES CENTRO PATAGOMNIA
Base : 390 casos

En la region Cuyo predomino el sector de ‘Turismo’, con 23% del total, seguido por ‘Comercio’ y
‘Gobierno’, cada uno con 17% del total.

En las regiones NEA y NOA el sector ‘Gobierno’ fue el que predominé como movilizador del sector,
con 32% y 38% de las respuestas en cada una de ellas. En el NEA, ‘Comercio’ también tuvo una
ponderacion elevada, con 29%. En el NOA, también ‘Comercio’ fue el segundo sector en importancia,
pero con una participacion inferior (19%).

En la Patagonia, fueron los sectores de ‘Servicios’ y ‘Turismo’ los mas dinamizadores, con 25% de las
respuestas cada uno. En tercer lugar se ubico el sector ‘Comercio’, con 21%, y en cuarto lugar
‘Mineria’, con 13% de las respuestas.
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éQué sector esta movilizando la construccion en su region
en los dltimos 4 meses? POR ACTIVIDAD

W Agropecuaric | Industria
W Turismo m Mineria
m Sector Gubernamental m Comercios

W Sector servicios o terciario (excepto Turism o) Inversign privada (particulares/consum idor final)

36%

Constructor/Em presa Estudio de Inmobiliaria Distribuidor de Deszarrclladore =
constructora Arquitectura materiales de inmobiliarios
construccicn

Base : 390 casos

Excluyendo el precio, al momento de elegir una vivienda para vivir, ;qué

importancia cree que tiene para el consumidor final cada uno de los siguientes

atributos?

En la Ultima medicidn los Estudios de Arquitectura y las Inmobiliarias consideraron a la ubicacion
como el atributo mas importante al momento de elegir una vivienda para vivir (ademas del precio).
En segundo lugar colocaron a la seguridad y en tercer lugar a la calidad.

Excluyendo el precio, al momento de elegir una vivienda para viwvir,
dqué importancia cree que tiene para el consumidor final cada uno

de estos atributos?* (Guiada)
Por favor califiguelosde 1 a 10, siendo 1 Mada importantey 10 Muy importante. También podra
sumar otro aspecto gque Usted considere relevante y que no ha sido incluido en este listado.

Ranking Ranking Ranking Ranking Ranking Ranking

- Muestra 10 Muestra 9 Muestra 8 Muestra 7 Muestra & Muestra 5
Atributo

(Mowiembre
2015)

([Octubre
2014)

(Mowiembre

Abril 2016 il 2
[ ri ) (Abril 2015) 2013)

{(Marzo 2014)

UBICAC M

SEGURIDAD

CaLlDeD

AMBIENTES

TLURATRACION

BOTESD A
TRANSPORTE

ESPACIOS WERDES

COoONSUMO
ENERGETICOfAHD
RREC

AMENITIES

#* La pregunta fue realizada s0k a los gue indicaron comeo actividad “Estudic de arguitectura™ o “Inmo biliaria™
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;En qué fase o etapa de construccion estan sus proyectos?

En todos los casos, Constructores y Estudios de arquitectura, la mayor proporcion de respuestas la
recibio la etapa de ‘proyecto/aprobacién/inicio’ (36% y 35%, respectivamente).
‘Terminacion/finalizando’ ocup6 el segundo lugar (31%, 28%), ‘Avanzada’ se ubicé en el tercero (26%,
28%) y ‘no tengo proyectos’ quedo en ultimo lugar (7% y 9%).

¢En qué fase o etapa de construccion estan sus proyectos? (Guiada)

W Proye cbo) Aprobacion/ Inicio m Avanzada

m En terminaciones, Finalizando m Mo tengo proyectos en este momento

Constructor/Em presa constructora Estudio de Arquitectura
Basze : 126 casos

* |a pregunta fue realizada sO0lo a los que indicaron como actividad “Esudic de Arguitectura”™ o “Constructo rsEmp resa constructora™

Costo de construccion en doélares en los proximos doce meses.

La mayor parte de los encuestados considero que crecera: 53% (+7 pp respecto a noviembre del ano
pasado).
También aumento la proporcion de los que creen que se mantendra igual: de 25% a 29% del total (+4

PP).
A la inversa, descendio la proporcion de los que creen que descendera, de 20% a 13% del total (-7

PP).

En todas las regiones predominaron las respuestas referidas a un aumento del costo de construccion
en dolares para los proximos 12 meses. Pero fue en las regiones Cuyo y Centro donde la participacion
de esta respuesta fue superior a 50%. En Cuyo llego a 65% y en Centro a 56%.

En Buenos Aires, esta opcion abarco 49% del total, en Patagonia, 46%, en NOA, 44%, y en NEA, 41%.

. 2 ._A"’_::._ v
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CONSTRUYA

¢ Como cree que evolucionara el costo de construccion en dolares en los
proximos doce meses? (Guiada)

—+—Crecerd —-Se mantendra igual —i— Disminuira

Durante todas las ediciones del estudio, losencuestados
aseveran que creceran los costos de construccion, de
materiales y del metro cuadradoen dalares.

1
hiwestra 2 hAwestra 3 hpestra 4 hiwesira 5 huestra & hduwestira 7 huestra B hduestira & hupestra 10
[octubre  [Marzo 2013} (ko 2013} (Moviembre [Mazo 2014} [Octubre [abril 2015} (moviembre ([abril 2018}
2012) 2013} 2014} 2015}

* Los valores que no suman 100% lasdiferencias corresponden a casos de "no sabe/no responde” y "Otros”

é Como cree que evolucionara el costo de construccion en ddlares
en los proximos doce meses?
SEGMENTADO POR REGION

o Se mantendra igual W Drisminuira

BUEMNOS AIRES CENTRO PATAGOMNILA

Base : 350 casos

* Los valores gue no suman 100% lasdiferencias corresponden a casosde "no sabe/no responde” v "Otros”
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Costo de los materiales de construccion en délares en los proximos 12 meses.

La mayoria de los encuestados respondié que aumentara (59%). Este guarismo resulto 3 pp mayor al
de noviembre, pero se mantuvo 10 pp por debajo del correspondiente a la misma medicion del aifo
pasado. Del total, otro 20% se inclind por el mantenimiento (-2 pp) y 15% considerd que caera (+2
pp). En Centro, Cuyo, Buenos Aires y Patagonia, la amplia mayoria consideré que el costo de los
materiales en dolares aumentara en los proximos doce meses: 67%, 62%, 58% y 54%, respectivamente.
En NOA y NEA, las proporciones fueron de 44% y 41%.

cCoOmo cree que evolucionara el costo de los materiales de construccion
en ddlares en los proximos doce meses? (Guiada)

——Crecera ——-Se mantendra igual == Disminuira

T T T T T T T T

Msestra 2 hMusstra 3 FAwestra 4 MMusstra 5 rAuestra & Muestra 7 Muestra B rsestra 9 Musestra 10

[Cctubre {rviarzoe 2013} (Moo 2013) {Mowviembre {[(MMarzo 2014} [Octubre [abril 2o 5} [reoe wikemib ne: {abril 2015}
2012} 2013} 201.4) 2015)

* Los walores gque no suman 130% las diferencias corresponden a casosde "no sabefno responde” v "Ctros"

cComo cree que evolucionara el costo de los materiales de construccion
en dolares en los proximos doce meses?
SEGMENTADO POR REGIOM

m Se mante ndra igual m Cism inuira

BUEMNOS AIRES CEMNTRO PATAGOMNILA

Base : 250 casos
R

* Los walores gue no suman 1005 lasdiferencias corresponden a casosde “no sabe/no responde” v “Otros™
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Valor del metro cuadrado en délares para los proximos doce meses.

En la EOC N° 10, 54% (+3 pp respecto a nov. ’15y +4 pp respecto a abril ‘15) expresoé que el precio
del metro cuadrado crecera en los proximos doce meses.

A la inversa, descendié a 12% la proporcion de encuestados que considera que ‘disminuird’ (-3 pp
respecto a nov. 15y -7 pp respecto a abril ‘15).

En el medio, 28% sefnalé que el mismo se mantendra igual. Este grupo crecié 1 pp en importancia
respecto a noviembre del afno pasado, pero se redujo 3 pp respecto a abril de 2015.

En Centro y Cuyo se verificaron las mayores proporciones de entrevistados que esperan un alza: 61% y
60%, respectivamente. Luego se ubicaron Buenos Aires (53%), NOA (50%) y Patagonia (46%). Sélo en el
NEA la opcion ‘subira’ no fue mayoritaria, habiendo sido superada por la opcion ‘se mantendra igual’
(34% vs. 37%, respectivamente).

¢ Como cree que evolucionara en daolares el valor del metro cuadrado
en los proximos doce meses? (Guiada)

——Crecerd —B-5e mantendra igual =i~ Disminuird

T T T T T T T T

huestra 2 huestra 3 rMuestra 4 hMuoestra 5 Muestra & huesta 7 huestra B Muesta 9 huestra 10

[Cctubre  (Mameo 2013} (ubo 2013} [Moviembre [Mazo 2014) [Octubre [abril 2015} ([nowviembre [abril 2018)
2012) 2013) 2014) 2015)

* Los valores que no suman 100% |asdiferenciascorresponden a casosde “no sabe/no responde” vy "Ctros”
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¢ Como cree gque evolucionara en dolares el valor del metro cuadrado
en los proximos doce meses?
SEGMENTADO POR REGION

W Crecera W 5S¢ mantendra igual W Disminuira

51% 50%

BUENOS AIRES CEMNTRO PATAGOMNIA

Base : 3590 casos

* Los valores que no suman 130% lasdiferencias corresponden a casosde “no sabe/no responde” y “Otros™

Perfil actual del cliente.

Entre las Constructoras, 38% senald que sus clientes adquieren las viviendas como ‘inversion’ (+3 pp
respecto a la medicion previa) y 25% seiald la ‘adquisicion para uso propio’ (-9 pp), al tiempo que
17% indico que es para ‘refaccion o ampliacion de viviendas propias’ (+1 pp). ‘Otros destinos’ fue
elegido por 8% de los encuestados de esta categoria y quedo 13% como NS/NC.

En el caso de los Estudios de arquitectura, solo 29% seiald que sus clientes adquieren las viviendas
como ‘inversion’ (-6 pp respecto a la medicion previa) y, en cambio, 43% senald la ‘adquisicion para
uso propio’. Luego, 22% considerd que es para ‘refaccion o ampliacion de viviendas propias’, en
tanto que 3% eligio ‘otros destinos’ y otro 3% hizo lo propio con NS/NC.

En Buenos Aires, NEA y Patagonia, la opcion mas elegida fue ‘adquisicion de vivienda como inversion’
(45%, 27% y 33%, respectivamente). En cambio, en Centro y Cuyo, la mas ponderada fue ‘adquisicion
para uso propio’ (41% en cada caso).

2 .A-f_-‘;._ v
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éComo describiria usted el perfil actual de su cliente a la hora de invertir
sudinero? * (Guiada)

Refaccidgn de #* La pregunta fue realizada s0lo a los gue indicaron

Adguisicién de viviendsa comeo actividad “Constructo r’Empresa constructora™ y
wivienda para propia/ “Estudic de arguitectura”™.
inversian Ampliacion de
I 3% wvivienda

ciOn anerior

refacdon
. R e wivienada
Mo losef No SAudlgpuiisicicn propial
contesto de virvienda AmpHacsn
Adguisicidn de T _ para de wivienda
wivienda para U= ropia
- 35% pree
uUso propic
35% Base : 211 casos.

Audgpuisicidn
e wirvienda
para uso
Prop:
34a%

Lo que llamo la atencion fue la distribucion de respuestas de la region NOA. Porque la opcion
‘refaccidén o ampliacion de viviendas propias’ fue la que predomind, con 57% del total, al tiempo que
la opcion ‘adquisicion de vivienda como inversion’ no fue elegida por ninglin encuestado (0%).

En otras dos regiones donde ‘refaccion o ampliacion de viviendas propias’ registro elevadas
participaciones (aunque no mayoritarias) fueron: NEA y Patagonia, donde 31% y 28% de los
encuestados la senalo.

cComo describiria usted el perfil actual de su cliente a la hora de invertir
sudinero? * (Guiada)

—e—adguisicion de vivienda para uso propio
—mm— Adouisicion de vivienda para inversion
—a— Refaccion de vivienda propia/ ampliacion de vivienda propia

FAwestra 3 hAwestra 4 hussstra S hAvestra & hAwestra 7 FAwestra
[P 201 3} {rulic 2013} (Mowviembre [(MMarzo 2014} {Octubre ElAabrnl 2015)
2013} 201 4]




CONSTRUYA

¢ Como describiria usted el perfil actual de su cliente a la hora de invertir
sudinero? * (Guiada)

B Adquisicién de vivienda para uso propic # | a pregunta fue realizada sk a kos gque indicaron
®m Adquisicion de vivienda parainversign come actividad “Constructo r-Emp resa constructora”™
v “Esudic de arguitectura™

M Refaccion de vivienda propia Ampliacion de vivienda propia
o Otro

H Mo lo =2 No contesto

Constructor/Empresa constructora Estudic de Arguitectura
Base : 35 casos Base : 126 casos

#* La prepunta fue realizada solo a los gue indicaren como actividad “Esudic de Arquitectura™ o "Constructs rsEmpresa constructo ra”™

¢ Como describiria usted el perfil actual de su cliente a la hora de invertir
su dinero? * (Guiada)
SEGMENTADO POR REGION

m Adquisicidn de vivienda para nversidn

m Adquisicion de vivie nda para uso propio
o Mo lo =2/ No contesto
o Otro

W Refaccion de vivienda propia/ Ampliacion de vivienda propia

05

2%

BUEMOS AIRES CEMNTROD PATAGONIA
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;Cual es el mejor método de ahorro?

La ‘construccion’ se mantuvo como el mejor método de ahorro para los encuestados de la
cadena de valor en la ultima medicién de la EOC. En total, 45% del total eligié al sector. Sin
embargo, cabe senalar la importante contraccion registrada con relacion a las mediciones de
2015: -25 pp respecto a noviembre y -19 pp en comparacion con abril.

Asimismo, cabe destacar el crecimiento de la opcion ‘plazo fijo’, que llegd a una importancia de
15%. Y detras se ubicaron ‘NS/NC’, con 13% y ‘bonos publicos argentinos’, con 11%.

Depésitos ¢ Cual cree que es el mejor método

i lazos fij ;
Bancarios e de ahorro actualmente? (Guiada)
Sector 1%

Agropecuario
456

argentinos
Construccion 11%
45% Otros bonos

wtran I “Construccign” presenta suvalor historico |

extranjera . _ B N

No lo sé&/ No T2 I' mas bajocomo mejor método de ahorro. |
contesto ! De todos modos continda siendo la

1335 principal opcion seleccionada.

En tanto, ‘compra de moneda extranjera’ mantuvo 7% de respuestas y el ‘sector agropecuario’ otro
4%.

Al desagregar por regiones, en todas predomino ‘construccion’. En NEA y Patagonia se registraron las
mayores proporciones para el sector, 66% y 63%, respectivamente. Luego se ubicaron Cuyo y Centro,
con 57% y 51%, completando Buenos Aires y NOA, con 43% para esta opcion cada una.

La segunda opcion en importancia fue ‘plazo fijo’ en Buenos Aires, Centro, NEA y Cuyo. En cambio,
en NOA y Patagonia, la segunda eleccion fue para ‘bonos publicos argentinos’.

LaterCar 3
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CONSTRUYA

cree que es el mejor método de ahorro actualmente? (Guiada)
SEGMENTADO POR REGION

W Acciones
BUEMNOS AIRES

m Bonos publicos

argentinos
CENTRO

o Comprade moneda
extranjera

o Construccidn

W Depositos bancarios

m Otros bonos

w Plazos fijos

PATAGONMIA m Sector Agropecuario

¢ Cual cree que es el mejor método de ahorro actualmente? (Guiada)
SEGMENTADO POR REGION

ACCIDNES 5% 2% 3% o 3% o

Bonos piblicos argentinos 13% 17% 13%

Compra de moneda extranjera 105 % %

CONSTRUCCION 43% 573
Depdsitos bancarios 2% 1%

Ortros: bomos 3% 1%

plazos fijos 188 189

=% 3%

Sector AgNpEoEano

T e N
Acciones 4% 2% a% a% 2% [ ]

Bonos publicos argentinos B 5% 5% 3%

Compra de moneda extranjera 7% =% 5% 1'%
CONSTRUCCION 653 77%

Depdsitos bancaros % % o

Otros bomnos L] 1% 1%

Fiazos fios 3% 1% o% o%

o

Sector AgTopecuans 0% 2%
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CONSTRUYA
CALIDAD

;Cuantos metros cuadrados tiene en este momento en proyecto?

Entre los Constructores/as y Estudios de Arquitectura, 41% sefalo que tenia proyectos por hasta 500
metros cuadrados, 27% indicé que se ubicaban entre 501 y 1.500 m2, y 20% informo proyectos con
tamano entre 1.501 y 5.000 m2.

Y el restante 12% de los encuestados de estas dos categorias, indicd que contaba con proyectos
superiores a 5.000 m2.

¢ Cuantos metros cuadrados tiene en este momento en proyecto?

Hasta 500 m2

Entre 501 v 1500 m2

Entre 1501 m2 y 3000 m2 N mar-16

H nowv-15

Mas 5000 m2

#* La pregunta fue realizada sOko a los que indicaron
come actividad “Constructo rs Emp resa constructora’ o

‘Esudic de Arguitectura”

;Qué importancia le da a las marcas de los materiales al momento de tomar
decisiones de compra?

Casi 60% de los encuestados le asigna mucha importancia a las marcas de los materiales al momento
de tomar la decision de compra. Por su parte, un tercio le otorga mediana importancia y solo 5%
considerd que es poco importante.

Y la distribucién de las respuestas fue uniforme entre las diferentes categorias.

La opcion ‘mucha importancia’ fue elegida como minimo por la mitad de los encuestados, en el caso
de las Inmobiliarias, y llegd a 60% en el de los Desarrolladores.
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dQué importancia le da a las marcas de los materiales al momento
de tomar decisiones de compra? (guiada)

Mediana
importancia
33%

Poca
|mp|:|-r'tan|:|a
Mo loséf No
EDr‘ItEStD
Much

importancia
S59%;

cQuéimportancia le da a las marcas de los materiales al momento de tomar
decisiones de compra?
SEGMENTADO POR ACTIVIDAD

57%
Constructor/Em presa constructora

Estudio de Arquitectura H Mucha importancia

35%
T
56%
A0%s
2%

S50% m Mediana importancia
Inm chbiliaria 29%

B Poca i portancia
Distribuidor de materiales de
construccidn

Deszarrclladores inmobiliarios
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