CONSTRUYA

ESTUDIO CUANTITATIVO SOBRE EXPECTATIVAS RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD DE LA CONSTRUCCION Y EL
MERCADO INMOBILIARIO-Grupo CONSTRUYA

EOC N° 6 - marzo 2014

SINTESIS DE RESULTADOS

L5 TeTs [N [We=11aTsTeR Del 10 de marzo al 07 de abril de 2014.Importante retraccion de la participacion de los
desarrolladores inmobiliarios. De 8% en la 3° medicion y de 11% en la 5° medicion a 7% en la 6° medicion (40
Casos).

Participacion de los constructores o empresas constructoras: 22% (+4 puntos porcentuales (pp) interanuales;
126 casos).

Fuerte recuperacion de la participacion de los distribuidores de materiales, al llegar a 22% (126 casos; +4 pp
interanuales, repitiendo la importancia relativa de la EOC N° 2).

Nuevo descenso de las inmobiliarias, que marcaron la participacion mas baja de las seis mediciones (6% del
total; 37 casos).

En otras actividades (15% del total; 88 casos), 34% correspondio a la prestacion de servicios varios, 16% a la
fabricacion de materiales de la construccion, 13% a consultoria/asesoramiento. Esta vez se observo una
importancia relativa muy elevada de No Sabe/No Contesta (NS/NC; que llegd a 38%).

¢ Cual es su actividad principal? (Guiada)

Distribuidor de
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Desarrolladores
e inmobiliarios
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Inmobiliaria Ns/Nc 38%

Prestacion de servicios

varios 34%
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Estudio de L Fabricante de materiales 16%
Arquitectura para la construccion :
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Consultoria /
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2012) 2012)2 2013) 2013) (noviembre 2013) 2014)

Later.Cer 115

[E: ) ofies .
S frec. B BRG Kol Ser aeSree CE2 @ errum




_—
!:ONSTRUYA

AL 1D A'D

ESTUDIO DE OPINION

NEN IS =T To @ ¢=T3{e s Aclaracion: pregunta con opcion de respuesta multiple. Los encuestados pueden
seleccionar la cantidad de zonas que deseen.

En esta oportunidad la region Centro subio al primer lugar, con 51% de respuestas (+19 pp respecto a
marzo de 2013; +8 pp respecto a noviembre de 2013).

En tanto, la region Buenos Aires perdidé peso relativo con respecto a la medicion previa, capturando 43%
de las respuestas (-6 pp con relacion a marzo de 2013; -8 pp con respecto a la 5° EQC).

La proporcion de actividades desarrolladas en NEA, NOA y Cuyo (6 puntos porcentuales en cada caso) se
mantuvo estable respecto a la medicion anterior, pero resultdo mayor a la registrada un ano atras (+2, +1y
+2 pp, respectivamente).

La Patagonia volvié a marcar 7%. Es una de las regiones mas regulares de todas, dejando afuera la primera
EOC (cuando marcé un maximo de 22%).

éCual es el ambito /region/zona donde se desarrollan la
mayoria de sus negocios? (Multiple*)

BUENOS AIRE § (Cap. Federal, Partidos del GBA,

Resto pcia Bs As) 43%
CENTRO (Entre Rios, Santa Fe, Cordoba, La Pampa) 51%
HE A (Misiones, Comentes, Chaco, Formosa) 6%
HOA (Jujuy, 5alta, Tuc:umén,_s_tgo del E stero, &% =pclaracitn
Catamarca, La Rioja) metodologica: La

d preguntafuede
opcion derespuesta
CUYO (San Juan, Mendoza, San Luis) &% moltiple. Los
encuestados podian
seleccionar la
cantidad dezonas que
PATAGONIA (Neuguén, Rio Negro, Chubut, Santa desearan.

Cruz, T. del Fuego)

- Base : 581 casos
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ESTUDIO DE OPINION

Respuestas por categoria y region.

En la Ultima medicion en todas las categorias la region principal fue el Centro, quedando Buenos Aires en
segundo lugar, aunque a una distancia muy reducida (con excepcion de las inmobiliarias).

Al igual que en la EOC N° 5, la mayoria de las empresas constructoras/constructores senalo al Centro
como region de actividad principal y en segundo lugar a Buenos Aires, aunque la diferencia entre ambas
regiones fue minima (40% vs. 39%). En un lejano tercer lugar aparecieron NOA y NEA, con 6% cada una.

Entre los estudios de arquitectura, la mayoria también indico a la region Centro (44%) y en segundo lugar
a Buenos Aires (42%). En tercer lugar se ubicé Cuyo (5%) y luego la region del NOA (4%).

Entre los desarrolladores inmobiliarios, 47% seleccion a la region Centro y 42% a Buenos Aires. El NEA
ocupd el tercer lugar con 7%.

Contrariamente a lo observado en la EOC N° 5, en esta oportunidad las inmobiliarias seleccionaron
mayoritariamente a la region Centro (pasando de 28% a 68%). La importancia de Buenos Aires bajo de 68%
a 20% entre las mismas mediciones.

Por Gltimo, en el caso de los distribuidores de materiales, 45% marcé a la region Centro y 32% a Buenos
Aires, 8% a la Patagonia, 7% al NEA, y 5% a Cuyo y al NOA, en cada caso.

éCual es el ambito /region/zona donde se desarrollan la mayoria de sus

negocios? (Multiple*)
SEGMENTADO PORACTIVIDAD

Distribuidor de
Inmohbiliaria materiales de

Desarrolladores

o it inmobiliarios
BUENOS AIRES
[Cap. Federal, Partidos del GBA, 54 39% 74 42% B 20% 48 32% 18 a42%
Resto poia Bs Ac)
CENTRO
[Entre Rios, Santa Fe, Cordoba, 56 78 27 [=:3 45% 20 A7
L= Pamps]
MNEA
[Misiones, Comientes, Chaco, B 6% 3 1] 10 T 1 2%
Formasal
NOA
|:-|-.i|-‘.-'; Salta, Tucuman, Stz o 6% 7 4% 1 3% 7 5% o
del Estero, Cstamarca, Ls
Rioia)
cuyo . & A3 | 5% 1 3% r 5% 1 2%
[S=n Juan, Mendoza, San Luiz)
PATAGOMIA
[Mevguén, Rio Negro, Chubut, & 4% & 3% 3 B 12 B% 3 T
Santa Cruz, T. del Feezo)
- *Arlaracion metodoldsica: La pregunta fue de opridnde respuesta milkiple. Losencuestados 15
C]O podian seleccionar lacantidad de clientesquedesearan.
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S (VA E I Y - [ T & W R TV IS &Y [oF ] En Lo Gltima EOC la poblacion general se mantuvo como la

principal categoria de cliente y recupero6 la pérdida de participacion que habia exhibido en la 5° medicion
(63%; +4 pp con relacion a noviembre de 2013; -1 pp con relacion a marzo de 2013).

Y lo opuesto sucedio con la poblacion ABC1 (nivel socioecondmico alto), que exhibié un acomodamiento
luego de la suba atipica de la medicion previa. Bajé a 29% (-7 pp en relacion a noviembre de 2013; -5 pp
respecto a marzo del ano pasado).

éQuiénes son sus principales clientes? (Multiple*)

63%

*Aclaracion
metodologica: La
presunta fue de
opcion de respuesta
multiple. Los
encuestados podian
seleccionar la
cantidad de cliesntes
] que desearan.

26%:

] 18%
1T% 17%

T%%

Poblacion general Poblacion ABCA Empresas Empresas en Sector publico Desarrclladores Otros
{niwvel constructoras general

socioecon omico )
- alto) Base : 581 casos &

co

En tercer lugar se ubicaron las empresas constructoras, con 26% del total (+2 pp interanuales).

Por su parte, los desarrolladores se ubicaron en cuarto lugar, con 18% (-2 pp interanuales), y las empresas
en general alcanzaron una participacion de 18% (-2 pp interanuales)

La otra suba importante se dio en sector pUblico, que subi6 hasta 17% (+6 pp con relacion a noviembre de
2013; +5 pp con relacion a marzo de 2013).
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ESTUDIO DE OPINION
¢Quiénes son sus principales clientes? (Multiple)

M Poblacidn general W Poblacién ABC1 (nivel socioeconémico alto)
B Empresas constructoras B Empresas en general
W Sector publico | Desarrolladores

50% 50%

49%

27% 27%

10% 10%

Constructor/Empresa Estudio de Arquitectura Inmobiliaria Distribuidor de materiales Desarrolladores
constructora de construccion inmobiliarios
Base : 126 Base : 164 Base : 37 Base : 126 Base : 40
casos casos casos casos casos

STl E Y [T =T oTo] -1 0T=To) g E YR [N TS =Y [oFW| Todas las categorias de actividad sefalaron a la

poblacion general como principal cliente. Desde maximos de 50% para inmobiliarias y estudios de
arquitectura, 49% para desarrolladores inmobiliarios, 37% para constructores/empresa constructora 'y 27%
para distribuidores de materiales de construccion.

Cabe destacar que en el caso de los distribuidores de materiales de construccion, las empresas
constructoras tuvieron la misma importancia relativa que la poblacion general (ambas con 27%). Y solo en
esta categoria la poblacion ABC1 no ocupé el segundo lugar, sino el cuarto (11%), detras también de
empresas en general (16%).

Y entre los desarrolladores inmobiliarios, la poblacion ABC1 fue la segunda categoria, exhibiendo ademas
la menor brecha con la primera categoria. Totalizo 35% de respuestas, quedando so6lo 14 pp por debajo de
la poblacion general.

Logicamente, entre los estudios de arquitectura, los desarrolladores inmobiliarios lograron ubicarse en
tercer lugar, con 13% de respuestas.

Y en el caso de los constructores/empresas constructoras, fue el sector publico el que se ubico en tercer
lugar, con 18% de respuestas.
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:Como cree que afectaran al sector los ultimos cambios producidos en la economia local?

Del total de encuestados, 34% considerd que lo afectaran negativamente, 31% se inclino por la respuesta
neutral y otro 19% opto por “lo afectaran muy negativamente”. En tanto, 6% considero que la afectaran
positivamente y 2% muy positivamente. La opcion NS/NC recibio 7% de las respuestas.

Al convertir las respuestas en una escala de 1 a 5 puntos (siendo 1 "Afectaran muy negativamente, y 5
"Afectaran muy positivamente”), las regiones menos pesimistas fueron Patagonia y NEA, con un promedio
de 2,4 en cada caso. En el medio se ubicaron Centro y Buenos Aires, con promedios de 2,3. Y las mas
pesimistas fueron NOA (2,2) y Cuyo (2,0).

En lo que respecta a la actividad desarrollada por el encuestado, los menos pesimistas fueron los
distribuidores de materiales de construccion (2,4), seguidos por los constructores/empresa constructora
(2,3), los estudios de arquitectura (2,3), los desarrolladores inmobiliarios (2,1) y, en Gltimo lugar, las
inmobiliarias (2,1).

¢Cémo cree usted que afectaran al sector los ultimos cambios

producidos en la economia local? (Guiada)
Por favor, califique de 1 a 5, siendo 1 "Afectaran muy negativamente, y 5 "Afectaran muy
positivamente"

| Base:58lcasos. |

Distribucion de casos 19% 34% 31% 6% 2% 7%

1: Afectardn negativa

PATAGONIA 2,4 Distribuidor de materiales 24
de construccion ’
NEA 2,4 Constructor/Empresa 23
CENTRO 23 constructora ’
Estudio de Arquitectura 2,3
BUENOS AIRES 2,3

Desarrolladores

NOA 2,2 inmobiliarios .

CcuYo 2,0 Inmobiliaria 2,1
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[ E (e IR EL Y O N {W-\1 ] Del total de entrevistados, 24% considerd que el plan PRO.CRE.AR tiene
un impacto entre bastante elevado y elevadisimo en su nivel de actividad (de 7 a 10 puntos). En relacion
a la medicion de noviembre del afio pasado, este grupo perdio solo 1 pp de participacion.

En tanto, 61% de los encuestados sefald que el plan oficial de financiamiento de la construccion de
viviendas (Unica y familiar) para segmentos socioeconomicos medios y bajos no tiene impacto o el mismo
es muy bajo (de 1 a 4 puntos). En relacion a la medicidén de noviembre del ano pasado, este grupo crecio
en 2 pp de participacion. En tanto, las respuestas intermedias (5 y 6 puntos) concentraron el restante 15%
(-2 pp respecto a la medicion previa).

Estos guarismos siguen siendo consistentes con el hecho de que la mayor parte de los créditos PRO.CRE.AR
se asigno a obras familiares (univiviendas), que son las que dinamizan mayormente el cuentapropismo,
tanto técnico como profesional, a nivel de construccion y que demandan los servicios de los distribuidores
de materiales. Pero, en cambio, dificilmente demanden los servicios de empresas de construccion
formalmente constituidas, o de desarrolladores inmobiliarios.

En linea con lo anterior, en esta oportunidad los datos desagregados por actividad dejaron entrever que
los distribuidores de materiales fueron los que mayor impacto acusaron del plan PRO.CRE.AR, con un
guarismo promedio de 4,9 sobre 10. En tanto, los estudios de arquitectura promediaron 3,9, las
inmobiliarias 3,3, los constructores/empresa constructora 3,2 y los desarrolladores inmobiliarios cerraron
con un promedio de apenas 2,7.

Al desagregar las respuestas por regiones, surge que la mayor valoracion del programa se registré en Cuyo
y NOA, con 5,1 y 4,7 puntos de promedio, respectivamente. Detras se ubicaron, en orden descendente:
Patagonia, Centro y NEA (todas con 4,3) y Buenos Aires (3,2).

éCudnto estima que impacta en su nivel de actividad el Plan Procrear?
(Guiada)

Por favor, utilice una escala del 1 al 10 para indicar el nivel de impacto.

Valor promedio: 4 puntos (siendo el
maximo 10y 1 el minimo) | Base : 581 casos.

Distribucién de casos

marzo 2014 31% 13% 8% 9% 10% 5% 9% 7% 3% 5%
Distribucién de casos
noviembre 2013 31% 11% 10% 7% 12% 5% 11% 5% 4% 5%
CuUYO 5,1 Distribuidor de materiales a.9
de construccién ’
NOA a,7
Estudio de Arquitectura 3,9
PATAGONIA 4,3
Inmobiliaria 3,3
CENTRO 4,3
Constructor/Empresa 32
NEA 4,3 constructora ’
BUENOS AIRES 3,2 Desarrolladores 2,7

inmobiliarios 37
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:Como diria que evolucioné su actividad en los ultimos doce meses?

En lineas generales los encuestados se mostraron muy optimistas sobre el comportamiento de la
actividad de la construccion en los ultimos doce meses. Y esto resulté consistente con las estadisticas
sectoriales, que ubicaron a 2013 como el mejor afio de la historia para el sector, seguido por un
primer trimestre de 2014 con una retraccion moderada.

Del total de los encuestados, 41% afirmé que su actividad crecié en los ultimos doce meses y solo 30%
sefalé una retraccion (+7 pp y -9 pp, respectivamente, respecto a marzo de 2013; -1 pp y +2 pp con
relacién a la medicién anterior).

En términos interanuales, la relacion entre respuestas positivas y negativas subi6 de 0,87 a 1,37, si
bien se ubicé levemente por debajo del maximo alcanzado en noviembre del afio pasado.

En tanto, el restante 27% consideré que la misma ‘se mantuvo igual’ (+2 pp en relacion a marzo de
2013; -2 pp respecto a la medicion previa).

Entre optimistas y neutrales sumaron 68% del total de respuestas (+9 pp interanuales; -3 pp en relacion a
noviembre de 2013).

éComo diria que evoluciono su actividad en los ultimos doce meses?
(Guiada)

41% 27

13%

12%

8%

6% 6%
4%

2%

=

Crecio mas Crecio desde Crecio desde Crecio hasta Semantuve Disminuyd Disminuye Disminuyd Disminuye Heo lo séf No
de 30% 20% hasta 10%: hasta 10%% igual hasta 10% desde10% desde20% masde30% contesto
0% 20% hasta 20% hasta 30%

| Base: 581casos |
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:Como diria que evoluciono su actividad en los ultimos doce meses? Regiones.

La region Buenos Aires se mantuvo como la mas moderada en sus respuestas en relacion a la medicion
anterior.

En esta ocasion las respuestas positivas volvieron a superar (levemente) a las negativas: 36% vs. 34%, lo
que arrojo una relacion positivas/negativas de 1,06 (en la previa habia sido de 1,03).

Luego se ubico la region Centro, con 44% de respuestas positivas y 26% de negativas, lo que arrojo un ratio
de 1,69 (guarismo que mostrd un leve deterioro de la relacion positivas/negativas respecto de la EOC N°
5).

En NEA y NOA las relaciones positivas/negativas se ubicaron bien por encima de las registradas en las dos
regiones mas importantes del pais (por tamafo). En el primer caso fue de 2,15 y se deteriord bastante
respecto a la registrada en la encuesta anterior. En el segundo caso fue de 2,55 y resulté levemente
mejor a la previa.

Y en el tope del ranking se ubicaron Patagonia, con 2,63 (fuerte deterioro en relacion a noviembre, si
bien adn resulté muy positiva la relacién), y Cuyo, con un maximo de 3,19 y una leve mejora en relacion a
la medicion anterior.

Cabe resaltar que en estas cuatro regiones las respuestas positivas fueron superiores a 50%. El piso estuvo
en NOA y Cuyo, con 51%, en tanto que en NEA llegd a 56% y en Patagonia a 63%.

Del otro lado, las respuestas pesimistas estuvieron por debajo de 26%. El techo correspondio a la region
del NEA, en tanto que el piso fue para Cuyo, con apenas 16% de respuestas negativas. En el NOA fue de
20% y en Patagonia de 24%.
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éComo diria que evoluciono su actividad en los Gltimos doce meses?
SEGMENTADO POR REGION

B Crecio

B S5e mantuvo igual

B Disminuyo
Area del grafico i 53%

6%

BUENOS AIRES CENTRO NEA NOA CuUYo PATAGONIA

Base: 581 casos

C.]O *Los valores gue no suman 100% las diferencias comesponden 3 casos de “no sabeine responde™ v "Ortros™

;Como diria que evoluciono su actividad en los ultimos doce meses? Categorias.

En relacion al nivel de actividad en los uUltimos doce meses, los distribuidores de materiales volvieron a
ser los mas positivos por lejos. Del total, 59% sefnalo crecimiento y sélo 19% caida. La relacion entre
respuestas positivas y negativas fue de 3,11. Pero, igualmente, debe sefalarse que estos guarismos
mostraron un deterioro en relacion a los registrados en la EOC N° 5.

Luego se ubicaron los estudios de arquitectura con una relacion de 1,07, producto de 32% de respuestas
positivas y 30% de respuestas negativas.

Las otras tres categorias exhibieron ratios inferiores a 1. Logicamente, en funcion del contexto que
vienen atravesando desde finales de 2011, las inmobiliarias fueron las mas negativas, incluso mas que en
la medicion de noviembre del ano pasado. Al combinar 18% de respuestas positivas con 47% de negativas,
el ratio bajo a 0,38.

Entre las constructoras y los desarrolladores inmobiliarios, la relacion positivas/negativas fue de 0,97 y

0,95, respectivamente. Producto de las siguientes proporciones: 34% vs. 35% y 39% vs. 41%, en términos
respectivos.
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é¢Como diria que evoluciono su actividad en los ultimos doce meses?
SEGMENTADO POR ACTIVIDAD

o Crecid

B S5 mantuvwo igual

245 B Disminuyd
ConstructorEmpresa con structora 2T
35%

Estudioc de A rguitectura 3T%
30%%:

18%%:

Inmobkiliaria

AT%
59%
Distribuidor de materiales de construceicn
39%
Desarrclladores inmobiliarios
41%
C]D = Lo=s wslores gue no suman 1003 lss difersnciss corresponden 5 casos de "no s3be/no responds” w "Otros”

;Qué tipologias de obra movilizaron su actividad en los ultimos 4 meses?

En esta medicion no hubo cambios con respecto a la medicion anterior.

Las obras residenciales (casas y edificios) dominaron el ranking. Fueron las opciones mas elegidas (con los
menores niveles de indefinicion) por parte de los encuestados (12% y 15%, respectivamente). La vivienda
unifamiliar lideré con un puntaje de 7,12 y la multifamiliar (edificios) se ubico en segundo lugar, con

6,33.

Mas atras y por debajo del promedio general aparecieron las obras comerciales y publicas, con puntajes
de 4,90 y 3,74, respectivamente (asi como también con mayores niveles de indefinicion: 27% y 35%).
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¢Qué tipologias de obra estan movilizando su actividad en los ultimos 4

meses?(Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. les asigne, siendo
10 “Muy importante” y 1, “Nada importante”.

“Nivel de importancia”
Posicién periodo Nivel de
Opciones
que suben
posc:iién Vivienda unifamiliar

anterior indefinicién
Opciones

que se

igual

Opciones

quedbajan Nivel de importancia medio
e

posicion

Comercial

. Base: 581 casos 19

C10

:Como cree que evolucionara su actividad en los proximos doce meses?

En lo que respecta a las expectativas sobre el futuro préoximo, en la ultima medicion se registré un
importante deterioro de las mismas con respecto a lo observado en noviembre del afo pasado,
producto de los bruscos cambios que se registraron a nivel macroeconémico.

Sin llegar al pesimismo de la EOC N° 1, que se llevo adelante justo cuando el sector de la construccion
ingresaba en el proceso recesivo de la segunda mitad de 2012 (a la postre una crisis muy acotada en
extension temporal y en intensidad), en marzo de 2014 las respuestas negativas volvieron a superar a
las respuestas positivas.

Un tercio de los encuestados considero que la actividad disminuira en los proximos doce meses y solo 31%
se inclind por un crecimiento de la misma. En tanto, 29% cree que se mantendra en el nivel actual.

Pero, en términos interanuales cabe senalar que la proporcion de respuestas positivas disminuyd en
apenas 2 puntos porcentuales, al tiempo que las negativas se mantuvieron constantes.
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¢Como cree que evolucionara su actividad en los proximos 12
meses? (Guiada)

15%
14%

104
8%
T
5% A%
33 4%
Crecera mas Crecera Crecera Crecera Se Disminuirda Disminuird Disminuia Disminuira MNo lo =& No
de 30% desde 20% desde 10% hasta 10% mantendra  hasta 10% desde 10% desde 20% mds de 30% contesto
hasta 30% hasta 207 igual hasta 207 hasta 30%

Base : 581 casos

c\as e

¢Como cree que evolucionara su actividad en los préximos doce meses? Regiones.

En la EOC N° 6 en todas las regiones geograficas aumenté el pesimismo con relacion a la encuesta
anterior.

No obstante lo cual, en cuatro de las seis regiones las respuestas positivas superaron a las respuestas
negativas, arrojando ratios superiores a 1 para los préoximos doce meses.

Las mas optimistas sobre el futuro proximo de la actividad sectorial fueron: NOA, Cuyo y Patagonia. En
estas tres regiones, 43%, 35% y 37%, respectivamente, considerd que la actividad crecera en los proximos
doce meses. En tanto, 29%, 27% y 29% de los respondientes en cada region se inclinaron por una
contraccion. Igualmente, debe sefnalarse que en Cuyo las respuestas predominantes apuntaron al
sostenimiento de la actividad en los proximos doce meses (38% del total).

En consecuencia, los ratios de respuestas positivas/negativas fueron de 1,48 en el NOA, 1,30 en Cuyo y
1,28 en Patagonia.

En la regidn Centro se observo una relacion de 1,10, producto de 33% de respuestas optimistas sobre el
futuro y de 30% de pesimistas.

En tanto, en Buenos Aires y en el NEA los ratios de positivas/negativas fueron inferiores a 1. En el primer
caso, se registro el peor guarismo, con 0,63, producto de 25% de respuestas positivas y 40% de negativas.
En el segundo caso, el ratio se ubicé en 0,93, debido a una relacién de 38% a 41%.
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CONSTRUYA

ESTUD

¢Cdmo cree que evolucionara su actividad

en los proximos 12 meses?
SEGMENTADO POR REGION

= Crecerd

= Se mantendra igual

= Disminuira

BUENOS AIRE 5 CENTRO NEA NOA cuYyo PATAGON 1A

Base : 581 casos

-
C‘lo * Los valores gue no suman 100% las diferencias comesponden a casos de “no sabe'no responde” y "Ohros™

:Como cree que evolucionara su actividad en los proximos doce meses? Categorias.

Todas las categorias aumentaron su pesimismo sobre el futuro préximo con relacién a la encuesta
anterior. Incluso exhibieron guarismos peores que al desagregar la informacién por regiones.

Las inmobiliarias pasaron de ser las mas optimistas sobre el futuro proximo en noviembre pasado, a las
mas pesimistas en marzo de 2014 (0,70). Del total, solo 23% considero que crecera (-16 pp en relacion a la
medicion previa), 31% que se mantendra (-19 pp) y 33% que caera (+25 pp).

Fueron seguidas de cerca por los distribuidores de materiales, categoria en la que el pesimismo subi6 de
16% a 38% entre las Ultimas dos mediciones (+22 pp), mientras el optimismo se mantuvo en 32%. De esta
forma, la relacion positivas/negativas descendio6 a 0,84.

Entre los estudios de arquitectura el ratio positivas/negativas se ubico en 1 (28% de respuestas optimistas
y pesimistas). En este caso, fueron mayoria los que esperan el mantenimiento de la actividad (35%).

En tanto, los desarrolladores inmobiliarios y las constructoras se mostraron como los mas optimistas del
conjunto, dentro del contexto general de deterioro planteado mas arriba. En el primer caso, 44%
consideré que la actividad crecera, 27% que se mantendra (sin cambios) y 27% que caera. En el segundo
caso, las proporciones fueron de 35%, 28% y 30%, respectivamente.

o 4%}-. v s
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CONSTRUYA

ESTUDIO DE OPINION
¢ Como cree que evolucionara su actividad

en los proximos 12 meses?
SEGMENTADO PORACTIVIDAD

m Crecerd

= Se mantendra igual

Constructor/Empresa constructora m Disminuira

E studio de Arquitectura

Inmobilia ria

32%
Distribuidor de materiales de construccion 25%
38%
443
Desamrolladores inmobiliarios 27%
2T%

Por cuarta vez consecutiva, la “falta de alternativas rentables donde invertir los pesos argentinos”
volvio a liderar el ranking de factores que facilitan el desarrollo del sector de la construccion.
Paradéjicamente, el puntaje promedio fue de 6,78 (levemente inferior al de noviembre pasado), con
el menor nivel de indefinicién (15%).

Todas las categorias de respondientes la marcaron en primer lugar por cuarta vez consecutiva.

En segundo lugar se ubico el “crecimiento de las obras privadas” (5,95; 19% de indefinicion) y en tercer
lugar estuvo “las otras alternativas de inversion son muy riesgosas” (5,91; 21% de indefinicion),
invirtiendo posiciones en relacion a la medicion previa.

Los otros dos factores que se ubicaron por encima del promedio general fueron “crecimiento de la
actividad econémica” y “mayor rentabilidad”, con puntajes de 5,72 y 5,63, respectivamente. En estos
casos se mantuvieron inalteradas las posiciones respecto de la EOC N° 5.

"~ %V.
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CONSTRUYA

éCuales de las siguientes condiciones son las que le facilitan

actualmente llevar adelante su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. les asigna, siendo
10 Muy importante y 1, Nada importante.

“Nivel de importancia”

Posicion periodo Nivel de
anterior indefinicion

Opciones
que suben Falta de alternativas rentables donde invertir los pesos

posdi((:eién argentinos

6,78 15%

Crecimiento de obras privadas 19%

Opciones . . , .
que se Las otras alternativas de inversién son muy riesgosas

mantienen
igual Crecimiento de la actividad econémica

21%

22%

Opciones Mayor rentabilidad 25%

que bajan
de Nivel de importancia medio
posicion

Mayor financiamiento 26%

Disminucion del precio del metro cuadrado (en ddlares) 4,94 27%

Corriente migratoria/ crecimiento poblacional en la

zona donde Ud. desarrolla su actividad 4,90 22%
Mayor obra publica 4,36 27%
Radicacién de industrias en la zona donde Ud. desarrolla 228
su actividad ’ 23%
- Base: 581 casos. Todas las actividades

Ci1o

Los constructores/empresa constructora y los distribuidores de materiales fueron las categorias que
ubicaron a los cinco factores mas importantes en igual orden que el descripto mas arriba.

Por su parte, las inmobiliarias, entre los principales cinco factores facilitadores ubicaron al “mayor
financiamiento”, e incluso posicionaron por encima del promedio general al factor “corriente
migratoria/crecimiento poblacional en la zona”. Y los desarrolladores inmobiliarios ubicaron entre los
principales cinco factores facilitadores a la “corriente migratoria/crecimiento poblacional en la zona”, asi
como también a la “disminucion del precio del metro cuadrado (en doélares)”.

- %’.
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CONSTRUYA

¢Cuales de las siguientes condiciones son las que le facilitan
actualmente llevar adelante su negocio? (Guiada)

CONSTRUCTOR/EMPRESA COMNSTRUCTORA

"

“MNivel de importancia” Constructor/Empresa constructora

gue suben Falta de altemativas rentables donde invertir los
de pesos argentings
posicion
Crecimiento de obras privadas

Opciones
que se
mantienen

igual Crecdmientode |z actividad econdomica

Las otras alternativas de inversion son muy riesgosas

Opoiones Mayor rentabilidad
gue bajan
Mivel de im portancis medio

M ayor financiamiento

M ayor obra publica

Disminucion del precio del metro cuadrado (en
dolares)
Corriente migratoria/ crecimiento poblacional en la
zona donde Ud. desarrolla su actividad
Radicacion de industrias en lazona donde Ud.
desarrolls su actividad

Base: 126 casos. Constructor/Empresa constructora

é¢Cuales de las siguientes condiciones son las que le facilitan
actualmente llevar adelante su negocio? (Guiada)

ESTUDIO DE ARQUITECTURA

“Mivel de importancia” Estudio de Arquitectura

Opciones
gue suben
de
posicion

Fala de akemativas rentables donde invertir los pesos
argentinos
Crecimiento de obras privadas
Opoiones
que se Crecimiento de |a actividad econdmica
mantienen
igual M ayor rentabilidad
Opciones La= otras ahernstivas de inversion son muy riesgosas
que bajan
de Mayor financiamiento
posicion
MNivel de im portancia medio

Disminucion del precio del metro cuadrado [en dolares)

Corriente migratorigf crecimiento poblacional en la zona
donde Ud. desarrolla su actividad
Radicacidn de industrias en lazona donde Ud. desarrolla
su actividad

M ayor obra plblica

. Estudio de Arquitectura

p) affifes .
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CONSTRUYA

¢ Cuales de las siguientes condiciones son las que le facilitan
actualmente llevar adelante su negocio? (Guiada)

INMOBILIARIA

de importancia” Inmobiliaria

Dpciones

Fala de altemativas rentables donde invertir los pesos..
M ayor rentabilidad
M ayor financiamiento
Las otras alkernativas de inversion son muy riesgosas
Crecimiento de la actividad econgmica

Opoiones

que bajan . .
Crecimiento de obras privadas

Corriente migratoria/ crecimiento poblacional en la zona...

Mivel de im portancia medio

Disminucion del precio del metro cuadrado (en dolares) 5,03
Radicacién de industrias en lazona donde Ud. desarrolla... 483
Mayor ocbra publica 4,04

(=]
w

¢Cuales de las siguientes condiciones son las que le facilitan
actualmente llevar adelante su negocio? (Guiada)

DISTRIBUIDOR DE MATERIALES DE CONSTRUCCION

m

“MNivel de importancia” Distribuidor de materiales de construccién

Crpoiones
gue suben Falta de altemativas rentables donde invertir los pesos

de argentinos

posicion
Crecdmiento de obras privadas

Las otras alternativas de inv ersion son muy riesgosas
M ayor rentabilidad

- N Crecimiento de |z actividad econgmica
Crpciones.
que bajan
de
posicion

Mivel de im portanca medio

M ayor obra plblica

M ayor financiamiento

Corriente migratoria/ crecimiento poblacional en la zona
donde Ud. desarrolla su actividad
Radicacidn de industrias en lazona donde Ud. desarrolla
su actividad

Disminucion del precic del metro cuadrado [en dolares)

sos. Distribuidor de materiales de o

) ol .
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CONSTRUYA

dcudles de las siguientes condiciones son las que le facilitan actualmente llevar
adelante su negocio? (Guiada)

DESARROLLADORES INMOBILIARIOS

“Mivel de importancia” Desarrolladores inmobiliarios

anterior

Fala de altemativas rentables donde invertir los pesos
argentinos

Las otras alkernativas de imversién son muy riesgosas

M ayor rentabilidad

Corriente migratorial crecimiento poblacional en la zona
donde Ud. desarrolla su actividad
Opciones Disminucidn del precic del metro cuadrado [en dalares)
que bajan
de Mayor financiamiento
posicion

Crecimiento de la actividad econgmica

Nivel de im portancia medio

Crecimiento de obras privadas

Radicacion de industrias en lazona donde Ud. desarrolla
su actividad *

Mayor obra piblica

Base: 40 casos. Desarrolladores inmobiliarios

é¢cuales de las siguientes condiciones son las que le facilitan actualmente llevar
adelante su negocio? (Guiada)
SEGMENTADO POR REGION

BUENDO R ENTRO 0 0 p 0
Puntaje PuestD Puntaje PuestD Puntaje PuestD Puntaje PuestD Puntaje PuestD Puntaje PuestD
Corriente migratoria,
crecimiento poblacional
en la zona donde Ud. 4,42 a8 5.19 7 6,15 5 4,9 [ 5.1 9 5.3 7
desarrolla su actividad
Crecimiento de la
. . .. 5,68 3 5,92 4 5,81 [ 5.1 5 5.6 5 5.5 5
actividad econdmica
i imiento d b
re-nmle.n e obras g a4 6,13 2 6,42 7 =S 4 6.3 4 6,5 2
privadas
Disminucidn del precio
del metro cuadrado [en 5,41 [ 4,75 2 5,20 10 4,0 10 4.4 10 4,0 10
ddlares)
Falta de alternativas
rentables donde invertir| 7,03 1 8,69 1 6,33 3 [ 1 T2 1 6.8 1
los pesos argentinos
Las otras alternativas de
inwersign son muy 5,74 2 5.85 3 6,63 1 6,2 2 6.7 2 5.7 3
riesgosac
Mayor financiamiento 5,22 7T 5.30 [ 5.33 9 4,3 9 5,5 [ 4,3 9
Mayor obra pdblica 4,34 -] 4,43 10 5,81 7 4,7 3 5.3 3 5.5 4
Mayor rentabilidad 5,51 5 5,76 5 8,32 4 5.7 El 8.5 El 5.4 &
Radicacidn de industrias
en la zona donde Ud. 4,09 10 4,57 9 5,64 a8 4,8 7 5.3 7 4,8 a8
desarrolla su actividad
- &
; »

Nt
KlaukolX aliar aceres EEE @ ferrum



CONSTRUYA

ESTUDIO DE OPINION

;Cual considera que es actualmente la principal dificultad para llevar adelante su negocio?

En la ultima medicion el “mayor costo de la construccion” fue considerado como el principal factor
que dificulta el desarrollo de la actividad sectorial, desplazando del trono por primera vez en cuatro
mediciones y por muy poco a la “incertidumbre por el tipo de cambio”. El primero tuvo un puntaje
promedio de 7,42 y el segundo otro de 7,40, ambos con bajisimos niveles de indefinicion (8% en cada
caso).

En tercer lugar se ubicé la “presion impositiva” (6,92; 14% de indefinicion), en cuarto lugar el “menor
financiamiento” (6,85; 11% de indefinicion) y en quinto lugar “el aumento del precio del metro cuadrado
(en dolares)” (6,70; 15% de indefinicion).

En realidad este ordenamiento respondio al peso de las respuestas de las categorias
constructores/empresa constructora y estudio de arquitectura. En cambio, las inmobiliarias y los
desarrolladores inmobiliarios pusieron en primer lugar a la “incertidumbre por el tipo de cambio” y en
segundo lugar a la “presion impositiva”. Y en el caso de los distribuidores de materiales de construccion,
también fueron estos los dos factores principales, aunque los ubicaron en forma inversa.

¢Cudl considera que es actualmente la principal dificultad para llevar

adelante su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. les asigna, siendo
10 “Muy importante” y 1, “Nada importante”.

“Nivel de importancia”
Nivel de

Posicion periodo

. anterior indefinicién
Opciones
que suben )
de Mayor costo de construccién 7,42
osicion
P Incertidumbre por el tipo de cambio 7,40
Opciones Presion Impositiva 6,92
que se
mantienen Menor financiamiento 6,85 11%
igual 3
Aumento del precio del metro cuadrado (en ddlares) 6,70
Opciones Costo de los terrenos 6,51
que bajan
de Menor Inversidn en obras privadas 6,26
posicion 1
Nivel de importancia medio d 6,24
Menor demanda 6,14
Inseguridad juridica 5,58
Falta de alternativas rentables donde invertir los pesos... 5,21
Menor disponibilidad de terrenos para la construccion 5,10
Menor Inversidn en obras publicas 4,75
. Base: 581 casos. Todas las actividades 10

C10
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CONSTRUYA

¢ Cual considera que es actualmente la principal dificultad para llevar
adelante su negocio? (Guiada)

CONSTRUCTOR/EMPRESA CONSTRUCTORA

“Mivel de importancia” Constructor/Empresa constr

Opciones
gue suben
de

posicign Incertidumbre por el tipo de cambio

M ayor costo de construccion

Presion Impositiva
Menor financiamiento
Aumento del precio del metro cuadrado (en dolares)

Opciones Costo de los terrenos

C

gue bajan
de

posicion

M enor demanda

Menor Inversion en obras privadas

Mivel de im portancia medio

Inseguridad juridica 5,84
Fala de altemativas rentables donde invertir los pesos._. 5,12
Menaor Inversion en obras pablicas 4,898
Menor disponibilidad de terrenos para la construccian 461

i

Constructor/Empresa constructora

]
(1=}

¢ Cual considera que es actualmente la principal dificultad para llevar
adelante su negocio? (Guiada)

ESTUDIO DE ARQUITECTURA

“Mivel de importancia” Estudio de Argquitectura

Opciones
gue suben
de

Mayor costo de construccion

Incertidumbre por el tipo de cambio

Aumento del precio del metro cuadrado [en délares)
Costo de los terrenos

M enor financiamiento

Opciones Presign Impositiva

que bajan . )
de Menor Inv ersicn en obras privadas

Mivel de im portancia medio

Menor demanda

Menor disponibilidad de terrenos para la construccion

Falta de altemativas rentables donde invertir los pesos... 5,25
Inseguridad juridica 5,03
Menor Inversion en obras pablicas 5,82

i

casos. Estudio de Arquit

p) affifes .
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CONSTRUYA

¢Cual considera que es actualmente la principal dificultad para llevar
adelante su negocio? (Guiada)

INMOBILIARLA

“Mivel de importan Inmobiliaria

anterior indiefinicidn
Dpciones
gue suben

Incertidumbre por el tipo de cambio

Presion Impositiva

M ayor costo de construccicn

Aumento del precio del metro cuadrado [en dalares)
Costo de los terrenos

M enor financiamiento

Mivel de im portancia medioc

Inseguridad juridica

Menor disponibilidad de terrenos para la construccion 573
M enor demanda 5,65
Falta de sttemativas rentsbles donde invertir los pesos._. 5,63
Menor Inversidn en obras privadas 5,26
MM enor Inversion en obras pablicas 4,17

-asos. Inmobiliaria

¢Cual considera que es actualmente la principal dificultad para llevar
adelante su negocio? (Guiada)

DISTRIBUIDOR DE MATERIALES DE CONSTRUCCION

r

“Nivel de importancia” Distribuidor de materiales de construcc

Opciones
que suben

Presion Impositiva 7,23
de
posicién Incertidumbre por el tipo de cambio 7,22
: Menor financiamiento 721
Opciones
que se Menor Inversién en obras privadas 7,01
mantienen
s Mayor costo de construccicn 6,97
Opciones Menor demanda 6,54
que bajan . .
de Aumento del precio del metro cuadrade [en dolares) 6,45
FEELE L Nivel de im portancia medio 6,39
Costo de los terrenos 6,00
Menor Imversign en obras pablicas 5,92
Inseguridad juridica 5,69
Falta de altemativas rentables donde invertir los pesos... 5,26
Menor disponibilidad de terrenos para la construccion 5,18

wx., \ES) NaRg  Klaukol X a\iu{r accres 22




¢ Cual considera que es actualmente la principal dificultad para llevar
adelante su negocio? (Guiada)

DESARROLLADORES INMOBILIARIOS

“Mivel de importancia” Desarrolladores inmoebiliarios

:
3

anterior indefinicion
Incertidumbre por el tipo de cambio 7,59
Presidn Impositiva 7,46 B3
Mayor costo de construccién 7.34 5%
Menor financiamiento 7,05 5%
Menor demanda 6,97 ¥l
e Costo de los terrenos &,95 m
quedb:jan Aumento del precio del metro cuadrado [en dalares)
FrlEEs Mivel de im portancia medio
Inseguridad juridica
Menor disponibilidad de terrenos para la construccion 5,32
Menor Inversign en obras privadas 5,03 13%
Fala de altemativas rentables donde invertir los pesos... 4,50 g 5%
Menor Inversion en obras plblicas 3,42

Base: 40 casos. Desarrolladores inmobiliarios

(3]
(3]

cio

¢ Cual considera que es actualmente la principal dificultad para llevar

adelante su negocio? (Guiada)
SEGMENTADO POR REGION

Puntaje Puesto Puntaje Puesto Puntaje Puesto Puntaje Puesto Puntaje Puesto Puntaje Puesto
Aumento del precio del
metro cuadrado (en 6,61 T 6,52 5 5,67 9 6,53 3 6,79 5 6,38 [
dalares)
Costo de los terrenos 6,48 a3 6,26 [ 5,40 10 4,31 3 5,86 3 6,43 4

Falta de alternativas
rentables donde invertir| 5,25 1o 5,08 10 4,61 11 4,17 12 5,38 9 5,03 12
los pesos argentinos
Incertidumbre por el

. R 7.66 1 7,21 2 6,74 a 6,91 1 7,18 2 7,42 1
tipo de cambio
Inseguridad juridica 6,14 9 5,14 o 5,81 a8 4,87 9 5,15 10 5,58 10
Mayor costa de 7,36 2 7,29 1 6,39 & 6,77 2 7,42 1 6,83 3
construccion
Menor demanda 6,63 5 5,32 a2 6,50 5 6,05 7 5,28 7 5,79 9

Menor disponibkilidad
de terrenos para la 4,96 11 4,96 11 4,41 12 4,27 11 4,79 12 5,29 11
construccion

Menor financiamiento 711 4 B,65 4 7,54 1 6,13 1] 6,93 4 6,44 5

Menor Inversidn en

. 6,62 [ 5,91 T 8,79 3 6,13 5 7,00 3 6,13 a8
obras privadas
M1 | i
enarinversion en 4,59 12 4,81 12 6,14 T 4,76 10 5,12 11 6,21 7
obras publicas
Presidn Impositiva 7.132 3 6,68 3 6,89 2 6,29 a 6,77 [ 7.33 2

L Co 1
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CONSTRUYA

ESTUDIO DE OPINION

:Qué sector movilizé la construccion en su region en los ultimos cuatro meses?

En la sexta medicion el sector agropecuario volvié a liderar el ranking general (esta vez con 30%; +3
pp en relacion a la medicion de noviembre de 2013). En las regiones Centro y NOA fue el principal
sector (con 54% y 20%, respectivamente; en realidad, en el NOA compartié el primer lugar con
“comercios” y “sector gubernamental”).

Detras del sector “agropecuario” se ubicaron “comercios” (15%), “industria” y “sector gubernamental”
(12% en cada caso), “turismo” y “sector servicios o terciario” (9% en cada caso), “inversion privada” (5%)
y “mineria” (3%).

En Cuyo lideraron “sector gubernamental” y “mineria” (22% y 11%, respectivamente). En Patagonia fueron
el “mineria”, “comercios” y “sector gubernamental” (22%, 15% y 12%, respectivamente). En tanto, en
Buenos Aires, fueron “comercios”, “industrias” y “sector servicios (excepto turismo)” los sectores mas
importantes (22%, 16% y 13%, en términos respectivos).

éQué sector esta movilizando la construccion en su regiéon en
los ultimos 4 meses? (Guiada)

Industria Turismo Mineria
12% 9% 3%

Sector

Guberlnza;:ental 7 75% NS/NC

Agropecuario __Otros »~
30% 5%

Comercios
15%

Inversion
privada

(partic_ulare_s/con Sector servicios
sumidor final) o terciario
5% (excepto
Turismo)
9%
Base : 581 casos
) 1

C10
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ESTUDIO DE OPINION

¢Qué sector estda movilizando la construccidn en su regién en
los ultimos 4 meses? (Guiada)

H Agropecuario B Comercios Industria M Inversidn privada Mineria Otros Sector Gubernamental Sector servicios

54%

38%

32%

22% 22%
20%0% 20%

15%

0
% 6%

BUENOS AIRES CENTRO NEA NOA CuUYO PATAGONIA

| Base : 581 casos

C10

Excluyendo el precio, al momento de elegir una vivienda para vivir, ;qué importancia cree
que tiene para el consumidor final cada uno de los siguientes atributos?

Por primera vez, el conjunto de los estudios de arquitectura y de las inmobiliarias consideré en
primer lugar a la seguridad como un atributo muy importante, ademas del precio, al momento de
elegir una vivienda para vivir. En segundo lugar colocaron a la ubicacion y recién en tercer lugar a la
calidad.

Esto constituye un acercamiento importante de los profesionales a lo que piensan los consumidores
finales.

A nivel de regiones, en la ultima encuesta la seguridad fue el principal atributo en Buenos Aires, Centro,
NEA y NOA. En cambio, en Cuyo ocupo el tercer lugar, detras de ubicacion y calidad. Y la Patagonia
resultd ser un caso extraordinario, ya que la seguridad ocupé el Gltimo lugar (el podio correspondi6 a
amenities, consumo energético/ahorro y espacios verdes). Asimismo, debe sefnalarse que en el NEA el
podio también se completd con atributos bien diferentes de los sefalados en las regiones

cuantitativamente mas importantes, ya que la seguridad fue secundada por consumo energético/ahorro y
acceso a transporte.

Lator.Cet /1o N .A..‘.*_._ 4 ; m.AcIl:El
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CONSTRUYA

ESTUDIO DE OPINION

Ranking Ranking
Atributo Puntaje Muestra 5 Muestra 4

(Noviembre 2013) (Julio 2013)

SEGURIDAD 8,3

UBICACION 8,1 1 3
CALIDAD 7.9 3 1
AMBIENTES 7,0 5 4
ILUMINACION 6,9 4 5
ACCESO A
TRANSPORTE 93 © &
ESPACIOS VERDES 6,6 7 6
CONSUMO
ENERGETICO/AHORRO 4 e °
INVISNI=S 5,0 9 7

Base: 201 casos.
“Estudio de arquitectura” / “Inmobiliaria”

Fuentes de financiamiento.

Las fuentes de financiamiento de las actividades de los encuestados se mantuvieron sin cambios respecto
a las mediciones anteriores. El capital propio fue elegido como la principal fuente. Luego se ubicaron la
financiacion de terceros (inversores particulares), la financiacion de proveedores y, por ultimo, la
financiacién bancaria.

éCAmo financia su actividad? (Guiada)
Por favor, otorgue un puntaje del 1 al 10 a cada una de las fuentes de financiamiento, siendo 1
"Nada de importancia para mi financiamiento" y 10 "Muy importante para mi financiamiento".

Ranking LELIN T Ranking
Atributo Muestra 6 Muestra 5 Muestra 4
(Marzo 2014) (Noviembre 2013) (Julio 2013)

Capital propio

Financiacién de
terceros
(inversores
particulares)

Proveedores

Financiacién
bancaria

Base: 581 casos

cio
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ESTUDIO DE OPINION

¢Como financia su actividad? (Guiada)
SEGMENTADQO POR REGION

Capital propic 6,68 1 6,68 1 7,32 1 7,06 1 6,97 1 8,10 1
Financiacidén bancaria 3,79 4 3,98 4 4,18 4 4,06 4 5,05 3 4,29 4
Ei::;r::r: :;:f:it:u::r;? 6,00 7 5,81 7 4,41 3 5,14 7 6,03 7 4,61 7
Froveedores 4,63 3 4,57 3 5., 0 2 4,26 3 4,70 4 4,34 3
- 54
Cl10

:En qué fase o etapa de construccion estan sus proyectos?

En esta ocasion los desarrolladores inmobiliarios y los arquitectos, respondieron que mayormente se
encuentran en la etapa de “proyecto/aprobacion/inicio” (38% y 41%, respectivamente).

En tanto, entre los constructores también predomino la opcion “proyecto/aprobacion/inicio” (32%), pero
la proporcion de respuestas estuvo mas pareja con “avanzada” (29%) y “en terminaciones/finalizando”
(30%).

Asimismo, debe sefalarse que la proporcion de actores sin proyectos se mantuvo en el caso de los
constructores/empresas constructoras (9%). En el caso de los arquitectos, bajo de 5% a 4%, y en el de los
desarrolladores inmobiliarios, se descendié de 7% a 3%.
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ESTUDIO DE OPINION

¢ En qué fase o etapa de construcciéon estdn sus proyectos?
(Guiada)

M Proyecto/ Aprobacidn/ Inicio
M Avanzada
[ En terminaciones/ Finalizando

M No tengo proyectos en este momento

41%

38%

32%

9%

Constructor/Empresa constructora Estudio de Arquitectura Desarrolladores inmobiliarios
Base : 126 Base : 164 Base : 40
casos casos casos
- * La pregunta fue realizada s6lo a los que indicaron como actividad ”Desarrolladores 3
C]O inmobiliarios”; ”Estudio de Arquitectura” o ”Constructor/Empresa constructora”

Costo de construccion en doélares en los proximos doce meses.

En marzo de 2014 58% considerd que el costo de construccion en dolares aumentara en los proximos doce
meses (+3 pp respecto a noviembre de 2013), 20% afirmo que se mantendra estable (-5 pp) y sélo 14%
senald que el mismo bajara (+1 pp).

En todas las regiones dominaron las respuestas referidas a un aumento esperado del costo de construccion
en dolares. En las regiones NOA, Cuyo Patagonia y NEA, se registraron las mayores proporciones, con 74%,
66%, 65% y 64% del total, respectivamente. Completaron Centro y Buenos Aires, con 58% y 52%,
respectivamente.

En Buenos Aires y Centro, fueron seguidas por las referidas al mantenimiento del mismo (23% y 19%,
respectivamente). En cambio, en NEA, NOA y Cuyo, la proporcion de respuestas referidas a una caida del
costo de construccion ocupo el segundo lugar (con 18%, 12% y 14%, respectivamente). Y en Patagonia
fueron similares las proporciones de respuestas que esperan una caida o el mantenimiento del mismo
(13%).
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¢Cémo cree que evolucionard el costo de construccién en délares en
los préximos doce meses? (Guiada)

\

{ 25,5% \

19,8%

a

J \
{ 10,2% \
9,1%

9,1%

4,7%

2,2%

0,3% 0.8%

Crecera mas Creceréa Crecera Crecera Se Disminuira Disminuird Disminuira Disminuira No lo sé/ No
de 30% desde 20% desde 10% hasta 10% desde 10% desde 20% mas de 30%
hasta 30% hasta 20%

hasta 10% mantendra
igual

contesto
hasta 20% hasta 30%
Base : 581 casos
cio i

éComo cree que evolucionara el costo de construccién en ddélares en
los préoximos doce meses?
SEGMENTADO POR REGION

M Crecera

® Se mantendra igual

H Disminuira

74%
64% 66% 65%
58%
52%
23%
19% 18%
15% 16% 14%

13% 13%

10% 10% 12% 11% ° °
BUENOS AIRES CENTRO NEA NOA Cuyo PATAGONIA
Base : 581 casos
- 3
C]O * Los valores que no suman 100% las diferencias corresponden a casos de “no sabe/no responde” y “Otros”
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Costo de los materiales de construccion en délares en los proximos 12 meses.

Al igual que en la EOC N° 5, en esta ocasion las respuestas referidas a la evolucion esperada del costo de
los materiales fueron mas contundentes que para el nivel general del costo de la construccién. Del total,
65% considero que aumentara (sin cambios en relacion a las dos mediciones previas), 18% que se
mantendra sin cambios y sélo 9% que caera.

En todas las regiones la mayoria de los encuestados se incliné por un aumento en los préximos doce
meses.

Las mayores proporciones de respuestas referidas a un aumento de los costos de los materiales en délares
se registraron en: NOA, Cuyo, Patagonia y Centro, con 76%, 73%, 69% y 66% del total, respectivamente. En
NEA fue de 61% y en Buenos Aires de 59%.

¢CAmo cree que evolucionard el costo de los materiales de
construccion en doélares en los proximos doce meses? (Guiada)

_—

et

25,1%

19,7%

12,3% A

8,7%
7,5% |

5,8%

1,9%
,_l 0,5% 0,7%
L 1 [ |

Crecera mas Crecera Crecera Crecera Se Disminuird Disminuird Disminuird Disminuird No lo sé/ No

de 30% desde 20% desde 10% hasta10% mantendrad hasta 10% desde 10% desde 20% mas de 30% contesto
hasta 30%  hasta 20% igual hasta 20%  hasta 30%

Base : 581 casos
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ESTUDIO DE OPINION

¢Coémo cree que evolucionard el costo de los materiales de

construccion en délares en los préximos doce meses?
SEGMENTADO POR REGION

M Crecera

B Se mantendra igual

M Disminuira

76%
73%
69%
66%

61%

59%

17% 149

o
11% 11%
7%

BUENOS AIRES CENTRO NEA NOA Cuyo PATAGONIA

Base : 581 casos

C]o * Los valores que no suman 100% las diferencias corresponden a casos de “no sabe/no responde” y “Otros”

Valor del metro cuadrado en délares para los proximos doce meses.

En la sexta medicion de la EOC, la proporcion de encuestados que espera una suba del valor del metro
cuadrado bajo a 51% (-2 pp respecto a la encuesta anterior). Asimismo, subio 2 puntos porcentuales la
proporcion de encuestados que esperan una baja del mismo (de 16% a 18%). En tanto, cayd 3 puntos
porcentuales la proporcion de los que creen que se sostendra (de 26% a 23%).

Al desagregar las respuestas por regiones geograficas, en todas prevalecio la expectativa de un
incremento. Mientras en NOA, Centro, Patagonia y Cuyo se observaron las mayores frecuencias relativas
(54%, 53%, 53%y 52%), en NEA y Buenos Aires se registraron las menores (39% y 41%).

En NEA, Buenos Aires y Cuyo se verificaron las mayores proporciones de respuestas referidas a una baja
del precio del metro cuadrado en dolares, con 26%, 22% y 21%, respectivamente. En todas las demas
regiones, la proporcion de esta respuesta se ubicé entre 19% y 17%.
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¢Como cree que evolucionara en ddlares el valor del metro
cuadrado en los proximos doce meses? (Guiada)

?

—_—
——

27,1%
18%
23,2%
{l ‘\
14,6%
13,2%
8,0%
5,4%
——41% -
2,9%
0,8% 0,7%

r T T T T T T T T T )
Creceramas  Crecera Crecera Crecera Se Disminuird Disminuird Disminuird Disminuira No lo sé/ No
de 30% desde 20% desde 10% hasta10% mantendra hasta10% desde 10% desde 20% mas de 30% contesto

hasta 30%  hasta 20% igual hasta 20%  hasta 30%
Base : 581 casos
. 7

C10

¢Como cree que evolucionara en délares el valor del metro

cuadrado en los préximos doce meses?
SEGMENTADO POR REGION  Crecers

M Se mantendra igual

B Disminuira

53% 54% 520 53%

19% 19%

BUENOS AIRES CENTRO NEA NOA Cuyo PATAGONIA
Base : 581 casos
. 9
C]o * Los valores que no suman 100% las diferencias corresponden a casos de “no sabe/no responde” y “Otros”
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Perfil actual del cliente.

Entre las constructoras, estudios de arquitectura y desarrolladores inmobiliarios encuestados, en marzo
de 2014 36% sefnalo que sus clientes adquieren las viviendas como bien de inversion (-9 pp respecto a la
medicion previa). Otro 33% sefalo la adquisicion para uso propio (+3 pp) y 17% sefal6é que es para
refaccion o ampliacion de viviendas propias (+3 pp). Las categorias otro y NS/NC concentraron 5% y 9% del
total de respuestas, respectivamente (en conjunto ganaron 3 pp).

El destino de inversion predomin6é ampliamente entre los desarrolladores inmobiliarios y las constructoras,
con 63% y 34% del total de respuestas en cada caso. En cambio, entre los estudios de arquitectura fue mas
importante la adquisicion de vivienda para uso propio (41% vs. 31% del destino de inversion).

La desagregacion por regiones mostro que el destino de inversion liderd por lejos en Patagonia, con 56%
del total. El uso propio sumo 19%. Las otras dos regiones donde primé el destino de inversion fueron NEA
(40% vs. 20% para uso propio y 20% de refaccion/ampliacion) y Buenos Aires (34% vs. 29% para uso propio).

A la inversa, en Cuyo el uso propio lider6 comodamente (47% vs. 21% para inversion) y en Centro se dio en
menor medida (37% vs. 35% para inversion).

¢Como describiria usted el perfil actual de su cliente a la hora
de invertir su dinero? * (Guiada)

Refaccion de

L vivienda propia/ * La pregunta fue realizada s6lo a los que indicaron
Ac_lq_u|s(|10|on de Ampliacion de como actividad “Constructor/Empresa constructora” ;
vivienda para vivienda propia “Estudio de arquitectura” y “Desarrolladores
inversion 17%

. Sy,
36% inmobiliarios

Otro
N ()
__— /—SA)

—

No lo sé/ No
contesto
9%

Adquisicion Refaccion de
isicio de vivienda vivienda

_Aqusmlon de bara propia/

vivienda para uso inversién i Ampliacién
propio 45% - de vivienda

propia
33% )

4%

Base : 330 casos. “Constructor/Empresa constructora”
; “Estudio de arquitectura” y “Desarrolladores
inmobiliarios”

No lo sé/ No
contesto
7%

Adquisicion
de vivienda

propio Base : 275 casos
- 300% 10
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éComo describiria usted el perfil actual de su cliente a la hora
de invertir su dinero? * (Guiada)

W Adquisicién de vivienda para uso propio * La pregunta fue realizada s6lo a los que indicaron
® Adquisicién de vivienda para inversion como actividad “Constructor/Empresa constructora” ;

L. - . I L . “Estudio de arquitectura” y “Desarrolladores
M Refaccidn de vivienda propia/ Ampliaciéon de vivienda propia . e ,,q Y
inmobiliarios
W Otro

M No lo sé/ No contesto

63%

Constructor/Empresa constructora Estudio de Arquitectura Desarrolladores inmobiliarios
Base : 126 Base : 164 Base : 40
casos casos casos
- * La pregunta fue realizada s6lo a los que indicaron como actividad ”Desarrolladores 12
C]O inmobiliarios”; ”Estudio de Arquitectura” o ”Constructor/Empresa constructora”

é¢Como describiria usted el perfil actual de su cliente a la hora
B Adquisicion de vivienda para uso de invertir su dinerO? * (GUi’ada)
propio SEGMENTADO POR REGION

m Adquisicion de vivienda para
inversion

m Refaccién de vivienda propia/
Ampliacion de vivienda propia

= Otro

56%
No lo sé/ No contesto

47%

40%

26%26%26%

11%11%

6%

BUENOS AIRES CENTRO NEA NOA CuYoO PATAGONIA
13
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;Cual es el mejor método de ahorro?

En la Gltima medicion, 3 de cada 4 encuestados calificaron a la construccion como el mejor método de
ahorro en medio de las restricciones cambiarias existentes. Se mantuvo como la opcion mas elegida (si

bien es importante tener presente que la respuesta a esta pregunta esta sesgada, porque los encuestados
son actores de la cadena de valor y no el publico en general).

¢Cual cree que es el mejor método de ahorro en medio de las
restricciones cambiarias? (Guiada)

Construccion

73% \

Sector Agropecuario
3%

Depdsitos bancarios
0%

Plazos fijos

Bonos publicos
argentinos
5%

Otros bonos

, 2%
No lo sé/ No contesto °

13%

Base : 581 casos

70
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¢ Cual cree que es el mejor método de ahorro en medio de las
restricciones cambiarias? (Guiada)
SEGMENTADO POR REGION

BUENOS AIRE 5

. - =
o I .
o I e
5%

PATAGONIA

13%

W Construccign W Sector Agropecuario m Depdsitos bancarios M Plazos fijos

Acciones ® Bonos publicos argentinos Otros bonos MNo lo sef No contesto

s
‘ ;

Importancia de las marcas. Por categoria.

Los estudios de arquitectura y los desarrolladores inmobiliarios fueron los que mayor importancia le
otorgaron a las marcas en la sexta medicion de la EOC. En el primer caso, 65% opto por ‘mucha
importancia’ y 30% por ‘mediana importancia’. En el segundo caso, 63% y 34%, respectivamente.

En tanto, entre los distribuidores de materiales y los constructores/empresas constructoras, 61% y 52% de
los encuestados le asignd ‘mucha importancia’ a las marcas, en tanto que otro 36% y 44% le otorgo
‘mediana importancia’.
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¢Qué importancia le da a las marcas de los materiales al

momento de tomar decisiones de compra? (Guiada)
SEGMENTADO POR ACTIVIDAD

Desarrolladores inmobiliarios

Mediana

importancia Mediana
44% importancia
34%
Poca _ Mucha _ Poca
. . importancia . .
Mucha importancia 63% importancia
%
importancia 3% 2%
52%

No lo sé / No Ns/Nc
contesto 1%
1%

Distribui de materiales de construccion

Estudio de arquitectura
Mediana

importancia

36% Mucha Mediana

Mucha importancia importancia
importancia 65% 30%
61%
° Poca
importancia Poca
2% importancia

5%
Ns/Nc
1%

* La pregunta fue realizada s6lo a los que indicaron como actividad “Constructor/Empresa constructora”; Desarrolladores
inmobiliarios; Distribuidor de materiales de construcciéon y “Estudio de arquitectura”.
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