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ESTUDIO CUANTITATIVO SOBRE EXPECTATIVAS RELACIONADAS CON LA
ACTIVIDAD DE LA CONSTRUCCION Y EL MERCADO INMOBILIARIO-
Grupo CONSTRUYA
EOC N° 9 - octubre/noviembre 2015

SINTESIS DE RESULTADOS

Periodo del campo. Del 16 de octubre al 18 de noviembre de 2015

Casos de estudio. Respondieron 389 encuestados.

La EOC N° 9 fue la que menos respuestas cosechd de todas. En comparacion con el promedio histoérico
(522 encuestados), se obtuvieron 23% menos de respuestas. Pero, en relacion a la medicion previa la
caida fue de solo 3,7% (-15 casos).
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La pérdida de respuestas estuvo explicada por la menor participacion de los Estudios de Arquitectura. En
la EOC N° 8 respondieron 137 y en la EOC N° 9 contestaron 113 (-24). Y en el caso de las Inmobiliarias,
participaron 5 menos que en la medicidn de abril, quedando el total en 19.

La participacion de las Constructoras/Constructores se sostuvo (+1; 93 respuestas en total) y la cantidad
de Distribuidores de Materiales creci6 en 14 participantes (hasta totalizar 86 respuestas). Estos
compensaron parcialmente la retraccion de los dos primeros.

Los Desarrolladores Inmobiliarios que respondieron la encuesta se mantuvieron en 31.

Evolucion de composicion de la muestra
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Otras actividades reunieron 47 respuestas (1 menos que en abril de 2015). Las principales respuestas se
clasificaron como prestaciéon de servicios varios (38%) y fabricantes de materiales representaron (23%).
Por su parte, NS/NC participd con 21% y consultoria/asesoramiento con 17%.

Respuestas por regi6n. Aclaracién: pregunta con opcién de respuesta multiple. Los encuestados pueden
seleccionar la cantidad de zonas que deseen.

Buenos Aires mantuvo el liderazgo en la proporcion de respuestas obtenidas, pero perdié importancia
respecto a las mediciones anteriores. Del total, 109 respuestas correspondieron a la region Buenos Aires
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(-43,8% en relacion a la EOC N° 8; -85 respuestas) y su importancia relativa bajé a 32% (-16 puntos
porcentuales).

¢ Cual es el ambito /region/zona donde se desarrollan
la mayoria de sus negocios? (Multiple™®)
Evolucion

—+—BUENOS AIRES = CENTROC - CuUYo —— PATAGOMNLA
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*Aclaracion metodologica: La pregunta fue de opcion de respuesta multiple. Los encuestados podian selecconar la cantidad de
zonas que desearan.

A la inversa, hubo importantes crecimientos en Cuyo y NEA, y en menor medida en NOA. En el caso de
Cuyo, se obtuvieron 90 respuestas (26% del total), casi cuadruplicando la participacion de la medicion
previa (+67 respuestas).

En el NEA se obtuvo 15% de las respuestas (+23,5% con respecto a abril; +8 respuestas). Y en el NOA otro
7% (+57,1%; +8 respuestas).

Por su parte, Centro y Patagonia acompanaron a Buenos Aires, con bajas de 42,8% y 46,7%,
respectivamente, en comparacion con abril pasado. En Centro respondieron 62 menos y en Patagonia se
perdieron otras 14 respuestas.
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Respuestas por categoria y region.

Buenos Aires continué siendo la region con mayor cantidad de respuestas en las categorias
Constructor/Empresa constructora (26%), Estudio de Arquitectura (33%) y Desarrolladores Inmobiliarios
(47%).

Cuél es el ambito fregidn/zona donde se desarrollan la mayoria de sus negocios?
(Multiple®)
SEGMENTADO POR ACTIVIDAD
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En el caso de las constructoras, las regiones Centro y Cuyo se ubicaron cerca, con 25% y 22% de las
respuestas. Lo mismo ocurri6 en el de los Estudios de Arquitectura, con 28% y 23%, respectivamente.
Y Cuyo lideré en los casos de las Inmobiliarias y de los Distribuidores de Materiales, con 38% y 29% del
total, respectivamente. Detras de Cuyo se ubicaron Buenos Aires y Centro, en el caso de las
Inmobiliarias, y Buenos Aires y NEA, en el caso de los Distribuidores (ver cuadro de la pagina anterior).
En tanto, NOA y Patagonia concentraron las menores participaciones en cada una de las categorias.
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é¢Qué segmento impulsa actualmente la demanda en su negocio? Aclaracién: pregunta
exclusiva para distribuidores de materiales.

Los distribuidores de materiales consideraron como las tipologias mas importantes a las obras medianas y
pequenas nuevas privadas y a las refacciones/ampliaciones. En ambos casos, la proporcion de respuestas
fue de 49%.

¢Qué segmento impulsa actualmente la demanda en su negocio?
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En cambio, las obras grandes nuevas del sector privado disminuyeron de 26% en abril pasado a 22% en la
ultima medicion. Por su parte, la obra pUblica gandé 1 pp de importancia relativa y llegd a 26%.
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éComo diria que evolucionod su actividad en los uUltimos doce meses?

En linea con la dinamica de los indicadores sectoriales (ver punto 2. c.), los resultados de la ultima
encuesta mostraron una nueva mejora en relacion a la medicién previa.
Y, a diferencia de lo observado en abril pasado, ahora las respuestas fueron mayoritariamente positivas.

Del total, 41% considerd que creci6 en los ultimos doce meses. Esto implico una mejora de 13 pp con
relacion a la EOC N° 8 y una suba de 17 pp en comparacion con un ano atras.

¢ Camo diria que evoluciond su actividad en los dltimos doce meses? (Guiada)

——Crecid —=-5e mantuvo igual ——Disminuyd

T T T T T T T T
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2012) 2013) 2014) 2015}

* Los valores que no suman 100% lasdiferencias corresponden a casos de "Moo sabe/MNo responde” y "Otros”

Y la proporcion de encuestados que mantuvo su actividad en el periodo de la referencia subié a 31% (+2
pp en relacion a abril y +7 pp. +4 pp en comparacion con octubre de 2014).

A la inversa, las respuestas negativas bajaron a 29% del total (-13 pp en relacion a abril y -21 pp en
comparacion con octubre de 2014).

De esta forma, la relacion entre respuestas positivas y negativas rebotd desde el minimo historico de
0,48 de octubre de 2014 a 1,41 en la Ultima medicion (segundo registro mas alto de la serie, sélo
superado por el de noviembre de 2013).
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éComo diria que evolucionod su actividad en los Gltimos doce meses? Regiones.

La evaluaciéon de los ultimos doce meses tuvo una notable mejora en las regiones Buenos Aires y
Centro, las dos mas importantes por tamano absoluto, y NEA.

En Buenos Aires, 31% respondio que su actividad subio (+11 pp respecto a abril y octubre de 2014). Otro
tercio afirmoé que su nivel de actividad se mantuvo (+4 pp en relacion a abril), y solo 34% considerd que
disminuyo (-15 pp en relacion a abril). Con estos guarismos, la relacion positivas/negativas subié a 0,91 y
ocupo el tercer lugar entre los ratios mas altos de la serie historica.

En la region Centro las respuestas positivas (crecimiento) aumentaron en 9 pp, hasta ubicarse en 38% del
total. Un tercio afirmé que mantuvo el nivel de actividad y las respuestas negativas descendieron a 28%
del total. En consecuencia, en esta region el ratio de respuestas positivas/negativas llegé a 1,36 (cuarto
lugar en la serie historica).

Y en el NEA, las respuestas positivas fueron mayoritarias, ya que representaron 53% del total (+9 pp en
comparacion con abril pasado). En este caso el ratio positivas/negativas subié a 2,65 (tercero mas alto
de la serie).

¢Como diria que evoluciond su actividad en los dltimos doce meses?
SEGMENTADO POR REGION

m Crecid W 5e mantuvo igual W Disminuyd

BUENOS AIRES CENTRO PATAGOMIA

Base : 3839 casos

* Loz valores gue no suman 100% las diferencias comesponden 3 casos de “no sabe/no responde”™ y “Otros™
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En Cuyo se registré una leve mejora también, con respuestas positivas que representaron 46% del total y
negativas que bajaron a 25% (ratio: 1,84).

En NOA las respuestas positivas bajaron fuerte (-18 pp, a 46% del total), per las negativas también (de
21% a 14%), lo que hizo que el ratio entre ambas subiera (a 3,29). En esta region la proporcion de
encuestados que indic6é que su nivel de actividad se mantuvo sin cambios aumenté de 7% en abril pasado
a 36% en la ultima medicion.

Por Ultimo, la Patagonia mantuvo la proporcion de respuestas positivas en 50% del total, pero elevé en 1
pp las negativas, descendiendo el ratio entre ambas a 2,78.

éComo diria que evolucionod su actividad en los Gltimos doce meses? Categorias.

En la Ultima encuesta todas las categorias vieron crecer la proporcion de respuestas positivas
(crecimiento de la actividad en el ultimo afo) en comparacion con la EOC anterior. Y si la comparacion
se efectla con la de octubre de 2014, la mejora también fue casi generalizada (con excepcién de los
Estudios de Arquitectura).

¢Como diria que evoluciond su actividad en los ultimos doce meses?
SEGMENTADDO POR ACTIVIDAD

Constructor/Empresa constructora

Estudio de Arquitectura
W Crecid
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Los Distribuidores de materiales fueron los que mostraron el cambio mas significativo. Del total, 58%
respondioé que su actividad crecio en los ultimos doce meses y sélo 19% sefald una contraccion. De este
modo, el ratio entre ambas respuestas subio a 3,05.

En el caso de los Constructores/as, las respuestas positivas subieron a 39% (+9 pp) y las negativas bajaron
a 36% (-11 pp; ratio: 1,08).Entre los Estudios de Arquitectura, subido levemente la proporcion de
respuestas positivas (32% vs. 31%) y bajo la cantidad de respuestas negativas con respecto a la medicién
anterior (27% vs. 36%). En esta categoria, el ratio positivas/negativas subio a 1,19.

Entre las Inmobiliarias, crecieron las respuestas positivas y negativas, a partir de una reduccién de los
encuestados que consideraron que su actividad se sostuvo. Del total, 35% afirmo que crecio y 45% que
disminuy6. Como la primera crecié mas en términos relativos que la segunda, el ratio entre ambas arrojé
una mejora (subio a 0,78). Pero, no obstante ello, es importante resaltar que casi la mitad del total
considerd que su nivel de actividad se retrajo en los Ultimos doce meses.

Por Ultimo, entre los Desarrolladores Inmobiliarios también crecié la proporcion de encuestados que
sefalaron una mejora de su actividad en el periodo considerado (hasta 29%), al tiempo que se observo
una leve contraccion de las respuestas negativas (a 42% del total).

éQué tipologias de obra movilizaron su actividad en los Gltimos 4 meses?

¢Qué tipologias de obra estan movilizando su actividad

en los ultimos 4 meses?(Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo ala importancia que Ud. les asigne, siendo 10
“Muy importante” y 1, “Nada importante”.

“Nivel de importancia”

Posicion periodo anterior

Vivienda Unifamiliar

Edificios -_ 5,4

Comercial

Obra pablica
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En linea con todas las mediciones anteriores, las obras residenciales (casas y edificios) lideraron el
ranking. La vivienda unifamiliar fue la mas elegida, con un puntaje de 7,2, y la multifamiliar (edificios)
se ubicd en segundo lugar, con 5,4. Por su parte, las obras comerciales y publicas alcanzaron puntajes de
5,0y 4,1, respectivamente.

éComo cree que evolucionara su actividad en los préoximos doce meses?

En esta oportunidad esta pregunta fue formulada de la siguiente manera: ;Como cree que el cambio de
Gobierno afectara al sector luego de las elecciones presidenciales?, pero no se aclaro que se referia a ‘los
proximos doce meses’, de forma tal que las comparaciones con mediciones anteriores pueden no resultar tan
precisas.

cComo cree que el cambio de Gobierno afectara al sector luego
de las elecciones presidenciales?

Creo que la actividad
aumentaraun 5% Creo que la actividad
219 e mantendra en los
iveles actuales
2895

Creo que la actividad
aumentaraun 109 Creo que la actividad
289 disminuiraun 5%
6%

reoc que la actividad

Mo loséf No
disminuira un 10%

contesto
a3 095

= CREO QUE LA ACTIVIDAD AUMENTARA 49%
= CREO QUE LA ACTIVIDAD SE MANTENDRA EN LOS NIVELES ACTUALES 28%
= CREOQ QUE LA ACTIVIDAD DISMINUIRA 15%

En esta ocasion los encuestados reflejaron un importante optimismo. Del total, 49% considero que el cambio
de gobierno afectara positivamente al sector, ya que consideré que el mismo crecera (28%, que crecera 10%;
21%, que aumentara 5%). En tanto, otro 28% senalo que se sostendra en el nivel actual, que cabe recordar
que es récord histérico. En conjunto representaron 77% del total de encuestados. Otro 15% se inclind por una
caida (6%, -5%, y 9%, -10%).

10
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cComo cree que el cambio de Gobierno afectara al sector luego
de las elecciones presidenciales?

CREC QUE LA
ACTIVIDAD SE
MAMNTENDRA EM LOS
IVELES ACTUALES

28%

CREC QUE LA
ACTIVIDAD
AUMENTARS
459

CREC QUE LA
ACTIVIDAD
DISPIMNUITRA
1596

Asimismo, cabe destacar que 8% del total eligio NS / NC, lo que constituy6 una proporcion de abstencién muy
elevada en relacién a las Ultimas encuestas. Esto constituye una muestra del mayor nivel de incertidumbre
entre los encuestados.

cCOmo cree gue el cambio de Gobierno afectara al sector luego de las
elecciones presidenciales?
SEGMENTADO POR ACTIVIDAD

Dresarrolladores inmobiliarios

Distribuidor de materiales de construccién

Inmobiliaria

Estudio de Arquitectura

Constructor/Empresa constructora
13%%

| Aumentara m Se mantendra igual m Disminuira
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Siempre teniendo en cuenta el hecho de que la formulacion de la pregunta fue diferente, pero que
igualmente apuntaba al futuro, puede establecerse que la proporcién de respuestas positivas subié con
relacion a la medicion anterior (en forma significativa; +14 pp). A la inversa descendieron las respuestas de
mantenimiento y de contraccion (-8 pp y -14 pp, respectivamente). Pero, en esta oportunidad hubo 8% de NS
/NC, que en la medicion anterior no hubo.

éComo cree que evolucionara su actividad en los proximos doce meses?
Regiones.

Importante nivel de optimismo mostraron en esta ocasién Cuyo, Buenos Aires y Centro. En las tres, los
encuestados que esperan que el cambio de gobierno afecte positivamente al sector fueron amplia
mayoria, con 58%, 54% y 51% de las respuestas, respectivamente.

Asimismo, Buenos Aires y Cuyo fueron las regiones donde se verificaron las proporciones mas bajas de
respuestas pesimistas: 10% y 12%. En el NOA también predomin6 el optimismo, pero el guarismo fue
menor a 50% (46%).

En tanto, en el NEA y en Patagonia, la moderacion fue la respuesta mas importante, con 31% y 32%, en
cada caso. Incluso, en el NEA, la proporcidn de positivas y negativas se iguald, con 29% del total en cada
una.

cCOmMo cree que el cambio de Gobierno afectara al sector luego de las
elecciones presidenciales?
SEGMENTADO POR REGIOMN

BUEMOS AIRES CEMNTRO MES [ f PN CLUY O FPATAGOMNLA

m Aumentara m Se mantendra igual m Disminuira
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éComo cree que evolucionara su actividad en los proximos doce meses?
Categorias.

Nuevamente, las Inmobiliarias y los Desarrolladores Inmobiliarios se mostraron muy optimistas sobre
el futuro, los dos actores que mas vieron resentidos sus niveles de actividad en los ultimos cuatro
anos, producto de las restricciones implementadas.

Entre los Desarrolladores, 74% consider6 que su actividad crecera a partir del cambio de gobierno, 16%
que se mantendra y sélo 10% que caera. Y entre las Inmobiliarias, la distribucion fue de: 65%, 20% y 10%,
respectivamente. En este caso, hubo 5% de NS / NC.

En orden descendente, luego se ubicaron los Constructores/as y los Estudios de Arquitectura, también
con mayoria de respuestas positivas: 53% y 50%, respectivamente.

¢Como cree que el cambio de Gobierno afectara al sector luego de las
elecciones presidenciales?
SEGMENTADO POR ACTIVIDAD

Desarrolladores inmobiliarios

Distribuidor de materiales de construccion

Inmohbiliaria

Estudic de Arquitectura

Constructor/Empresa constructora 23%
13%

B Aumentara m 5 mantendra igual W Disminuira
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Los menos optimistas fueron los Distribuidores de materiales, justamente la categoria que mejor evalud
su desempeno durante los Ultimos doce meses. Solo 34% consideré que su actividad crecera con el
cambio de gobierno, 45% respondi6 que mantendra el nivel y 17% que disminuira (este ultimo fue el mas
elevado entre todas las categorias).

éCuales de las siguientes condiciones le facilitan actualmente llevar adelante su
negocio?

En esta medicion no se observaron cambios en las primeras siete posiciones del ranking en comparacion
con la EOC anterior. Y por 7° vez consecutiva la ‘falta de alternativas rentables donde invertir los pesos
argentinos’ lidero el ranking de factores que facilitan el desarrollo del sector de la

construccion. El puntaje promedio fue de 6,90 y quedo6 apenas por debajo del maximo alcanzado en
marzo de 2013 (7,0).

é¢Cuales de las siguientes condiciones son las que le facilitan actualmente llevar

adelante su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo ala importancia que Ud. les asigna, siendo 10
“Muy importante” y 1, “Mada importante”.

Falta de alernativas rentables donde invertir los
pesos argentinos
Crecimiento de obras privadas
Crecimiento de la actividad econdmica
Mayor rentabilidad

Mayor financiamiento
Las otrasalternativas de inversion son muy
riesgosas
Disminucion del preciodel metro cuadrado(en
dalares)

Mayor cbra pablica

Corriente migratoria/ crecimiento poblacional en
la zona donde Ud. desarrolle su actividad
Radicacidgnde industriasen la zonadonde Ud.
desarrolla su actividad

Base: 389 casos. Todas las actividades

Detras se ubicaron ‘crecimiento de las obras privadas’, ‘crecimiento de la actividad econémica’, ‘mayor

rentabilidad’, ‘mayor financiamiento’ y ‘las otras alternativas de inversion son muy riesgosas’.

Todas las categorias de entrevistados la ubicaron al tope del listado, con excepcion de las Inmobiliarias,
para quienes ocupd el cuarto puesto, detras de ‘crecimiento de las obras privadas’, ‘mayor rentabilidad’
y ‘crecimiento de la actividad economica’.

14



CONSTRUYA

CONSTRUCTOR/EMPRESA CONSTRUCTORA

éCuales de las siguientes condiciones son las que le facilitan actualmente llevar

adelante su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. les asigna, siendo 10
“Muy importante” y 1, “Nada importante®.

Falta de alternativas rentables donde inwvertir los
pesos argenti nos
Crecimiento de obras privadas
Crecimiento de la actividad econdmica
Mayor rentabilidad
Mayor financiamiento
Las otras ahlhernativas de inversicn son muy
riesgosas
Disminucion del preciodel metro cuadrado (en
délares)
Mayor obra puablica
Corriente migratoria/ crecimiento poblacicnal en la
zona donde Ud. desarrclla su actividad
Radicacionde industriasen la zonadonde Ud.
desarrcllasu actividad

Base: 92 casos.

| COMNSTRUCTOR/EMPRESA COMNSTRUCTORA |

ESTUDIO DE ARQUITECTURA

éCuales de las siguientes condiciones son las que le facilitan actualmente llevar

adelante su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. les asigna, siendo 10
“Muy importante” y 1, “Nada importante”.

Falta de alternativas rentables donde inwvertir los

pesos argentinos
Crecimiento de ocbhras privadas
Crecimiento de la actividad econdmica
Mayor rentabilidad
Las otras alternativas de inversion son muy
riesgosas
Mayor financiamiento
Disminucidn del preciodel metrocuadrado(en
dolares)

Corriente migratoria/ crecimiento poblacional en
la zona donde Ud. desarrollla su actividad
Mayor obra publica
Radicacidgnde industriasen la zonadonde Ud.
desarrollasu actividad

Base: 113 casos. 5
= = OpSer=  Opcanes

- quse bapan

| ESTUDIO DE ARQUITECTURA mantisnen T

15



CONSTRUYA

INMOBILIARIA

cCuales de las siguientes condiciones son las gue le facilitan actualmente llevar

adelante su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. les asigna, siendo 10
“Muy importante” y 1, “Nada importante®.

Crecimierto de obras privadas
Mayvor rentabilidad

Crecimiento de la actividad econdmica
Falta de alternativas rentables donde inwvertir los
pesos argentinos
Corriente migratoria/ crecimiento poblacional en
la zona donde Ud. desarrclia su actividad
Las otrasahlernativas de inversidn son muy
riesgosas
Mayor financiamiento
Dis=minucion del preciodel metro cuadrado (en
dolares)

Mayor obra pablica
Radicacidnde industriasen la zonadonde Ud.
desarrollasu actividad

| INMOBILIARILA

DISTRIBUIDOR DE MATERIALES DE CONSTRUCCION

éCuales de las siguientes condiciones son las que le facilitan actualmente llevar

adelante su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. les asigna, siendo 10
“Muy importante™ y 1, “Nada importante”.

Falta de alternativas rentables donde inwvertir los
pesos argentinos
Crecimiento de obras privadas
Crecimierto de la actividad econdmica

Fayor rentabilidad

Las otras aklkernativas de inversion son muy
riesgosas
Mayor financiamiento
Mayor obra publica
Corriente migratoria) crecimiento poblacional
en lazona donde Ud._desarrollasu actividad
Disminucion del precicdel metro cuadrado (en
dalares)
Radicacidnde industriazen la zonadonde Ud.
desarrcllasu actividad

| DISTRIBUIDOR DE MATERIALES DE COMNSTRUCCION |
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DESARROLLADORES INMOBILIARIOS

¢Cuales de las siguientes condiciones son las que le facilitan actualmente llevar

adelante su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo ala importancia que Ud. les asigna, siendo 10
“Muy importante” y 1, “Nada importante”.

Falta de alternativas rentables donde invertir los
pesos argerntinos
Mayor rentabilidad
Disminucion del preciodel metro cuadrado(en
dolares)
Crecimiento de la actividad econamica

Las otras alternativas de inversion son muy
riesgosas
Crecimiento de ocbras privadas
Mayor financiamiento
Corriente migratoria/ crecimiento poblacional en
la zona donde Ud. desarrolla su actividad
Mayor cbra pablica
Radicaciende industriasen la zonadonde Ud.
desarrolla su actividad

Base:

| DESARROLLADORES INMOBILIARIOS

¢Cual considera que es actualmente la principal dificultad para llevar
adelante su negocio?

En linea con las expectativas de modificacion del tipo de cambio oficial, en esta ultima medicion la
‘incertidumbre por el tipo de cambio’ volviéo a ocupar la 1° posicion, igualando en puntaje con
‘presion impositiva’, al tiempo que ‘menor financiamiento’ subié al 3° lugar del ranking. En tanto,
‘mayor costo de construccion’ y ‘costo de los terrenos’ descendieron a las posiciones 4 y 5,
respectivamente.

Es importante sefialar que las tres principales dificultades identificadas por los encuestados estan
vinculadas con cuestiones macroecondémicas, es decir que exceden al desarrollo del negocio
sectorial.

El puntaje promedio que alcanzaron la primera y la segunda dificultades fue de 7,80, en tanto que las
tres siguientes alcanzaron a 7,60, 7,50 y 7,30, respectivamente.

Entre los Constructores, la principal dificultad fue ‘menor financiamiento’ y entre los Distribuidores de
materiales, fue ‘presion impositiva’.
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éCual considera que es actualmente la principal dificultad para llevar adelante
su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. les asigna, siendo 10
“Muy importante™ y 1, “Nada importante”.

Incertidumbre por el tipo de cambio

Il

Presion impositiva

Menor financiamiento

Mayor costo de construccion
Costo de los terrenos
Aumento del preciodel metro cuadrado (en
daolares)
Menor Inversion en obras privadas

Menor demanda

e N B« R S O B

Inseguridad juridica

Falta de alternativas rentables donde inwertir los
pesos argentinos
Menor Inversion en obras publicas
Menor disponibilidad de terrenosparala
construccican

os. Todas las actividades

CONSTRUCTOR/EMPRESA CONSTRUCTORA

é¢Cual considera que es actualmente la principal dificultad para llevar adelante
su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. les asigna, siendo 10
“Muy importante” y 1, “Mada importante”.

Menor financiamiento
Presion lmpositiva
Incertidumbre por el tipo de cambio
Mayor costo de construccion
Costo de los terrenos
Aumento del preciodel metro cuadrado(en
dolares)

Menor Inversion en cbhras privaedas

0=~ W o WwhN

Menor demanda
Falta de alternativas rentables donde inwvertir los
pesos argentinos
Inseguridad juridica

=
[

o

Menor Inversion en obras pablicas
Menor disponibilidad de terrenos parala
construccion

w Dhpciones

CONSTRUCTOR/EMPRESA CONSTRUCTORA
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ESTUDIO DE ARQUITECTURA

éCual considera que es actualmente la principal dificultad para llevar adelante
su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. les asigna, siendo 10
“Muy importante” y 1, “Mada importante®.

Incertidumbre por el tipo de cambio
Costo de los terrenos
Mayor costo de construccion
Menor financiamiento
Presion Impositiva
Aumento del preciodel metro cuadrado (en dalares)
Menor Inversidn en cbras privadas
Menor demanda
Falta de alternativas rentables donde inwvertir los
pesos argentinos
mMenor disponibilidad de terrenos para la
construccién
Inseguridad juridica

[T RV T BT R S T

Menor Inversion en cbras publicas

INMOBILIARIA

éCual considera que es actualmente la principal dificultad para llevar adelante
su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo ala importancia que Ud. les asigna, siendo 10
“Muy importante” y 1, “Nada importante®.

Incertidumbre por el tipo de cambio
Menor financiamiento
Mayor costo de construccion
Costo de los terrenos
Aumento del preciodel metro cuadrado(en
dolares)
Presidgn impositiva
Menor demanda
Falta de alternativas rentables donde inwvertir
los pesosargentinos
Inseguridad juridica
Menor Inversidn en cobras privadas

Eu:l L R R LT

Menor disponibilidad de terrenos parala
construccian
MMenor Inversiaon en obras publicas

INMOBILIARIA

19



CONSTRUYA

DISTRIBUIDOR DE MATERIALES DE CONSTRUCCION

£ Cual considera que es actualmente la principal dificultad para llevar adelante
su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. les asigna, siendo 10
“MWuy importante” y 1, “Nada importante”.

Presicon lmpositiva
Incertidumbre por el tipo de cambio

mMenor financiamiento
MPenor Inversion en cbhras privaedas

P ayor costo de construccion

Aumento del precicdel metro cuadrado (en
dolares)
Costo de los terrenos

Menor demanda

Inseguridad juridica

Penor Inversion en cbras publicas
Falta de alternativas rentables donde inwvertir los
pesos argentinos
PMenor disponibilidad de terrenos para la
construccicn

DISTRIBUIDOR DE MATERILALES DE COMSTRUCCION

DESARROLLADORES INMOBILIARIOS

éCual considera que es actualmente la principal dificultad para llevar adelante
su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. les asigna, siendo 10
“Muy importante” y 1, “Nada importante”.

Incertidumbre por el tipo de cambio

Presidn Impositiva
Costo de los terrenos
Mayor costo de construccion
Aumento del preciodel metro cuadrado (en
dalares)
Menor financiamiento
Menor disponibilidad de terrenos parala
construccion

Inseguridad juridica

Menor demanda
Menor Inversidn en cbras privaedas
Menor Inversiaon en cbras pablicas
Falta de alkernativas rentables donde invertir
los pesosargentinos

Base:

| DESARROLLADORES INMOBILIARIOS |
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éQué sector movilizé la construccion en su region en los Gltimos cuatro meses?

En esta ultima medicion se observaron importantes modificaciones en las respuestas a esta
pregunta.

El ‘sector agropecuario’ volvido a perder importancia relativa y ahora dejé de ser el sector mas
importante. Concretamente, descendi6 al 3° lugar, con 12% de las respuestas (-7 pp en relacién a
abril). Lo superaron ‘sector gubernamental’, con 23% (+7 pp), y ‘comercio’, con 18% (-1 pp).

El liderazgo de ‘sector gubernamental’ estaria explicado por la creciente importancia del Plan
PRO.CRE.AR en el total de la inversion residencial en nuestro pais.

Y la desagregacion por regiones permite reforzar esta vision. En NEA, NOA y Cuyo, fue el sector
dinamizador mas elegido (45%, 43% y 23%, respectivamente), justamente las regiones en las cuales
mayor incidencia del Plan se observo en relacion a la inversion total residencial en cada una de ellas.1
Detras del ‘sector agropecuario’ se ubicaron ‘sector servicios (excepto turismo)’, con 11%, ‘turismo’ e
‘industria’, con 10% cada uno.

¢Qué sector esta movilizando la construccidon en su regién
en los dltimos 4 meses? (Guiada)

Sector

Turizmo Gubernamental

1056

Industri
105 i
Comercios
18%

ASropecuario.
12%

Inversion
privada
[particulares/co.
nzumidaor final}
-]

Base : 389 casos

| Muestra anterior

SCtor Servicios T—
o terciario B
[excepto

Turismo)

11% Agropecuar
]
19%

Innversion
privadsa

Base : 404 casos

Sector
Gubsrname
nta
T

10%

Esto no implica que hayan sido las regiones con mayor importancia relativa en la distribucion de fondos del Plan
PRO.CRE.AR. De acuerdo con las estadisticas del BHSA, 68% de los fondos se asigno a la region Centro, 10% a NOA, 9% a

Cuyo, 9% a Patagonia y 4% a NEA.
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cQué sector esta movilizando la construccidon en su regidn
en losdltimos 4 meses? (Guiada)

m Agropecuario m Industria

W Turismo | Mineria

m Sector Gubernamental m Comercios

m Sector servicios o terciario (excepto Turismo) Inversidn privada

45%
435%%

BUEMOS AIRES CEMTRO PATAGOM LA
Base : 339 casos

Excluyendo el precio, al momento de elegir una vivienda para vivir, équé
importancia cree que tiene para el consumidor final cada uno de los siguientes
atributos?

Excluyendo el precio, al momento de elegir una vivienda para wvivir,
fque importancia cree que tiene para el consumidor final cada uno

de estos atributos?¥* (Guiada)
Por favor califiquelos de 1 a 10, siendo 1 Mada importante y 10 Muy importante. También podra
sumar otro aspecto que Usted considere relevante y que no ha sido incluido en este listado.

Ranking T Ranking Ranking Ranking

Ranking
Atributo Mu?stra'} Muestra 8 e Muestra 6 A CESEHE L Muestra 4
[(Mowviembre

. [(Octubre [Mowviembre . .
2015) [Abril 2015]) (ulic 2013)

M 2014
2014) Lo ) 2013)

SEGURIDAD
UBICACION
CALIDAD
AMEBIENTES

LM MACTOMN

ACCESD ATRAMNSPORTE

ESPACIOS WERDES

COMNSLIMO

EMERGETICO/AHORRO e e

AMEMITIES =9 - |

Base: 133 casos.
“Estudic de armguitectura™ § “lnmobiliaria”

#* La pregunta fue realizada sdle a los gue indicaron como actividad “Estudie de arguitectura™ ¢ “Inme biliaria™
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En la ultima mediciéon los Estudios de Arquitectura y las Inmobiliarias volvieron a considerar a la
seguridad como el atributo mas importante al momento de elegir una vivienda para vivir (ademas del
precio). Y en segundo lugar colocaron a la ubicacion, en tanto que en tercer lugar a la calidad.

¢En qué fase o etapa de construccion estan sus proyectos?

En todos los casos, Constructores, Arquitectos y Desarrolladores Inmobiliarios, la mayor proporcion de
respuestas la recibio la etapa de ‘proyecto/aprobacion/inicio’ (65%, 80% y 54%, respectivamente).
‘Avanzada’ ocup6 el segundo lugar, ‘terminacion/finalizando’ el tercero y ‘no tengo proyectos’ en
cuarto lugar (14%, 8% y 22% para cada una de las tres categorias).

¢En que fase o etapa de construccion estan sus proyectos? (Guiada)

W Proye cto) Aprobacion) Inicio W Avanzads

m En terminaciones/ Finalizando m Mo tengo proyectos en este momento

Constructor/Empresa constructora Estudio de Arquitectura Dezarrolladores inmobiliarios
Baze : 92 casos Base : 113 casos Baze : 31 casos

* Lapregunta fue realzada sdlo a los gue indicaren come actividad "Desarre ladores inmobiliaries™; “Esudio de
Arguitectura” ¢ "Constructe r-Empresa constructora™
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Costo de construccion en dolares en los proximos doce meses.
La mayor parte de los encuestados considerd que crecera. Pero la importancia relativa de este grupo es

cada vez menor y por primera vez desde que se puso en marcha la EOC, representaron menos de la
mitad.

dCamo cree que evolucionara el costo de construccion en délares en los
proximos doce meses? (Guiada)

—+—Crecerd -#-5e mantendra igual ——Disminuird

hAuEstras 2 hiuEstra 3 Muestra 4 [Jufic  husstra s hAueEstra & husstra 7 huestra B [shi hAuEstra B
[Octubre 2012}  (Marzo 2013) 2013} [Moviembre [Marzo 2014} [Octubre 2014) 2015} [mowiembre
2013 2015)

* Los valores que no suman 100% las diferencias corresponden a casos de "no sabe/no responde” y "Otros”

En esta oportunidad 46% de los encuestados consider6 que el costo de construccion en dolares
aumentara en los proximos doce meses (-7 pp respecto a abril pasado).

Y también cayé la proporcion de encuestados que considera que se mantendra estable (25% vs. 32%).

A la inversa, aumento la proporcion de los que creen que descendera, a 20% del total (+ 5 pp en relacion
a abril). Y otro fenomeno relacionado con la elevada incertidumbre sobre el futuro proximo, fue el
crecimiento de la respuesta NS / NC, que llego a 9% del total. Esta categoria no habia recibido
respuestas en abril pasado y en octubre de 2014 habia obtenido 6% del total.

En todas las regiones predominaron las respuestas referidas a un aumento del costo de construccion en
dolares para los proximos 12 meses, con excepcion de la Patagonia. Sobre todo ello fue asi en las
regiones Cuyo, NEA y NOA, con 57%, 52% y 41% del total, respectivamente. Completaron Centro y Buenos
Aires y NEA, con 35% cada una. En Patagonia, solo 23% considerd que el costo subira.
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¢ Como cree gque evolucionara el costo de construccion en dalares
en los praximos doce meses?
SEGMENTADO POR REGION

W Se mantendra igual W Disminuira

BUENOS AIRES CENTRO PATAGOMILA

Base : 389 casos

* Los valores que no suman 100% lasdiferencias corresponden a casos de "no sabe/no responde” y "Otros”

Costo de los materiales de construccion en délares en los proximos 12 meses.

En este capitulo del costo de la construccion se observaron las mismas tendencias que en nivel general
descripto en el punto anterior.

La mayoria consider6 que aumentara, pero la proporcion descendié en forma significativa. En tanto, la
diferencia estuvo en que en este capitulo, esta opcion continuo recibiendo la mayoria de las respuestas.
En total 56% considerd que subira, guarismo que resulté 13 pp inferior al de abril pasado.

En tanto, 22% optd por el mantenimiento (+3 pp) y 13% consideré que caera (+1 pp).

Asimismo, también en este caso se observd un elevado nivel de NS /NC, que concentré 9% de las
respuestas. En abril no habia recibido ninguna y en octubre de 2014 solo 4% del total.

En NOA, Cuyo y NEA, 67%, 64% Y 61%, respectivamente, consideraron el costo de los materiales en
dodlares aumentara en los proximos doce meses. Y en Buenos Aires, Centro y Patagonia, las proporciones,
también mayoritarias, fueron de 48%, 47% y 41%.
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cCOmMo cree gue evolucionara el costo de los materiales de construccidan
en dalares en los proximos doce meses? (Guiada)

—+—Crecera —m— 52 mantendra igual ——Disminuira

T

Musstra 3 Muestra 4 [Julic huestrs 5 huestra & Musstra 7 Muestra E [sbril Muesstra &

[Cctubre 2012}  [MMarzo 2013} 2013} [Moviembire [Marzo 2014} [Cctubre 2014) 2015} [noviembre
2013} 2015}

* Los valores gue no suman 1005 lasdiferencias corresponden a casos de “"no sabe/no responde” v “Ctras”

cCOmMo cree que evolucionara el costo de los materiales de construccidn
en ddélares en los proximos doce meses?
SEGMENTADC POR REGION

m Se mantendra igual m Disminuira

L=

BUEMNDOS AIRES CENTRO PATAGOMNILY

Base : 339 casos

* Los walores gue no suman 10035 lasdiferencias corresponden a casos de “no sabe/no responde” y “Otros™

26



CONSTRUYA

ESTUDIO DE OPINION

Valor del metro cuadrado en dodlares para los proximos doce meses.

De los encuestados, 51% (+1 pp) consider6 que el precio del metro cuadrado crecera en los proximos
doce meses. A la inversa, descendio de 31% a 27% la opcion ‘se mantendra igual’ y bajo de 19% a 15% la
opcion ‘disminuira’.

Al desagregar las respuestas por regiones geograficas, en Cuyo y NOA se registraron las mayores
proporciones de entrevistados que esperan un alza: 60% y 59%, respectivamente (si bien en ambos casos,
estas fueron menores a las observadas en abril pasado). Luego se ubicaron NEA (52%), Centro (51%) y
Buenos Aires/Patagonia (36% en cada caso). Asimismo, en Buenos Aires la opcion ‘se mantendra igual’
fue la mas elegida, con 39% de las respuestas.

¢Como cree que evolucionara en délares el valor del metro cuadrado
en los préoximos doce meses? (Guiada)

—+—Crecera =B~ 5e mantendra igual == [Dlisminuira

T T
hiuestra 2 hwestra 3 huestra 4 [lufic  Musstra s mAuEstra & huestra 7 muestra B [shi MAuEstrs &
[Cctubire 2012} [Marzo 2013) 2013} [Moviembine [Miarzo 2014} [Octubre 2014) 2015) [norviembre
2043} 2015}

* Los valores que no suman 1005 lasdiferencias corresponden a casos de "no sabe/no responde” vy "Otros”
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cree que evolucionara en ddélares el valor del metro cuadrado
en los préoximos doce meses?
SEGMENTADO POR REGION

| Se mantendra igual W Disminuira

5005 B0%%

BUENOS AIRES CENTRO FATAGOMIA

Base : 389 casos

* Los=s valores que no suman 100% lasdiferencias corresponden a casos de "no sabe/no responde” v “Ctros”

Perfil actual del cliente.

Entre las Constructoras, Estudios de Arquitectura y Desarrolladores Inmobiliarios, 35% senalé que sus
clientes adquieren las viviendas como ‘inversion’ (+3 pp respecto a la medicion previa), 34% senald la
‘adquisicion para uso propio’ (+7 pp) y 16% indicoO que es para ‘refaccion o ampliacion de viviendas
propias’ (-7 pp).

Al igual que en las dos ediciones anteriores de la EOC, el destino ‘inversion’ predomind entre los
Desarrolladores Inmobiliarios (40%). Y en esta medicion, también entre los Estudios de Arquitectura
(39%). En cambio, entre las Constructoras/es fue mas importante ‘adquisicion de vivienda para uso
propio’ (37% vs. 29% para ‘inversion’).
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dComo describiria usted el perfil actual de su cliente a la hora de invertir
su dinera? * (Guiada)

Refaccionde #* La pregunta fue realizada sdlo a kos gue indicaron
wvivienda come actividad “Constructo r-Empresa constructo ra™ ;
propia/ “Estudic de arquitectura™ y “Desarrelladores
Ampliacidgnde inme biliarios™
wvivienda
propia
1656

Adguisicion de
wiwienda para
inversicn

35

MNo lo =& Mo

Adguisicion de, contesm

wiwienda para =%
uso propio

4% Base : 236 casos.

é¢Camo describiria usted el perfil actual de su cliente a la hora de invertir
su dinero? * (Guiada)

——Adquisicion de vivienda para uso propio
= Adquisician de vivienda para imnversion

—i—Refaccion de vivienda propia/ Ampliacion de vivienda propia

T T T T T
hiuestra 2 hiuestra 3 huestra 4 [Jufio hiuestra 5 hiusstra & hiusstra 7 hiuestra Elabril hiusstra &
[Cctubre 2012} (Aarzo 2013) 2013} [roviembre (raarzo 2014} (COctubre 2014) 2015} [Moviembre
2013} 2015)
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¢ Como describiria usted el perfil actual de su cliente a la hora de invertir
su dinero? * (Guiada)

® Adquisicidn de vivienda para uso propic * La pregunta fue realizada s0k a los que indicaron
= Adquisicion de vivienda para inversidn come actividad “Censtructo r-Empresa constructo ™
; "Estudio de arguitectura™ y “Desarrelladores

Ref ign de vivienda ia/ Ampliacign deviviend i . e
u accign de vivienda propia/ Ampliscion devivienda propia tmobiliario s

u Otro

= Mo lo =& No contesto

Constructor,/Empresa constructora Estudio de Arquitectura Cresarrolladores inmobiliarios
Base : 92 casos Base : 113 casos Base : 31 casos

# La pregunta fue realizada sdle a les gue indicaron come actividad “Desarre ladores inmobiliaries™; "Esudic de
Arguitectura™ ¢ "Constructe rEmpresa constructora™

Al desagregar por regiones, en Centro y en Cuyo la categoria mas elegida fue ‘adquisicion de vivienda
para uso propio’ (41% y 39%, respectivamente), y en ambos casos, ‘inversion’ ocup6 el segundo lugar,
con 32% del total en cada region.

En Buenos Aires, ‘inversion’ fue la opcion mas senalada, con 38%, y ‘uso propio’ fue la segunda, con 27%
del total. En tanto, en las dos regiones del Norte, fue la ‘refaccion/ampliacion de vivienda propia’ la
opcion mas elegida. En NOA abarco 38% del total y en NEA otro 30%. En la primera region, fue seguida
por ‘uso propio’, con 29%. En la segunda region, por ‘inversion’, con 27%.

Finalmente, en Patagonia, domino por amplio margen la incertidumbre. Del total, 47% marco la opcion
NS / NC, en tanto que 26% eligio ‘inversion’ y solo 11% sefald las de ‘uso propio’ vy
‘refaccion/ampliacion’.

30



CONSTRUYA

ESTUDIO DE OPINION

¢ Como describiria usted el perfil actual de su cliente a la hora de invertir
su dinero? * (Guiada)
SEGMENTADO POR REGION

B Adquisicion de vivienda para uso propic

B Adquisicion de vivienda para inversion

M Refaccion de vivienda propia/ Ampliacion de vivienda propa
H Ctro

o Mo lo=éf No contesto

E )

BUENOS AIRES CENTRO MOA CuYo PATAGOMILA

éCual es el mejor método de ahorro?

En un escenario dominado por las restricciones cambiarias, en esta EOC 70% de los encuestados
calific6é a la construccion como el mejor método de ahorro (+6 pp en relaciéon a la EOC N° 8 y +8 pp
en relacion a la EOC N° 7).

Téngase presente que la respuesta tiene sesgo, debido a que los encuestados son actores de la
cadena de valor.

No obstante ello, deben destacarse el nuevo avance de la compra de moneda extranjera, que ocupd el
segundo lugar, con 9% (+1 pp en comparacion con la medicion previa), y el crecimiento de los bonos
publicos argentinos, que llegaron a representar 6% del total (+1 pp).

En tanto, NS / NC concentrd 9% del total de respuestas.
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cCual cree gque es el mejor metodo de ahorro en medio de las restricciones
cambiarias? (Guiada)
EVOLUCION

Evolucion mejor metodo de ahorro.

B84%

——Construccicn

—Bonos publicos argentinos — Com prade monedaextranjera

Sector
Construccidn

Asropecuario éCual cree que es el
T0% 138 mejor metodo de ahorro
en medio de las

restricciones

cambiarias? (Guiada)

Mo lo =& Mo
contesto
oo

extranjera
=)

Evolucion mejor método de ahorro. Construcciaon

— BOos = p—
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Al desagregar por regiones, en todas ellas la construccion recibié la mayoria de las respuestas. En NOA se
registro la mayor proporcion para el sector, 81%, y fue seguida por NEA (77%), Cuyo (74%), Centro (73%),
Buenos Aires (65%) y Patagonia (59%).

Cabe senalar que en NOA, NEA, Cuyo y Centro, la segunda opcion (lejos de construccion) fue el agro. En
particular, en NEA, se observd una igualdad de respuestas entre agro y bonos publicos. Y en Buenos Aires
y Patagonia, la segunda alternativa elegida fueron los bonos publicos.

¢ Cual cree que es el mejor método de ahorro en medio
de las restricciones cambiarias? (Guiada)
SEGMENTADO POR REGION

BUENOS AIRES 13 m Construccicn

o Sector Agropecuario
CENTRO

M Plazos fijos

M Acciones

H Bonos pldblicos argentinos

H Otrosbonos

PATAGOM LA i m Comprade monedaextranjers

éCuantos metros cuadrados tiene en este momento en proyecto?

Entre los Constructores/as y Estudios de Arquitectura, 40% senaldé que tenia proyectos por hasta 500
metros cuadrados. Otro 27% indico que se ubicaban entre 501 y 1.500 m2 y 20% informo proyectos con
tamano entre 1.501 y 5.000 m2.

El restante 14% de los encuestados de estas dos categorias, indico que contaba con proyectos superiores
a 5.000 m2.
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¢ Cuantos metros cuadrados tiene en este momento en proyecto?

Hasta 500 m2

Entre 301y 1500 m2

Entre 1501 m2 y 3000 m 2

Mds 3000 m2

#* La pregunta fue realizada s0le a los gue indicaron
come actividad "Constructe r- Empresa constructo ral o

"Estudio de Arguitectura”
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