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SINTESIS PRINCIPALES RESULTADOS

Principales Conclusiones

1. Entre el 01 y el 22 de marzo de 2013 se llevd a cabo la 3° medicién ONLINE de
EXPECTATIVAS RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD DE LA CONSTRUCCION Y EL MERCADO
INMOBILIARIO CCLL.

2. Ambiente en el cual se llevd a cabo el campo: es importante destacar que se realizé en un
contexto de estancamiento econdmico general y de la actividad de la construccidn, en particular,
con tasa de inflacion mas elevada que en las mediciones anteriores, con una sustancial ampliacion
de la brecha entre los tipos de cambio oficial y ‘libre’ (o paralelo) con relacion a la existente en
mayo y noviembre de 2012 y en un marco de profunda retraccién del mercado inmobiliario,
subproductos de la profundizacion del cepo cambiario.

3. Casos de estudio: 549 (+16,8% vs. 2° medicion; -26,8% vs. 1° medicion; en la primera
medicion se registraron 750 casos y en la segunda medicién 470; numero estadisticamente
significativo a nivel total, por actividad principal y por regién geografica).

4. Los estudios de arquitectura representaron 27,0% de los encuestados y se mantuvieron como
la principal categoria de la muestra (150 de los 549 casos). Con relacion a la medicion anterior
mantuvieron su importancia relativa, en tanto que fue 4 puntos porcentuales inferior a la
registrada en la primera medicion. Los distribuidores de materiales perdieron importancia relativa
con relacion a la segunda medicién, al pasar de 22% a 18%, y retrocedieron al tercer lugar (97
casos). En tanto, los constructores o empresas constructoras con una participacién estable de
19% subieron al segundo lugar (101 casos). La Unica categoria que gand importancia relativa en
esta oportunidad fue la de inmobiliarias, que la duplico, al pasar de 8% a 16% (85 casos). La
categoria otras actividades ocup6 el anteultimo lugar con 13% del total de respuestas (70 casos) y
en Ultimo lugar se ubicaron los desarrolladores, cuya representacion bajo de 10% a 8% (46 casos).
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Evolucion de composicion de la muestra

—e— Constructor/Empresa constructora ~@-Estddio de Arquitectura
—A—Inmobiliaria Distribuidor de materiales de construccion
#-Desarrolladores inmobiliarios -e-Otra
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5. En respuesta a la pregunta (con respuestas multiples, de manera que el total no suma 100%)
referida al ambito/regién/zona donde se desarrollan sus negocios, en la Ultima medicién se
verifico un importante retroceso de la region Centro, que pasoé de 43% a 32%. En cambio, la
region Buenos Aires mantuvo la proporcion de respuestas de la medicion previa y la mejoré muy
levemente, al pasar de 48% a 49%. Por su parte, las restantes regiones, de mucha menor
importancia que Buenos Aires y Centro, también experimentaron (leves) retrocesos. Patagonia
bajé de 8% a 7,1%. NOA de 6% a 4,7% y NEA 'y Cuyo de 6% a 4,2% y 3,8%, respectivamente.

L
!

TRAMICA . G
fus

-t

2 ot h
@ NEGRo Kklaukol ) aluar An-;.-ﬁne m 68 ferrum m




CONSTRUYA
CALID D

10 ANOS SUMANDO VALOR

éCudl es el ambito /regidn/zona donde se desarrollan la
mayoria de sus negocios? (Multiple*)

BUENOS AIRES (Cap. Federal, Partidos del GBA,

0
Resto pcia Bs As) 49%

CENTRO (Entre Rios, Santa Fe, Cérdoba, La Pampa) ‘ 32%

NEA (Misiones, Corrientes, Chaco, Formosa) 4%

NOA (Jujuy, Salta, Tucuman, Stgo del Estero, 59, *Aclaracion
Catamarca, La Rioja) metodolégica: La
preguntafue de
opcion de respuesta
multiple. Los
encuestados podian
seleccionarla
cantidad de zonas que

PATAGONIA (Neuquén, Rio Negro, Chubut, Santa 7% desearan.
Cruz, T. del Fuego) °

CUYO (San Juan, Mendoza, San Luis) 4%

6. En esta oportunidad todas las categorias de actividad que respondieron la encuesta
sefialaron a la region Buenos Aires como el principal ambito en el cual desarrollan sus negocios.
Recuérdese que en la medicion anterior, los constructores o empresas constructoras y los
estudios de arquitectura habian respondido que mayormente realizaban su actividad en la region
Centro. Esto explico la fuerte caida de la region Centro sefialada en el punto anterior entre las
Ultimas dos mediciones.

7. Entre los estudios de arquitectura, principal componente de la muestra, la regién Buenos
Aires recibid 44% de respuestas y la region Centro otro 40%. NOA y Patagonia recibieron 5% cada
una y Cuyo y NEA solo 3% y 2%.

8. En el caso de los constructores o empresas constructoras, la regiéon Buenos Aires recibio 49%
de respuestas, Centro 33%, NOA 7% y Cuyo 6%.

9. Entre los distribuidores de materiales, 43% respuestas para Buenos Aires y 32% para Centro.
Pero debe destacarse que fue la categoria que mas desarrollos de negocios sefialé en las
restantes regiones. Patagonia recibié 10% de respuestas, NEA 7%, NOA 5% y Cuyo 3%.

10. Las inmobiliarias, que como ya sefialo, duplicaron su importancia relativa de octubre de 2012
a marzo de 2013, sefialaron a la regién Buenos Aires como la principal (69% de respuestas). En
tanto, en la region Centro solo registraron 18% de respuestas y en Patagonia otro 10%. En Cuyo
apenas 1%. No hubo en esta muestra inmobiliarias con operaciones en NEA y NOA.
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11. Por ultimo, entre los desarrolladores se registrd un patron algo similar al de las inmobiliarias.
Mayormente eligieron a la region Buenos Aires (57%) y casi no tuvieron representacion en NEA
(2%), NOA (2%), Cuyo (0%). Pero, a diferencia de las inmobiliarias, marcaron 37% de respuestas
para la regién Centro, guarismo similar al que asignaron las restantes categorias de
respondientes.

12. Por tercera vez consecutiva, y ldgicamente, los encuestados marcaron a la poblacion general
como la categoria de cliente principal (64%, respuesta multiple que suma mas de 100%; igual
porcentaje que en la segunda medicion). El peso relativo de la poblacion ABC1 (nivel
socioeconomico alto) bajo 3 puntos porcentuales en relacién a la medicidn previa, quedando en
34%, pero mantuvo el segundo lugar. En tercer lugar se volvieron a ubicar las empresas
constructoras (24%), aunque perdieron 4 puntos porcentuales. Y a pesar de una pérdida de 3
puntos porcentuales, los desarrolladores subieron al cuarto lugar con 20% de las respuestas. Es
gue las empresas en general perdieron 6 puntos porcentuales (18%). En tanto, el sector publico
mantuvo su importancia relativa (12%).

Evolucidn de principales clientes

—o—Poblacion general ~@-Poblacién ABC1 (nivel socioeconémico alto)
—A—Empresas constructoras —>—Empresas en general
—#=Sector publico Desarrolladores

Otros

80%

70% 69%
64%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%
Muestra 1 (junio 2012) Muestra 2 (Octubre 2012) Muestra 3 (Marzo 2013)

12

13. Todas las categorias de actividad respondientes sefalaron a la poblacién general como
principal cliente. Desde maximos de 77% y 76% entre estudios de arquitectura e inmobiliarias,
hasta 46% y 54% entre constructoras/constructores y desarrolladores inmobiliarios.

14. No obstante ello, cabe sefialar que entre los desarrolladores inmobiliarios, la poblacion ABC1
alcanzo la participacién mas alta de todas, con 50% (apenas 4 puntos porcentuales menos que
poblacién en general).
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15. Entre los distribuidores de materiales, a la poblacién en general le siguieron bien de cerca las
constructoras/constructores, con 71% (el porcentaje mas alto para la categoria entre todos los
respondientes). Y fue la categoria que mayor porcentaje asigné a los desarrolladores como
clientes, con 34% de respuestas.

16. ;Cémo diria que evolucioné su actividad en los iltimos doce meses? Del total de
encuestados, en marzo de 2013 34% afirmé que su actividad crecié en los ultimos doce
meses. Es decir, representaron apenas un punto porcentual menos que en la mediciéon
anterior. Y 39% volviéo a seialar una retraccion. Entonces, la relacion entre respuestas
positivas y negativas bajéo muy levemente, de 0,90 a 0,87 (-3,1%).

17. Del total, 25% respondié que su nivel de actividad se mantuvo igual en los Ultimos doce
meses. Dato no menor, porque resultd 3 puntos porcentuales mayor al de la medicién anterior.
Un punto porcentual se lo 'sacd’ a crecimiento y dos puntos porcentuales a NS/NC.

18. Optimistas y neutrales sumaron 59% de las respuestas, cuando cuatro meses antes habian
representado 57%.

¢Como diria que evoluciond su actividad en los ultimos doce meses?

(Guiada)
—+-Crecio -m-Se mantuvo igual —a—Disminuyd
45% %
40% 39%
34%
35% - 35% %
30%
%
25% 22% 25%
>
20%
15%
10%
5%
0%
Muestra 1 (junio 2012) Muestra 2 (Octubre 2012) Muestra 3 (Marzo 2013)
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* Los valores que no suman 100% las diferencias corresponden a casos de “no sabe/no responde” y “Otros”

19. Al desagregar las respuestas por regiones geograficas, en la region Buenos Aires y en el NOA
las respuestas negativas superaron a las positivas. En el primer caso, 42% vs. 31%, quedando la
relacion positivas/negativas en 0,74 (aunque, igualmente, representd una mejora con respecto a
la medicién anterior, en la cual la relacién fue de sélo 0,64). En cambio, en el segundo caso, con
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37% vs. 30%, la relacion positivas/negativas bajo a 0,81 (esto constituyd un fuerte deterioro, ya
que en la medicion de octubre de 2012 habia sido la regidon con mayor proporcion de respuestas
positivas (55%) y la relacion positivas/negativas habia sido de 2,29; la caida lleg6 a 64,6%).

20. En la regiéon Centro las respuestas positivas y negativas casi tuvieron la misma importancia
relativa: 37% a 36%. La relacion entre ambas fue de 1,03 y registr6 un retroceso de 3% con
respecto a la encuesta anterior.

21. En las regiones del NEA y de Cuyo se observaron las mayores proporciones de repuestas
positivas y las menores de respuestas negativas referidas al pasado reciente. En el primer caso,
con 48% de respuestas positivas (2° mas alto) y 22% de respuestas negativas (el mas bajo), la
relacion llegd a 2,2 y registré una mejora de 102% respecto a la de la encuesta anterior. En el
segundo caso, con 50% de respuestas positivas (el mas alto) y 29% de respuestas negativas (2°
mas bajo), la relaciéon subié a 1,72, lo que representd un avance de 40,2%. Por ultimo, en
Patagonia 40% respondieron positivamente y 31% negativamente. La relacién llegd a 1,29 y
crecid 14,2%.

¢Como diria que evoluciond su actividad en los ultimos doce meses?
SEGMENTADO POR REGION

M Crecid

B Se mantuvo igual

48% 50% B Disminuyé

40%
37%

31%
30% 20%

27%

22% 22%
20%

17%

BUENOS AIRES CENTRO NEA NOA CuUYo PATAGONIA

Base : 549 casos

* Los valores que no suman 100% las diferencias corresponden a casos de “no sabe/no responde” y “Otros”
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¢Cémo diria que evoluciond su actividad en los ultimos doce meses?
(Guiada)

25%
——

W \

12%
1% * 1%

10%
6% 6%
3%
2%
Crecio mas Crecio desde Crecio desde Crecio hasta Se Disminuy6o Disminuyé Disminuyo Disminuyé No losé/ No
de 30% 20% hasta  10% hasta 10% mantuvoigual hasta10% desde 10% desde20% mas de30% contesto
30% 20% hasta 20%  hasta 30%

22. La desagregacion por tipo de actividad desarrollada mostré que los estudios de arquitectura
y los distribuidores de materiales fueron los mas positivos con relacion a los Ultimos doce meses
(y también los menos negativos). En el primer caso, con 41% vs. 31%, y en el segundo caso, con
36% vs. 35%.

23. Entre los estudios de arquitectura se registré el segundo avance consecutivo de la relacion
entre respuestas positivas y negativas. En la segunda medicion habia sido de sélo 2,1% con
relacion a la encuesta previa, pero en esta ultima medicion fue de 25,5% y la misma se ubicé en
1,32 (la mas elevada de todas las categorias de actividad).

24. Entre los distribuidores, el avance de la relacion positivas/negativas fue de 15% en la Ultima
medicion, hasta ubicarse en 1,03. Pero, la misma se mantuvo por debajo de la registrada en la
primera medicion (1,77; -41,8%).

25. Del otro lado, tres fueron las actividades en las cuales las respuestas negativas dominaron a
las positivas.

26. Entre las inmobiliarias, la relacion positivas/negativas mostré una evolucion similar a la del
caso de los distribuidores. Es decir, registr6 una mejoria entre la segunda y tercera encuesta
(positivas pasaron de 11% a 19% del total; negativas bajaron de 66% a 61% del total). Pero la
misma se dio todavia en un marco de clara dominancia del pesimismo (lo cual esta explicado por
el fuerte impacto del cepo cambiario sobre la operatoria inmobiliaria, desde el mismo momento
en que el Grupo Construya implemento este Estudio de Opinidn). La relacion pasé de 0,17 a 0,31
en la uUltima encuesta (+86,9%), pero se mantuvo 18,1% por debajo de la registrada en la primera
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medicion. En tanto, la proporcion de encuestados que mantuvo el nivel de actividad subié de 5%
a 19% entre ambos periodos y la proporcidn de respuestas NS/NC bajé del atipico récord de 18%
de la medicidon anterior (sefial del desconcierto en que aun se hallaba este eslabén de la cadena
de valor) a un normal 1%.

27. Y entre las constructoras y los desarrolladores las respuestas positivas retrocedieron con
relacion a la medicion anterior, al tiempo que las negativas se mantuvieron casi estables.
Entonces, la relacion positivas/negativas cayé 20,3% en el primer caso y 20,6% en el segundo
caso, hasta ubicarse en 0,86 y 0,58, respectivamente. Entre los constructores/constructoras se
registr6 la proporcion de respuestas neutrales mas elevada de todas (30%; +4 puntos
porcentuales respecto a la segunda encuesta).

¢Cémo cree que evolucionara su actividad en los proximos 12
meses?

—+—-Crecera -m-Se mantendra igual —a—Disminuira

45%

40%

35%

30%

25%

20%
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10%

5%

0%
Muestra 1 (junio 2012) Muestra 2 (Octubre 2012) Muestra 3 (Marzo 2013)
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* Los valores que no suman 100% las diferencias corresponden a casos de “no sabe/no responde” y “Otros”
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¢Coémo cree que evolucionara su actividad en los proximos 12
meses? (Guiada)

34% 2%

)
)

15% 15%
9% 9%
o 6%
6% 5%
4% 4%
Creceramas Crecera Crecera Crecera Se Disminuirda Disminuira Disminuira Disminuira No lo sé/ No
de 30% desde 20% desde10% hasta10% mantendra hasta10% desde10% desde20% masde30% contesto
hasta 30%  hasta 20% igual hasta 20%  hasta 30%

28. ¢Como cree que evolucionara su actividad en los préximos doce meses? Sobre los 549
casos de la tercera medicion, 34% consideré que su actividad crecera en los proximos doce
meses, es decir dos puntos porcentuales mas que en la medicion anterior. Pero 33%
considero que su actividad disminuira, la que resulté 7 puntos porcentuales superior a la de
la medicion previa. En consecuencia, la relacidon entre respuestas positivas y negativas bajo
16,3%, de 1,23 a 1,03. Aun asi, el conjunto de los encuestados todavia se mostré6 mas optimista
sobre el futuro proximo que sobre el pasado reciente.

29. En tanto, los entrevistados que se inclinaron por el mantenimiento del nivel de actividad
representaron 27% (-6 puntos porcentuales) y el grado de indefinicion (NS/NC) descendié de 9%
a 6% entre las dltimas dos encuestas.

30. Las regiones geograficas mas optimistas sobre el futuro proximo de la actividad sectorial
fueron las del NEA (idem encuesta anterior), Cuyo, Centro y Patagonia. En ellas, 44% (-3 pp con
respecto a la segunda encuesta), 42% (-3 pp), 38% (+5 pp) y 36% (-5 pp), respectivamente, de los
respondientes consideré que la actividad crecera en los proximos doce meses. Asimismo, en el
NEA y Cuyo se registraron las menores proporciones de respuestas negativas (15% y 25%,
respectivamente).

31. En consecuencia, los ratios de respuestas positivas/negativas alcanzaron niveles de 2,93 para
el NEA (+43,8% con relacién a la medicion anterior), 1,68 para Cuyo (+51,4%).
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32. En cambio, a pesar del optimismo, en Centro y Patagonia los ratios de positivas/negativas
resultaron inferiores a los de la medicidn previa. En el primer caso, fue de 1,31y cayd 16,5%. En el
segundo caso, fue de 1,50 y disminuy6 19,4%.

33. En la regidn Buenos Aires el pesimismo volvio a primar sobre el optimismo, con 36% a 29%
del total de respuestas. Pero, no obstante ello, el ratio positivas/negativas logré subir levemente
(+3,3%) a 0,81.

34. Por ultimo, un parrafo aparte merece el caso de la region NOA. Porque paso de ser la region
con las mejores perspectivas en la segunda medicion a ser la regidn con las peores perspectivas
en la tercera encuesta. En octubre de 2012 el ratio positivas/negativas habia sido de 3,00,
guarismo que en la uUltima medicién descendi6é a tan solo 0,70 (-76,8%). Concretamente, 23%
consider6 que crecera la actividad sectorial en los préximos doce meses, pero 33% respondid que
la misma disminuira. Asimismo, otro 30% considerd que se mantendra estable.

35. Las otras dos regiones en las cuales el mantenimiento de la actividad mostré guarismos
elevados fueron Patagonia, con 36% del total, y la regién NEA, con 33% del total.

36. En un contexto de profundizacion del cepo cambiario que lleva a la ampliacion de la brecha
entre las cotizaciones del ddlar oficial y 'libre’, alejando la posibilidad de definir el valor del metro
cuadrado vy, por lo tanto, de cerrar operaciones de compraventa de inmuebles, en la tercera
encuesta de opinidn las inmobiliarias sorprendieron con sus respuestas. Porque fueron las Unicas
que se mostraron mas optimistas que en la medicion anterior e incluso alcanzaron el ratio de
respuestas positivas/negativas mas elevado de todos (igualando a los estudios de arquitectura).

37. Esta claro que las inmobiliarias partieron de un nivel extremadamente bajo, dado el
elevadisimo pesimismo que exhibieron en octubre del afio pasado. Pero de ahi a mostrar el
mayor optimismo, cuando la cuestion cambiaria esta lejos de resolverse y hasta existen presiones
oficiales sobre el Colegio de Escribanos de la ciudad de Buenos Aires para que los (pobrisimos)
numeros del primer trimestre del afio no se difundan hasta fines de abril o comienzos de mayo,
cuando tradicionalmente se publicaban en forma mensual, constituye un dato
sorpresivo/llamativo.

38. Mientras que en junio de 2012 19% del total de las inmobiliarias que respondieron la
encuesta consideraron que su nivel de actividad creceria en los proximos doce meses, en octubre
este guarismo descendio a 14%. Pues bien, en marzo de 2013 subi6é a 35%. En tanto, las que
optaron por el sostenimiento de la actividad pasaron de 22% en junio a 29% en octubre y a 28%
en marzo del corriente afio. Y las pesimistas cayeron de 51% a 39% entre la primera y la segunda
medicion, para bajar nuevamente a 28% del total en marzo de 2013. También lo que se observo
fue una importante retraccion de las respuestas NS/NC-otro (de 18% a 9%).

39. En el sector de inmobiliarias, el ratio de respuestas positivas/negativas subio a 1,25 en marzo
de 2013 (+248,2%).
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40. Entre los distribuidores de materiales, la proporcion de respondientes que se inclind por el
crecimiento también subié en marzo de 2013, de 28% a 34%. Pero, las respuestas pesimistas
subieron mas aun, de 24% a 34%. De esta forma, la relacion positivas/negativas cayd a 1,00 (-
14,3%). La proporcion de encuestados que considerd que la actividad se mantendra estable cayé
16 puntos porcentuales (de 46% a 30%).

41. Entre los desarrolladores inmobiliarios y los estudios de arquitectura, la proporcion de
respuestas positivas descendid con respecto a la encuesta previa. En el primer caso, 26%
respondié que la actividad crecerd (-5 puntos porcentuales), mientras que la proporcion de
respuestas negativas subié a 48% del total (+6 puntos porcentuales). En consecuencia, en esta
categoria se registr6 uno de los peores retrocesos del ratio positivas/negativas (-26,6%), que
finalizd en el Ultimo lugar (0,54). Del total, 24% se inclind por el mantenimiento del nivel de
actividad en los proximos doce meses (-3 puntos porcentuales).

42. En el caso de los estudios de arquitectura, 35% respondié que la actividad crecera (-2 puntos
porcentuales), mientras que la proporcidon de respuestas negativas subid a 28% del total (+2
puntos porcentuales). Entonces, se registré un deterioro del ratio positivas/negativas de 12,2%,
no obstante lo cual, con 1,25, se mantuvo en el nivel mas alto (junto a las inmobiliarias). Del total,
31% se inclind por el mantenimiento del nivel de actividad en los proximos doce meses (+3
puntos porcentuales) y el nivel de indefinicion fue de 6%.

43. Entre las constructoras se registré el mayor deterioro del ratio positivas/negativas referido al
futuro préximo (-51,3%). Porque 36% considerd que crecera (guarismo que se mantuvo estable),
pero 39% respondio que caera la actividad (+20 puntos porcentuales), llevando la relacion entre
ambas de 1,89 en octubre de 2012 a 0,92 en marzo de 2013. En tanto, 22% se inclin6 por el
sostenimiento de la actividad (-20 puntos porcentuales).

44. ;Qué tipologias de obra movilizan su actividad? En esta ocasion la respuesta resultd
consistente con la realidad sectorial. Recuérdese que en octubre de 2012 habia figurado en
primer lugar la obra publica. En esta ocasion lideré el ranking la principal tipologia de obra a nivel
pais, la obra residencial (uni y multifamiliar). Tal vez resulté llamativo que la unifamiliar primara
sobre la multifamiliar, aunque la diferencia entre ambas fue menor (6,94 vs. 6,18). Luego figuraron
la obra comercial y la obra publica, ambas por debajo del promedio general (con puntajes de 5,05
y 3,05, sobre un total de 10).
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¢Qué tipologias de obra estan movilizando su actividad en los ultimos 4

meses?(Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. les asigne, siendo
10 “Muy importante” y 1, “Nada importante”.

“Nivel de importancia”

Posicion periodo Nivel de
anterior indefinicién

Opciones
mantienen

igual

Opciones
que suben
de
posicion

I

Vivienda unifamiliar

Opciones . . i .

que bajan Nivel de importancia medio 5,31
de

posicién y

Base: 549 casos

Comercial
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45. ;Cuadles de las siguientes condiciones son las que le facilitan actualmente llevar adelante su
negocio? La opcién mas elegida por el conjunto de los encuestados fue la “falta de alternativas
rentables donde invertir los pesos argentinos”, con un puntaje promedio de 7,00. Cabe destacar
que esta opcion fue la mas elegida por todas las categorias de respondientes. Luego, en el
promedio general, se ubicaron el “crecimiento de las obras privadas” (puntaje de 6,11), el
“crecimiento de la actividad econdmica” (5,89), “"las otras alternativas de inversion son muy
riesgosas” (5,84; pasando del 6° al 4° lugar en importancia) y la “mayor rentabilidad” (5,69; si bien
retrocedid dos posiciones).
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éCudles de las siguientes condiciones son las que le facilitan

actualmente llevar adelante su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. les asigna, siendo
10 Muy importante y 1, Nada importante.

“Nivel de importancia”

Posicién periodo Nivel de

Opciones anterior indefinicién
que suben Falta de alternativas rentables donde invertir los pesos
d'e_ . argentinos
posicion —~
Crecimiento de obras privadas 60%
Opciones
quese Crecimiento de la actividad econémica
mantienen
igual Las otras alternativas de inversion son muy riesgosas 21%
Opciones Mayor rentabilidad
que bajan
de Comportamiento de los precios
posicién
Nivel de importancia medio
Mayor financiamiento
Corriente migratoria/ crecimiento poblacional en la
zona donde Ud. desarrolla su actividad
Radicacién de industrias en la zona donde Ud. desarrolla
su actividad
Mayor obra publica
Base: 549 casos. Todas las actividades 2

46. ;Cual considera que es actualmente la principal dificultad para llevar adelante su negocio?
En todas las categorias, la respuesta nimero 1 fue “incertidumbre por el tipo de cambio”, que en
el conjunto de los encuestados alcanzé un puntaje promedio de 8,15. Cabe destacar que en
octubre de 2012 habia ocupado el segundo lugar, detras de “comportamiento de los precios”,
que en esta oportunidad alcanzé un puntaje de 7,41.

47. Luego se ubicaron “comportamiento de los precios” (7,41; pasé del primero al segundo lugar
entre las Ultimas dos mediciones) y “presion impositiva” (7,35), que para todos los sectores de la
economia formales se ha vuelto en un obstaculo muy importante, porque crece en forma
continua y afecta la viabilidad (rentabilidad) de las actividades productivas. En cuarto lugar figuro
el "mayor costo de construccidon”, factor que opera en el mismo sentido que el anterior. Y en
quinto y sexto lugar se ubicaron “menor financiamiento” y “costo de los terrenos”.
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¢Cudl considera que es actualmente la principal dificultad para llevar

adelante su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. les asigna, siendo
10 “Muy importante” y 1, “Nada importante”.

“Nivel de importancia”

Posicién periodo Nivel de

" anterior indefinicion
Opciones
ue suben
. de Incertidumbre por el tipo de cambio 8,15
osicion
2 Comportamiento de los precios 7,41
Opciones Presion Impositiva 7,35
quese
mantienen Mayor costo de construccion
igual . L
Menor financiamiento
Opciones Costo de los terrenos
que bajan 1
de Nivel de importancia medio
posicién 1
Menor Inversidn en obras privadas
Menor demanda 6,25
Inseguridad juridica 6,19
Falta de alternativas rentables donde invertir los pesos... 5,69
Menor disponibilidad de terrenos para la construccién 4,98
Menor Inversion en obras publicas 4,72
Base: 549 casos. Todas las actividades 10

48. Cabe destacar que las opciones mas elegidas de las dos preguntas anteriores (puntos 45 y
46) reflejan con precisién la realidad que esta atravesando la cadena de valor de la construccién
en Argentina en los ultimos meses. Porque, por un lado, los recientes saltos de la cotizacién del
dolar en el mercado libre o paralelo, favorecidos por las crecientes restricciones cambiarias
implementadas por la AFIP que elevan la demanda y achican la oferta de divisas en el referido
mercado paralelo (para turismo, para atesoramiento, para compraventa de inmuebles, etc),
elevaron la incertidumbre de los actores del sector, debido el billete norteamericano volvio a
constituirse en una alternativa de inversion (muy) rentable. Pero, por el otro lado, la inversion en
construccion continda siendo una via atractiva para canalizar recursos excedentes en moneda
nacional y mantenerlos dentro del circuito formal de la economia, apostando a un activo seguro
que ademas puede generar alguna rentabilidad en el mediano plazo. El primer factor opera en
contra de la actividad en lo inmediato, al tiempo que el segundo factor actia en favor de la
inversion en construccién en el mediano plazo.

49. Entre los sectores que se considera que movilizan la construccion, el “agropecuario”
volvio a ser el mas elegido en las regiones Centro, NEA y NOA, el segundo en Buenos Aires,
el tercero en Cuyo y el ultimo en Patagonia. Del total de respuestas concentré un tercio (-2
puntos porcentuales con relacion a la medicion previa), con picos de 58% en la region
Centro, 33% en NOA y 26% en NEA.

50. En el promedio general, detras del "agropecuario” se ubicaron la “industria” (17%; +1 punto
porcentual), el "turismo” (10%; -1 punto porcentual), el “sector publico” (11%; -4 puntos
porcentuales) y la “mineria” (3%; sin cambios). La categoria “otros” aglutind 26% de las respuestas
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(+6 puntos porcentuales), 65% de las cuales se atribuyeron a la “iniciativa privada” (+ 2 puntos
porcentuales), 9% a “no se esta movilizando”, 4% a "comercios” y 22% a NS/NC.

¢Qué sector esta movilizando la construccion en su regién en
los ultimos 4 meses? (Guiada)

o Sector publico
Mineria 11%
. 3%
Turismo
10%

_Otros
26%

Otra, ; cudl?

Iniciativa privada 65%

Agropecuario

33%
Ns/Nc

Base : 549 casos

No se esta movilizando

Comercios
Base : 151 casos

O

51. En la region Buenos Aires, “otros” (36%, basicamente “iniciativa privada”) fue la categoria mas
elegida al momento de sefalar qué sectores movilizan la construccion, en segundo lugar se ubico
"agropecuario” (23%) y en tercer lugar “industria” (22%). En Cuyo, el sector principal fue “mineria”
con 33%, seguido por “turismo” con 21% vy, luego, por "agropecuario”, “industria” y "sector
publico”, cada uno con 13% del total de respuestas. Por ultimo, en la Patagonia, “industria” y
“otros” lideraron las respuestas con 24% del total cada uno, 20% obtuvo “turismo”, 16% “mineria”
y 13% “sector publico”.

[
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¢Qué sector esta movilizando la construccion en su regién en
los ultimos 4 meses? (Guiada)

| H Agropecuario M Industria M Turismo B Mineria Sector publico M Otros |

58%

BUENOS AIRES CENTRO NEA NOA CuYo PATAGONIA

Base : 549 casos 21

52. Excluido el precio, segun el conjunto de los estudios de arquitectura y de las inmobiliarias
que respondieron la encuesta, al momento de elegir una vivienda para vivir, el consumidor final
pone en primer lugar la calidad, seguida por la seguridad, la ubicacién, los ambientes, la
iluminacién, los espacios verdes, los amenities, el acceso al transporte y, en ultimo lugar, el
consumo energético/ahorro energético. Esta respuesta repitid los resultados de la encuesta
anterior.

53. Tal como se sefialo en el Informe anterior (27-11-12), estas respuestas resultan llamativas, ya

que el sentido comun sugiere que junto al precio, la ubicacion (barrio/ciudad) y la cantidad
ambientes son categorias definidas a priori por el consumidor final de inmuebles.
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Excluyendo el precio, al momento de elegir una vivienda para vivir, ¢qué importancia
cree que tiene para el consumidor final cada uno de estos atributos?* (Guiada)
Por favor ordénelos por importancia, siendo el primer lugar el mas importante.

* La pregunta fue realizada s6lo a los que
indicaron como actividad “Estudio de
arquitectura” o “Inmobiliaria”

Ranking Ponderado de atributos
- % de puntaje obtenido sobre el puntaje ideal-

|
CALIDAD _ 95% Atributo Puntaje Porcentaje
SEGURIDAD 91% Calidad 2001 85%
Seguridad 1917 82%
UBICACION 86% Ubicacién 1818 77%
Ambientes 1553 66%
AMBIENTES 73%

Iluminacion 1340 57%
ILUMINACION 63% Espacios Verdes 1232 52%
Amenities 1129 48%
ESPACIOS VERDES 58% Acceso A 1119 28%

Transporte

Consumo
AMENITIES 53% Energetico/Ahorro 1065 45%

Puntaje ideal: 2.115
(cantidad de casos * frecuencia en primera posicién)
ACCESO A TRANSPORTE 53%
Aclaracién metodoldgica: El resultado del ranking
CONSUMO 50% ponderado se calcula mediante la sumatoria de los
ENERGETICO/AHORRO puntajes obtenidos por atributo, donde las menciones se
multiplican segun el orden de importancia otorgado.

Expresado en porcentaje.

Base: 235 casos. “Estudio de arquitectura” / “Inmobiliaria”

18
¢Cémo financia su actividad? (Guiada)
Por favor ordénelos por importancia, siendo el primer lugar el mds importante.
—&— Capital propio
-~ Financiacidn de terceros (inversores particulares)
Proveedores
= Financiacion bancaria
95%
85% —E—
75%
65%
599
55% 56%
45%
Muestra 1 (junio 2012) Muestra 2 (octubre 2012) Muestra 3 (marzo 2013)
23

54. El financiamiento de las actividades de los que respondieron la encuesta no mostré mayores
cambios con relacion a las mediciones previas. Una vez mas, el capital propio recibi6 la mayoria
de las respuestas, con 85% (-1 punto porcentual en relacién a la medicién anterior). En tanto, la
financiacion de terceros (inversores particulares) se ubicé en segundo lugar con 58% (+1 punto
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porcentual), seguida muy de cerca por la financiacién de proveedores con 56% (sin cambios) y en
ltimo lugar continud ubicada la financiacion bancaria, con 51% (sin cambios).

55. Ahora bien, cuando se considera a los distribuidores de materiales de construccion, el capital
propio abarcd 90% de respuestas (+1 punto porcentual respecto a la encuesta de octubre de
2012), seguido por la financiacion de proveedores (62%; + 10 puntos porcentuales) y por la
bancaria (51%; -10 puntos porcentuales). En tanto, la financiacién de terceros ocup6 el ultimo
lugar con 47% (-1 punto porcentual).

¢Coémo cree que evolucionara el costo de construccidén en délares en
los proximos doce meses? (Guiada)

}
19,3% \

A

18,2% 18,2%

—_—

9,8% \
8,7% |
8,0%

7,6%

5,8%

2,9%

Creceramas  Crecera Crecera Creceréa Se Disminuird Disminuir4d Disminuird Disminuird No lo sé/ No

de 30% desde 20% desde 10% hasta10% mantendra hasta10% desde 10% desde 20% mas de 30% contesto
hasta 30% hasta 20% igual hasta20% hasta 30%

Base : 549 casos
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¢Coémo cree que evolucionara el costo de construccidén en délares en
los préoximos doce meses? (Guiada)

——-Crecera -#-Se mantendra igual —a—Disminuira

100%

90%

80%

70%

60%
50% 153%]

40%

30%

20% 20% 2
18%
10%

0%

Muestra 2 (Octubre 2012) Muestra 3 (Marzo 2013)

* Los valores que no suman 100% las diferencias corresponden a casos de “no sabe/no responde” y “Otros”

56. Evolucion esperada del costo de construccion en doélares en los proximos doce meses. Del
total de respuestas, 53% se inclind por un aumento (-3 pp), 18% afirmo que se mantendra estable
(-2 pp) y 21% sefald que el mismo bajara (+9 pp). En tanto, 8% de los encuestados respondid
NS/NC. La respuesta tiene sentido si se utiliza el tipo de cambio oficial para realizar la cuenta.
Alternativamente, también adquiere relevancia, si los que respondieron la encuesta consideraron
que el délar ‘libre’ ya alcanzé un nuevo nivel de equilibrio y, consecuentemente, de aqui en mas
el costo de la construccion volvera a subir en dolares.

57. En todas las regiones primaron las respuestas referidas a un aumento esperado del costo de
construccion en dolares. En las del NEA, Patagonia y Centro, se registraron las mayores
proporciones, con 67%, 64% y 59% del total, respectivamente. Del otro lado se ubico la region
Buenos Aires, con sélo 47% de respuestas referidas a un aumento del costo de construccién en
dolares en los proximos doce meses.
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¢Cémo cree que evolucionara el costo de los materiales de
construccién en ddlares en los proximos doce meses? (Guiada)

( 24,8% \

20,3%

15,7%

10,1% / \
8,0% |
6,3% 6,9%
5,4%
2,0%
,_l 0,5%
Creceramas  Crecera Crecera Crecera Se Disminuird Disminuira Disminuira Disminuira No lo sé/ No
de 30% desde 20% desde 10% hasta10% mantendrd hasta10% desde 10% desde 20% maéas de 30% contesto
hasta 30% hasta 20% igual hasta20%  hasta 30%

Base : 549 casos

34

éCémo cree que evolucionard el costo de los materiales de
construccién en ddlares en los proximos doce meses? (Guiada)

—+—-Crecera -m-Se mantendra igual —a—Disminuira

100%
90%

80%

0% ———
60%

50%

40%

30%

20% 16%

10% %
0% 3% ‘

Muestra 2 (Octubre 2012) Muestra 3 (Marzo 2013)

35
* Los valores que no suman 100% las diferencias corresponden a casos de “no sabe/no responde” y “Otros”

58. Cuando la pregunta se refiere al costo en ddélares de los materiales de construccién, la
mayoria de las respuestas se inclind por un aumento (63% del total; -21 pp). S6lo 15,7% se incliné
por el mantenimiento del mismo y apenas 14% opt6 por una baja (+11 pp). En este caso, 6,9%
eligio NS/NC.
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59. Nuevamente, en todas las regiones primaron las respuestas referidas a un aumento esperado
del costo en ddlares de los materiales. Pero en las del NEA, Centro y Patagonia, se verificaron las
mayores proporciones, con 74%, 68% y 64% del total, respectivamente.

¢Coémo cree que evolucionara en délares el valor del metro
cuadrado en los préximos doce meses? (Guiada)

J\

( 21,1% \ 2.8%
,1%

16,8% i
f \
{ 13,0% \
8,3%
6,0% 5,8%
o 43% -
2,3%
0,5%
Creceramas  Crecera Crecera Creceréa Se Disminuird Disminuir4d Disminuird Disminuird No lo sé/ No
de 30% desde 20% desde 10% hasta10% mantendra hasta10% desde 10% desde 20% mas de 30%  contesto
hasta 30% hasta 20% igual hasta20% hasta 30%

Base : 549 casos

37

¢Cémo cree que evolucionara en ddlares el valor del metro
cuadrado en los préximos doce meses? (Guiada)

—+—-Crecera -m-Se mantendra igual —a=Disminuira
100%
90%
80%
70%
60%
48%
0% 455
40%
30% @
24%
20% m/’ 22%
10%
0%
Muestra 2 (Octubre 2012) Muestra 3 (Marzo 2013)

38
* Los valores que no suman 100% las diferencias corresponden a casos de “no sabe/no responde” y “Otros”
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60. En lo referente a la evolucidén esperada del valor del metro cuadrado en ddlares para los
proximos doce meses, 48% considerd que el mismo crecera (sin cambios), 21,8% se inclind por un
mantenimiento del mismo (-5 pp) y 24% afirmd que el mismo descendera (+8 pp).

61. Al desagregar las respuestas por regiones geograficas, en todas prevalecié la expectativa de
un incremento. En general esta opcién concentrd entre 53% (NOA) y 63% (NEA) de las respuestas
en cada regidn. La excepcion fue la regién Buenos Aires, en la cual esta opcién sélo comprendiod
37% de las respuestas.

éComo describiria usted el perfil actual de su cliente a la hora
de invertir su dinero? * (Guiada)

Adquisicion de Refaccion de * La pregunta fue realizada s6lo a los que
vivienda para vivienda propia/ indicaron como actividad
inversion Ampliacion de “Constructor/Empresa constructora” y “Estudio

vivienda propia . "
16% de arquitectura”.

45%

.

—_Otro
4%

No lo sé/ No
contesto
6%

., Refaccion de
Adquisicion de S, vivienda
- Adquisicién propia

vivienda para uso devivienda e 2%

propio _para i
inversion
29% Otro
5%

39%

No lo sé/ No
contesto
%

Base : 251 casos. “Constructor/Empresa constructora”
y “Estudio de arquitectura”.

Adquisicion
de vivienda

para uso
propio Base : 216 casos 40
28%

62. Entre los constructores/constructoras y estudios de arquitectura encuestados, 45% indico que
sus clientes adquieren las viviendas como bien de inversion (+6 puntos porcentuales respecto a la
medicion previa), en tanto que otro 29% sefald la adquisicion para uso propio (+1 pp) y 16%
seflal6 que es para refaccion o ampliacién de viviendas propias. Las categorias otro y NS/NC
concentraron 4% y 6% del total de respuestas, respectivamente.

63. En la tercera medicion realizada en marzo de 2013, 76% de los encuestados calificé a la
construccién como el mejor método de ahorro en medio de las restricciones cambiarias
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existentes. Fue la opcion mas elegida por lejos, pero debe tenerse presente que la eleccion esta
sesgada porque los respondientes son actores de la cadena de valor. Y, ademas, en relacién a la
medicion de octubre de 2012 se verificd una retraccion de 3 puntos porcentuales. Asimismo, 5%
sefalo al sector agropecuario (+0,8 pp), 3,3% a los bonos pubicos argentinos (sin cambios), 2%
sefalo la opcidn de otros bonos (sin cambios), 2% a las acciones (sin cambios) y 1% a los
depdsitos a plazo fijo (sin cambios). Por ultimo, 11% de los encuestados opt6 por no responder
esta pregunta.

éCual cree que es el mejor método de ahorro en medio de las
restricciones cambiarias? (Guiada)

. Sector Agropecuario
Construccion 5%
76%

Plazos fijos

3%

Base : 549 casos

41
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éQué importancia le da a las marcas de los materiales al
momento de tomar decisiones de compra? (Guiada)

* La pregunta fue realizada s6lo a los que
indicaron como actividad
“Constructor/Empresa constructora”;
Desarrolladores inmobiliarios; Distribuidor de
materiales de construccion y “Estudio de
arquitectura”.

Mucha importancia
59%

Mediana importancia
39%

Poca importancia
2%

Base : 394 casos

42

64. En la Ultima encuesta la importancia de las marcas de los materiales al momento de decidir la
compra registré un leve deterioro con respecto a la medicion de octubre del afio pasado, lo cual
podria estar asociado con la evolucién de los costos de la construccidon y la rentabilidad de los
proyectos en marcha. En esta ocasién 59% del conjunto de constructores, desarrolladores,
distribuidores y estudios de arquitectura, sefialé que le otorgan ‘mucha importancia’, cuando en
la encuesta anterior habia llegado a 66% (-7 pp). En tanto, gand en importancia relativa la opcién
‘mediana importancia’, que subi6 de 31% a 39% del total (+8 pp).

65. Al desagregar por categorias surgié que los estudios de arquitectura y los distribuidores de
materiales fueron los que mayor importancia le otorgaron a las marcas. En el primer caso, 61%
optd por ‘'mucha importancia’ y 36% por ‘'mediana importancia’. En el segundo caso, hicieron lo
propio 65% y 35%, respectivamente.

66. En cambio, entre las constructoras, la opcidn “mucha importancia” bajé a 50% y la de
“mediana importancia” subié a 48%. Y, por ultimo, entre los desarrolladores inmobiliarios, la
primera captd solo un tercio de las respuestas y la segunda comprendié 61%, al tiempo que la
opcion “poca importancia” abarcé 6% del total.
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éQué importancia le da a las marcas de los materiales al

momento de tomar decisiones de compra? (Guiada)
SEGMENTADO POR ACTIVIDAD

Constructor/Empresa Constructora Desarrolladores inmobiliarios

Mediana
Mediana importancia

importancia 61%

48%

Mucha
importancia Poca Poca
50% importancia Mucha importancia
2% . . 6%
importancia

33%

Distribuidor de materiales de construccion Estudio de arquitectura

Mediana
importancia
Mucha 35%

Mediana
importancia
36%

Mucha
importancia
61%

importancia
65%

Poca

importancia
3%

* La pregunta fue realizada s6lo a los que indicaron como actividad “Constructor/Empresa constructora”; Desarrolladores 43
inmobiliarios; Distribuidor de materiales de construccion y “Estudio de arquitectura”.
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