
 

 

ESTUDIO CUANTITATIVO SOBRE EXPECTATIVAS RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD DE LA 

CONSTRUCCIÓN Y EL MERCADO INMOBILIARIO–  Grupo CONSTRUYA 

4º medición – julio 2013 

 

                                            SÍNTESIS PRINCIPALES RESULTADOS 

 

El 4º Estudio de Opinión Construya se realizó del 1 al 30 de julio de 2013 evaluó las expectativas 
relacionadas con la actividad de la construcción y el mercado inmobiliario, a través del cual se conoció la 
opinión de 508 profesionales del sector de arquitectura, inmobiliaria, empresas constructoras y distribuidores 
de materiales de todo el país.   
 
El ambiente en el cual se llevó a cabo el campo fue durante la campaña electoral para las PASO (11-08-13), 
recuperación de la actividad económica en términos interanuales (por campaña agrícola ’13 e industria 
automotriz básicamente, seguidos de lejos por la recuperación de la actividad de la construcción), tasa de 
inflación más elevada que en mediciones anteriores, tipo de cambio oficial subiendo más rápido que en 
períodos previos y dólar ‘libre’ (o paralelo) ‘administrado’ por la secretaría de Comercio Interior, lo que arrojó 
una brecha estable en torno a 60%, y continuidad de la profunda retracción del mercado inmobiliario. 
 
Los Estudios de arquitectura se mantuvo como la principal categoría de la muestra, con 28% del total (141 de 
los 508 casos), guarismo similar al obtenido en las dos mediciones previas.  
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Los distribuidores de materiales y las inmobiliarias fueron los únicos que perdieron importancia relativa con 
relación a la medición anterior. Los constructores o empresas constructoras participaron con 22% del total de 
respuestas (111 casos), lo que representó una mejora con respecto a las dos mediciones previas (+10 
casos). En tanto, se ubicó 5 puntos porcentuales por debajo de la proporción establecida en la primera 
medición.  
 
Los desarrolladores inmobiliarios fueron los otros que ganaron importancia relativa en la última medición, al 
pasar de 8% a 12% del total (60 casos; +14 casos). Un año atrás habían representado apenas 7% del total.
  
 
 



 

 

En otras actividades (15% del total; participación estable a través del tiempo), la mitad correspondió a la 
prestación de servicios varios, 22% a la fabricación de materiales de la construcción, 16% a 
consultoría/asesoramiento y 11% a No Sabe/No Contesta (NS/NC). 
 
 
Al desagregar las respuestas (de carácter múltiple, por lo que el total no suma 100%) por ámbito/región/zona 
donde desarrollan sus negocios, en la 4º medición la región Buenos Aires obtuvo 50% de respuestas. 
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La región Centro recuperó el terreno perdido entre las mediciones 2 y 3, al concentrar 44% de respuestas en 
la última medición, si bien también concentró 24 puntos porcentuales menos que en la medición de un año 
atrás.  
 
Las restantes regiones exhibieron muy leves aumentos con respecto a la medición previa, pero en todos los 
casos los guarismos resultaron bien inferiores a los registrados un año atrás. Patagonia subió de 7% a 8%, 
NOA de 5% a 7% y NEA y Cuyo de 4% a 5%, respectivamente. 
 
La mayoría de las empresas constructoras/constructores, inmobiliarias y desarrolladores inmobiliarios, señaló 
como región de actividad principal a Buenos Aires, seguida por la región Centro. A la inversa fueron los casos 
de los estudios de arquitectura y de los distribuidores de materiales. 
 



 

 

¿Cuál es el ámbito /región/zona donde se desarrollan la mayoría de sus 
negocios? (Múltiple*)

SEGMENTADO POR ACTIVIDAD

Constructor/Empresa 
constructora

Estudio de 
Arquitectura

Inmobiliaria
Distribuidor de 
materiales de 
construcción

Desarrolladores 
inmobiliarios

Zona Frecuencia Porcentaje Frecuencia Porcentaje Frecuencia Porcentaje Frecuencia Porcentaje Frecuencia Porcentaje

BUENOS AIRES 
(Cap. Federal, Partidos del GBA, 

Resto pcia Bs As)

57 47% 57 39% 25 68% 37 33% 33 52%

CENTRO
(Entre Ríos, Santa Fe, Córdoba, 

La Pampa)

44 36% 68 46% 10 27% 43 39% 24 38%

NEA
(Misiones, Corrientes, Chaco, 

Formosa)

2 2% 5 3% 0 0% 6 5% 3 5%

NOA
(Jujuy, Salta, Tucumán, Stgo

del Estero, Catamarca, La 
Rioja)

10 8% 4 3% 0 0% 10 9% 1 2%

CUYO
(San Juan, Mendoza, San Luis)

4 3% 5 3% 1 3% 6 5% 1 2%

PATAGONIA
(Neuquén, Río Negro, Chubut, 

Santa Cruz, T. del Fuego)

5 4% 8 5% 1 3% 9 8% 2 3%

*Aclaración metodológica: La pregunta fue de opción de respuesta múltiple. Los encuestados 
podían seleccionar la cantidad de clientes que desearan. 
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En el caso de los constructores o empresas constructoras, la región Buenos Aires recibió 47% de respuestas, 
Centro 36%, NOA 8%, Patagonia 4%, Cuyo 3% y NEA 2%. 
 
Las inmobiliarias volvieron a señalar a la región Buenos Aires como la principal (68% de respuestas). En 
tanto, en la región Centro sólo concentró 27% de respuestas. Cuyo y Patagonia 3% cada una. En tanto, 
siguió sin haber respuestas de inmobiliarias con operaciones en NEA y NOA. 
 
Entre los desarrolladores, 52% marcó a la región Buenos Aires y 38% a la región Centro. NEA registró 5% de 
respuestas. En tanto, el resto de las regiones casi no tuvo representación para este tipo de actividad.  
 
Entre los estudios de arquitectura, la región Centro fue la más elegida, con 46%, seguida por Buenos Aires, 
con 39%. Patagonia recibió 5% de respuestas. NEA, NOA y Cuyo, alcanzaron 3% en cada caso. 
 
Entre los distribuidores de materiales, 33% de respuestas fue para Buenos Aires y 39% para Centro. También 
recibieron porcentajes importantes NOA, con 9%, y Patagonia, con 8%. Por su parte, NEA y Cuyo recibieron 
5% en cada caso.  
 
En línea con las mediciones anteriores, los encuestados volvieron a marcar a la población general como la 
categoría de cliente principal (65%, respuesta múltiple que suma más de 100%; + 1 pp que en las mediciones 
2 y 3; -4,2 pp con relación a la medición de un año atrás).  
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El peso relativo de la población ABC1 (nivel socioeconómico alto) bajó otros  5 puntos porcentuales en 
relación a la medición previa, quedando en 29%, si bien se mantuvo 2 pp por encima de la primera medición.  
 
En tercer lugar se mantuvieron las empresas constructoras (23%). En relación a marzo perdieron 1pp, pero 
igualaron el guarismo correspondiente a la primera medición. Y las empresas en general, con 19%, perdieron 
casi 6 puntos porcentuales en términos interanuales, aunque se ubicaron 1 pp por arriba de la medición 
anterior. 
 
Los desarrolladores, con 18% de respuestas, retrocedieron al quinto lugar. Se observó una caída de 2 pp con 
relación a la 3º medición y otra de 4 pp en términos interanuales.  
 
En tanto, el sector público mantuvo su importancia relativa con relación a la medición anterior (11%; -1 pp), 
pero en términos interanuales experimentó un descenso de 6,2 pp. 
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Todas las categorías de actividad señalaron a la población general como principal cliente. Desde máximos de 
77% y 86% en estudios de arquitectura e inmobiliarias, respectivamente, hasta 59% y 63% entre 
constructoras/constructores y desarrolladores inmobiliarios.  
 
Entre los desarrolladores inmobiliarios, la población ABC1 volvió a marcar la participación más alta, con 43%. 
Y entre los distribuidores de materiales, el segundo cliente en importancia fueron las 
constructoras/constructores, con 64% (por lejos, el porcentaje más alto para la categoría entre todos los 
respondientes). Y, a su vez, fue la categoría que mayor porcentaje asignó a los desarrolladores como 
clientes, con 27% de respuestas. 
 
¿Cómo diría que evolucionó su actividad en los últimos doce meses? En línea con la recuperación que 
vienen mostrando los principales indicadores del sector de la construcción, 40% de los encuestados afirmó 
que su actividad creció en los últimos doce meses. Y sólo 31% verificó una retracción de su nivel de actividad. 
Recuérdese que en julio de 2012 este guarismo había sido de 34% y en marzo de 2013 había ascendido a 
39%.  
 
De esta forma, la relación entre respuestas positivas y negativas subió de 1,21 en julio de 2013 y de 0,87 en 
marzo de 2013 hasta 1,29 en julio pasado.Por su parte, las respuesta ‘se mantuvo igual’ cosechó 28% de las 
respuestas, guarismo que fue 4 pp mayor al de un año atrás y 3 pp superior al de comienzos del ejercicio 
actual. Optimistas y neutrales sumaron 68% del total de respuestas, cuando un año antes representaban 
65%.  
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Cuando se desagregan las respuestas por regiones geográficas, surge que sólo en la región Buenos Aires las 
respuestas negativas superaron a las positivas: 27% vs. 38%, lo que arrojó una relación positivas/negativas 
de 0,71. Y esto estuvo influenciado por la elevada proporción de empresas constructoras/constructores e 
inmobiliarias que marcaron a la región Buenos Aires como la más importante para ellas, habiendo sido las 
más pesimistas de todas las actividades. En el primer caso, la relación fue de 0,81 y en el segundo de apenas 
0,31 (con un máximo de 61% de respuestas negativas y apenas 19% de positivas, junto a otro 19% de 
‘neutrales). En todas las demás actividades y regiones, la relación fue superior a 1, ya que el crecimiento de 
la actividad concentró una proporción de respuestas mayor que el descenso de la actividad.  
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* Los valores que no suman 100% las diferencias corresponden a casos de “no sabe/no responde” y “Otros”

¿Cómo diría que evolucionó su actividad en los últimos doce meses? 
SEGMENTADO POR REGIÓN
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En NEA, NOA, Cuyo y Patagonia, se establecieron los ratios más elevados (3,07; 2,91; 2,53 y 2,30, 
respectivamente). Por su parte, en la región Centro la relación fue de 1,81.  
 
En el caso del NOA, 64% afirmó que su actividad creció en los últimos doce meses, mientras que en 
Patagonia 53% del total se inclinó por esta opción. En el NEA, sólo 15% afirmó haber tenido una caída del 
nivel de actividad, y en Cuyo otro 19%. Y fue en estas dos regiones donde la proporción de respuestas 
‘neutrales’ (se mantuvo igual) fue más elevada, con 35% y 33%, respectivamente (este último fue igual al de 
Buenos Aires). 
 
La desagregación por tipo de actividad mostró que los estudios de arquitectura y los distribuidores de 
materiales continuaron siendo los más positivos con relación a los últimos doce meses (y también los menos 
negativos). En el primer caso, con 46% vs. 21%, y en el segundo caso, con 51% vs. 22%.  
 
 
Entre los estudios de arquitectura se registró el tercer avance consecutivo de la relación entre respuestas 
positivas y negativas. En la segunda medición la mejora había sido de 2,1% con relación a la encuesta previa, 
en la tercer medición fue de 25,5% (llegó a 1,32) y en la última medición mejoró 65,9% (alcanzó a 2,19; 
guarismo superado sólo por el de los distribuidores de materiales) 
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Entre los distribuidores de materiales el avance de la relación positivas/negativas fue de 125,1% entre la 
tercera y la cuarta medición (2,32). Esto hizo que se ubicara 31,0% por encima del ratio registrado un año 
atrás.  
 
 
 
¿Cómo cree que evolucionará su actividad en los próximos doce meses? Una vez más, la proporción de 
respuestas optimistas fue mayoritaria y marcó un máximo de 39% para la serie (+5 pp con relación a marzo 
de 2013 y +13 pp con relación a un año atrás). En tanto, descendió la proporción de respuestas pesimistas 
hasta 24% del total (-9 pp con respecto a la medición anterior y -17 pp con respecto a los registros de julio de 
2012).  
 
De este modo, la relación entre respuestas positivas y negativas subió a un máximo de 1,63 en la cuarta 
medición. Había sido de 0,63 doce meses atrás y de 1,03 en marzo del corriente año.  
 
Junto al mayor optimismo sobre el futuro, también se observó un crecimiento relativo de los entrevistados que 
se inclinaron por el mantenimiento del nivel de actividad en los próximos doce meses. En julio de 2013 
representaron 31% del total, cuando un año atrás equivalieron a 25% y en marzo del corriente año 
representaron 27% del total. 
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La proporción de NS/NC se mantuvo en 6% de los respondientes entre las últimas dos mediciones, guarismo 
que resultó 2 pp inferior al de la primera medición. 
 
En julio de 2013 las regiones geográficas más optimistas sobre el futuro de la actividad sectorial fueron las del 
NOA, NEA y Centro.  
 
En ellas, 47%, 42% y 40%, respectivamente, consideró que la actividad crecerá en los próximos doce meses. 
Y en las mismas regiones, aunque con un orden diferente, se registraron las menores proporciones de 
respuestas pesimistas (NEA, Centro y NOA, respectivamente, con 19%, 20% y 22%).  
 
En consecuencia, los ratios de respuestas positivas/negativas alcanzaron niveles de 2,21 para el NEA, de 
2,14 para el NOA y de 2,0 para el Centro.  
 
Cuyo fue la región donde se observó el menor optimismo (30%) y el mayor pesimismo (33%). Esto provocó 
que el ratio positivas/negativas fuera de apenas 0,91. Y, además, junto con Buenos Aires, fueron las regiones 
donde mayor proporción de abstención de respuesta hubo (7% del total). 
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* Los valores que no suman 100% las diferencias corresponden a casos de “no sabe/no responde” y “Otros”  
 
 
 
En la región Buenos Aires el optimismo primó sobre el pesimismo, con 33% y 28% del total de respuestas, no 
obstante lo cual, el ratio positivas/negativas se ubicó entre los más bajos de todos (1,18).  
 
La Patagonia mostró guarismos levemente mejores a los de Buenos Aires, con un ratio positivas/negativas de 
1,27. Si bien exhibió similar proporción de respuestas ‘neutrales’ (33% vs. 32%), en este caso no hubo 
abstenciones.  
 
Ahora bien, debe señalarse que, con excepción del NOA, donde la proporción fue de apenas 25%, en todas 
las regiones la expectativa de mantenimiento de la actividad en los próximos doce meses se ubicó en 30% o 
más (con un máximo de 35% en el NEA).  
 
Al desagregar la pregunta por tipo de actividad, nuevamente las inmobiliarias resultaron ser las más 
optimistas. Mientras que en junio de 2012 19% del total de las inmobiliarias que respondieron la encuesta 
consideraron que su nivel de actividad crecería en los próximos doce meses, en octubre descendió a 14%, en 
marzo de 2013 subió a 35% y en julio pasado llegó a 47%. En tanto, las que optaron por el sostenimiento de 
la actividad pasaron de 22% en junio, a 29% en octubre, a 28% en marzo del corriente año y a sólo 25% en la 
última medición. Y las pesimistas cayeron de 51% a 39% entre la primera y la segunda medición, para bajar 
nuevamente a 28% del total en marzo de 2013 y a tan solo 19% en julio último. Y téngase en cuenta que la 
proporción de respuestas NS/NC se mantuvo en 9% del total en las últimas dos mediciones. 
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* Los valores que no suman 100% las diferencias corresponden a casos de “no sabe/no responde” y “Otros”  
 
 
En el sector de inmobiliarias, el ratio de respuestas positivas/negativas subió de 1,25 en marzo a 2,47 en julio 
de 2013 (+98%). Y este guarismo sólo fue superado por el correspondiente a los distribuidores de materiales. 
 
Entre los distribuidores de materiales, la proporción de optimistas sobre el futuro volvió a subir y se ubicó en 
43% del total, en tanto que las respuestas pesimistas descendieron de 34% a 17% entre las últimas dos 
mediciones. De esta forma, la relación positivas/negativas pasó de 1,0 a 2,53 (+152,9%) y marcó el valor más 
alto entre todas las actividades. La proporción de encuestados que consideró que la actividad se mantendrá 
estable subió de 30% a 34% entre marzo y julio del corriente año. 
 
Los desarrolladores inmobiliarios y los estudios de arquitectura se ubicaron ‘en el medio’, con proporciones de 
respuestas positivas y negativas de 34% y 25% en el primer caso y de 41% y 24% en el segundo. El ratio 
entre ambas para los desarrolladores fue de 1,36 y para los estudios se elevó a 1,71.  
 
Por último, las constructoras fueron las más pesimistas sobre el futuro próximo. Del total, 37% se inclinó por 
el crecimiento y 30% por la retracción, haciendo que el ratio entre ambas fuera de sólo 1,23. En tanto, 25% se 
inclinó por el sostenimiento de la actividad.  
 
¿Qué tipologías de obra están movilizando su actividad? (considerando los últimos 4 meses). Al igual que 
en la medición anterior, la respuesta resultó consistente con la realidad sectorial. En julio de 2013 el ránking 
volvió a ser liderado por la obra residencial (uni y multifamiliar), y las respuestas de estas dos tipologías 
mostraron los menores niveles de indefinición por parte de los encuestados (11% y 19%, respectivamente). 
La vivienda unifamiliar lideró con un puntaje de 6,98 (casi idéntico al de la medición previa) y la multifamiliar 
(edificios) se ubicó en un cercano segundo lugar, con 6,15 (puntaje que también resultó casi idéntico al de 
marzo pasado). Luego figuraron la obra comercial y la obra pública, ambas por debajo del promedio general 
(con puntajes de 5,08 y 3,53, sobre un total de 10) y con niveles de indefinición más elevados (28% y 44%, 
respectivamente). 
 



 

 

6,98

6,15

5,43

5,08

3,53

Vivienda unifamiliar

Edificios

Nivel de importancia medio

Comercial

Obra pública

¿Qué tipologías de obra están movilizando su actividad en los últimos 4 
meses?(Guiada)

Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. les asigne, siendo 
10 “Muy importante” y  1, “Nada importante”.  

Base: 508 casos

“Nivel de importancia”

11%

19%

28%

44%

46

1°

Nivel de 
indefinición

Posición periodo 
anterior

Opciones 

que suben 

de 

posición

Opciones 

que se 

mantienen 

igual

Opciones 

que bajan 

de 

posición

2°

3°

4°

 
 
 
¿Cuáles de las siguientes condiciones son las que le facilitan actualmente llevar adelante su negocio? 
Una vez más, la opción más elegida por el conjunto de los encuestados fue la “falta de alternativas rentables 
donde invertir los pesos argentinos”, con un puntaje promedio de 6,69 (que resultó levemente inferior al 
alcanzado en marzo pasado, que fue de 7,00).  
 
Cabe destacar que esta opción fue la que presentó menor nivel de indefinición (17%) y fue la más elegida por 
todas las categorías de respondientes (repitiendo lo observado en la tercera medición). 
 
 
Por debajo, a nivel general, se ubicaron el “crecimiento de las obras privadas” (puntaje de 5,94), “las otras 
alternativas de inversión son muy riesgosas” (5,87; pasando del 4º al 3º lugar en importancia; segundo 
ascenso consecutivo), el “crecimiento de la actividad económica” (5,61; bajó del 3º al 4º lugar), y “mayor 
rentabilidad” (5,48). 
 



 

 

¿Cuáles de las siguientes condiciones son las que le facilitan
actualmente llevar adelante su negocio? (Guiada)

Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. les asigna, siendo 
10 Muy importante y  1, Nada importante.  

Base: 508 casos. Todas las actividades

“Nivel de importancia”

6,69

5,94

5,87

5,61

5,48

5,21

5,03

4,92

4,78

4,03

3,79

Falta de alternativas rentables donde invertir los pesos
argentinos

Crecimiento de obras privadas

Las otras alternativas de inversión son muy riesgosas

Crecimiento de la actividad económica

Mayor rentabilidad

Nivel de importancia medio

Corriente migratoria/ crecimiento poblacional en la
zona donde Ud. desarrolla su actividad

Disminución del precio del metro cuadrado (en dólares)

Mayor financiamiento

Radicación de industrias en la zona donde Ud. desarrolla
su actividad

Mayor obra pública

17%

21%

21%

23%

25%

23%

28%

27%

26%

2°

4°

3°

5°

8°

s/d

7°

9°

Nivel de 
indefinición

Posición periodo 
anterior

22

Opciones 

que suben 

de 

posición

Opciones 

que se 

mantienen 

igual

Opciones 

que bajan 

de 

posición

1°

30%10°

 
 
 
Por sector 
 

¿Cuáles de las siguientes condiciones son las que le facilitan
actualmente llevar adelante su negocio? (Guiada)

CONSTRUCTOR/EMPRESA CONSTRUCTORA

Base: 111 casos. Constructor/Empresa constructora

“Nivel de importancia” Constructor/Empresa constructora

6,000

5,51613

5,47059

5,33333

5,20253

5,06410

5,000

4,93902

4,63953

4,07692

3,79268

Falta de alternativas rentables donde invertir los pesos 
argentinos

Crecimiento de obras privadas

Las otras alternativas de inversión son muy riesgosas

Crecimiento de la actividad económica

Mayor rentabilidad

Disminución del precio del metro cuadrado (en 
dólares)

Nivel de importancia medio

Mayor financiamiento

Corriente migratoria/ crecimiento poblacional en la 
zona donde Ud. desarrolla su actividad

Mayor obra pública

Radicación de industrias en la zona donde Ud. 
desarrolla su actividad

Nivel de 
indefinición

Posición periodo 
anterior

23

23%

16%

23%

24%

29%

30%

26%

23%

30%

4°

2°

6°

5°

s/d

7°

8°

10°

1°

26%9°

Opciones 

que suben 

de 

posición

Opciones 

que se 

mantienen 

igual

Opciones 

que bajan 

de 

posición

 
 



 

 

¿Cuáles de las siguientes condiciones son las que le facilitan
actualmente llevar adelante su negocio? (Guiada)

ESTUDIO DE ARQUITECTURA

Base: 141 casos. Estudio de Arquitectura

“Nivel de importancia” Estudio de Arquitectura

6,58197

6,07759

5,87826

5,79825

5,62393

5,15000

4,88496

4,80172

4,75000

3,83962

3,23469

Falta de alternativas rentables donde invertir los pesos 
argentinos

Crecimiento de obras privadas

Las otras alternativas de inversión son muy riesgosas

Mayor rentabilidad

Crecimiento de la actividad económica

Nivel de importancia medio

Corriente migratoria/ crecimiento poblacional en la zona 
donde Ud. desarrolla su actividad

Mayor financiamiento

Disminución del precio del metro cuadrado (en dólares)

Radicación de industrias en la zona donde Ud. desarrolla 
su actividad

Mayor obra pública

Nivel de 
indefinición

Posición periodo 
anterior

24

13%

18%

18%

19%

17%

20%

18%

23%

25%

2°

5°

3°

4°

8°

7°

s/d

9°

1°

30%10°

Opciones 

que suben 

de 

posición

Opciones 

que se 

mantienen 

igual

Opciones 

que bajan 

de 

posición

 
 

¿Cuáles de las siguientes condiciones son las que le facilitan
actualmente llevar adelante su negocio? (Guiada)

INMOBILIARIA

Base: 36 casos. Inmobiliaria

“Nivel de importancia” Inmobiliaria

5,84375

5,17857

5,06061

4,85714

4,83333

4,76667

4,74000

4,72414

4,58621

3,9000

3,6000

Falta de alternativas rentables donde invertir los pesos …

Crecimiento de obras privadas

Corriente migratoria/ crecimiento poblacional en la zona …

Crecimiento de la actividad económica

Disminución del precio del metro cuadrado (en dólares)

Las otras alternativas de inversión son muy riesgosas

Nivel de importancia medio

Mayor financiamiento

Mayor rentabilidad

Radicación de industrias en la zona donde Ud. desarrolla …

Mayor obra pública

Nivel de 
indefinición

Posición periodo 
anterior

25

11%

22%

8%

22%

17%

17%

19%

19%

17%

3°

5°

2°

s/d

6°

8°

7°

10°

1°

17%9°

Opciones 

que suben 

de 

posición

Opciones 

que se 

mantienen 

igual

Opciones 

que bajan 

de 

posición

 
 



 

 

¿Cuáles de las siguientes condiciones son las que le facilitan 
actualmente llevar adelante su negocio? (Guiada)

DISTRIBUIDOR DE MATERIALES DE CONSTRUCCIÓN

Base: 83 casos. Distribuidor de materiales de construcción

“Nivel de importancia” Distribuidor de materiales de construcción

6,97143

6,39706

5,98507

5,39394

5,35593

5,05000

4,39344

4,33898

4,11111

3,95000

3,62903

Falta de alternativas rentables donde invertir los pesos 
argentinos

Crecimiento de obras privadas

Las otras alternativas de inversión son muy riesgosas

Crecimiento de la actividad económica

Mayor rentabilidad

Nivel de importancia medio

Corriente migratoria/ crecimiento poblacional en la zona 
donde Ud. desarrolla su actividad

Disminución del precio del metro cuadrado (en dólares)

Radicación de industrias en la zona donde Ud. desarrolla 
su actividad

Mayor financiamiento

Mayor obra pública

Nivel de 
indefinición

Posición periodo 
anterior

26

16%

18%

19%

20%

29%

27%

29%

24%

28%

2°

4°

3°

5°

9°

s/d

8°

7°

1°

25%10°

Opciones 

que suben 

de 

posición

Opciones 

que se 

mantienen 

igual

Opciones 

que bajan 

de 

posición

 

¿cuáles de las siguientes condiciones son las que le facilitan actualmente llevar 
adelante su negocio? (Guiada)

DESARROLLADORES INMOBILIARIOS

Base: 60 casos. Desarrolladores inmobiliarios

“Nivel de importancia” Desarrolladores inmobiliarios

7,96078

7,01961

6,02439

6,000

5,69444

5,65789

5,54000

4,88235

4,8000

3,94286

3,43333

Falta de alternativas rentables donde invertir los pesos 
argentinos

Las otras alternativas de inversión son muy riesgosas

Mayor rentabilidad

Corriente migratoria/ crecimiento poblacional en la zona 
donde Ud. desarrolla su actividad

Crecimiento de la actividad económica

Disminución del precio del metro cuadrado (en dólares)

Nivel de importancia medio

Crecimiento de obras privadas

Mayor financiamiento

Radicación de industrias en la zona donde Ud. desarrolla 
su actividad

Mayor obra pública

Nivel de 
indefinición

Posición periodo 
anterior

27

15%

15%

32%

32%

40%

37%

43%

42%

42%

2°

3°

6°

4°

s/d

7°

8°

9°

1°

50%10°

Opciones 

que suben 

de 

posición

Opciones 

que se 

mantienen 

igual

Opciones 

que bajan 

de 

posición

 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 
¿Cuál considera que es actualmente la principal dificultad para  llevar adelante su negocio? 
Nuevamente, en todas las categorías la respuesta más elegida (con un nivel de indefinición bajísimo, de 11%) 
fue “incertidumbre por el tipo de cambio”, que en el conjunto de los encuestados alcanzó un puntaje promedio 
de 7,65 (había llegado a 8,15 en marzo pasado).  
 
Luego se ubicaron “mayor costo de construcción” (7,04; pasó del 4º al 2º lugar entre las últimas dos 
mediciones) y “presión impositiva” (6,80), que se mantiene como uno de los aspectos más preocupantes para 
todos los representantes de los diferentes sectores de la economía formal (crece en forma continua, está en 
máximos históricos, y termina por afectar la viabilidad de las diferentes actividades productivas). En cuarto 
lugar figuró el “costo de los terrenos” (subió dos posiciones), en quinto lugar “aumento del precio del metro 
cuadrado (en dólares)” (nueva categoría; con resultado sorprendente, dada la caída del metro cuadrado en 
dólares que se viene observando en las escrituras firmadas y en los lanzamientos de nuevos 
emprendimientos), en sexto lugar “menor financiamiento” y en séptimo lugar la “inseguridad jurídica” (subió 
dos posiciones). 
 
 
 

¿Cuál considera que es actualmente la principal dificultad para  llevar 
adelante su negocio? (Guiada)

Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. les asigna, siendo 
10 “Muy importante” y  1, “Nada importante”.  

Base: 508 casos. Todas las actividades

“Nivel de importancia”

7,65

7,04

6,80

6,36

6,32

6,25

6,10

6,06

5,85

5,75

5,14

4,80

4,65

Incertidumbre por el tipo de cambio

Mayor costo de construcción

Presión Impositiva

Costo de los terrenos

Aumento del precio del metro cuadrado (en dólares)

Menor financiamiento

Inseguridad jurídica

Nivel de importancia medio

Menor demanda

Menor Inversión en obras privadas

Falta de alternativas rentables donde invertir los pesos…

Menor disponibilidad de terrenos para la construcción

Menor Inversión en obras públicas

11%

14%

15%

14%

14%

20%

13%

20%

20%

25%

Nivel de 
indefinición

Posición periodo 
anterior

1°

4°

3°

6°

5°

9°

8°

7°

11°

12°

29

Opciones 

que suben 

de 

posición

Opciones 

que se 

mantienen 

igual

Opciones 

que bajan 

de 

posición

17%s/d°

24%10°

 
 
 



 

 

¿Cuál considera que es actualmente la principal dificultad para  llevar 
adelante su negocio? (Guiada)

CONSTRUCTOR/EMPRESA CONSTRUCTORA

Base: 111 casos. Constructor/Empresa constructora

“Nivel de importancia” Constructor/Empresa constructora

7,55208

7,47475

7,06593

6,65217

6,37647

6,26804

6,16129

6,07000

5,95604

5,93000

5,20732

4,48352

3,71951

Incertidumbre por el tipo de cambio

Mayor costo de construcción

Presión Impositiva

Aumento del precio del metro cuadrado (en dólares)

Inseguridad jurídica

Menor financiamiento

Costo de los terrenos

Nivel de importancia medio

Menor Inversión en obras privadas

Menor demanda

Falta de alternativas rentables donde invertir los pesos …

Menor disponibilidad de terrenos para la construcción

Menor Inversión en obras públicas

Nivel de 
indefinición

Posición periodo 
anterior

30

14%

11%

18%

17%

13%

16%

18%

10%

18%

26%

1°

4°

2°

s/d

9°

6°

7°

5°

12°

11°

30%8°

26%

10

Opciones 

que suben 

de 

posición

Opciones 

que se 

mantienen 

igual

Opciones 

que bajan 

de 

posición

 
 

¿Cuál considera que es actualmente la principal dificultad para  llevar 
adelante su negocio? (Guiada)

ESTUDIO DE ARQUITECTURA

Base: 141 casos. Estudio de Arquitectura

“Nivel de importancia” Estudio de Arquitectura

7,74603

7,28682

6,90299

6,56452

6,12097

6,09167

6,01000

5,78333

5,68376

5,64000

5,05833

5,00885

4,18692

Incertidumbre por el tipo de cambio

Mayor costo de construcción

Costo de los terrenos

Aumento del precio del metro cuadrado (en dólares)

Menor financiamiento

Presión Impositiva

Nivel de importancia medio

Menor Inversión en obras privadas

Inseguridad jurídica

Menor demanda

Menor disponibilidad de terrenos para la construcción

Falta de alternativas rentables donde invertir los pesos …

Menor Inversión en obras públicas

Nivel de 
indefinición

Posición periodo 
anterior

31

11%

9%

5%

12%

15%

15%

17%

11%

20%

24%

1°

3°

5°

s/d

4°

7°

9°

8°

10°

12°

12%6°

15%11

Opciones 

que suben 

de 

posición

Opciones 

que se 

mantienen 

igual

Opciones 

que bajan 

de 

posición

 
 



 

 

¿Cuál considera que es actualmente la principal dificultad para  llevar 
adelante su negocio? (Guiada)

INMOBILIARIA

Base: 36 casos. Inmobiliaria

“Nivel de importancia” Inmobiliaria

8,58333

7,02941

6,96970

6,27273

6,12121

5,95000

5,90909

5,87500

5,75000

5,58065

5,25000

4,15625

3,93103

Incertidumbre por el tipo de cambio

Menor financiamiento

Presión Impositiva

Inseguridad jurídica

Menor demanda

Nivel de importancia medio

Costo de los terrenos

Aumento del precio del metro cuadrado (en dólares)

Mayor costo de construcción

Falta de alternativas rentables donde invertir los pesos …

Menor disponibilidad de terrenos para la construcción

Menor Inversión en obras privadas

Menor Inversión en obras públicas

Nivel de 
indefinición

Posición periodo 
anterior

32

0%

6%

8%

8%

8%

11%

11%

11%

11%

19%

1°

4°

2°

5°

6°

s/d

7°

11°

10°

12°

8%8°

14%9

Opciones 

que suben 

de 

posición

Opciones 

que se 

mantienen 

igual

Opciones 

que bajan 

de 

posición

 
 

¿Cuál considera que es actualmente la principal dificultad para  llevar 
adelante su negocio? (Guiada)

DISTRIBUIDOR DE MATERIALES DE CONSTRUCCIÓN

Base: 83 casos. Distribuidor de materiales de construcción

“Nivel de importancia” Distribuidor de materiales de construcción

7,13333

6,73684

6,26087

6,18841

5,97297

5,93333

5,86000

5,85915

5,64789

5,55072

5,54667

5,22535

4,30556

Incertidumbre por el tipo de cambio

Presión Impositiva

Menor Inversión en obras privadas

Mayor costo de construcción

Menor demanda

Menor financiamiento

Nivel de importancia medio

Costo de los terrenos

Inseguridad jurídica

Aumento del precio del metro cuadrado (en dólares)

Menor Inversión en obras públicas

Falta de alternativas rentables donde invertir los pesos …

Menor disponibilidad de terrenos para la construcción

Nivel de 
indefinición

Posición periodo 
anterior

33

10%

8%

17%

17%

10%

14%

17%

10%

14%

13%

1°

2°

4°

5°

7°

9°

s/d

4°

8°

12°

11%3°

14%10°

Opciones 

que suben 

de 

posición

Opciones 

que se 

mantienen 

igual

Opciones 

que bajan 

de 

posición

 
 
 



 

 

¿Cuál considera que es actualmente la principal dificultad para  llevar 
adelante su negocio? (Guiada)

DESARROLLADORES INMOBILIARIOS

Base: 60 casos. Desarrolladores inmobiliarios

“Nivel de importancia” Desarrolladores inmobiliarios

8,20370

7,51020

7,20408

6,82979

6,56818

6,45652

6,44186

6,27000

6,12766

5,38095

5,12121

4,74286

4,60606

Incertidumbre por el tipo de cambio

Presión Impositiva

Mayor costo de construcción

Costo de los terrenos

Inseguridad jurídica

Menor demanda

Menor financiamiento

Nivel de importancia medio

Aumento del precio del metro cuadrado (en dólares)

Menor disponibilidad de terrenos para la construcción

Menor Inversión en obras públicas

Falta de alternativas rentables donde invertir los pesos …

Menor Inversión en obras privadas

Nivel de 
indefinición

Posición periodo 
anterior

34

10%

18%

18%

22%

23%

27%

30%

42%

28%

45%

1°

3°

4°

7°

8°

5°

10°

9°

s/d

12°

22%6°

45%11°

Opciones 

que suben 

de 

posición

Opciones 

que se 

mantienen 

igual

Opciones 

que bajan 

de 

posición

 
 
 
¿Qué sector movilizó la construcción en su región en los últimos cuatro meses? El “agropecuario” 
nuevamente fue el más elegido en la general (35%), mientras que a nivel de regiones esta vez sólo en el 
Centro fue el principal sector (59%). En cambio, en el NEA y el NOA, el sector más elegido fue el sector 
público (41%, y 43%, respectivamente) respuesta que probablemente se haya visto influenciada por la 
campaña electoral para las PASO, al tiempo que en Cuyo fue la minería (26%), en Patagonia el turismo y el 
sector público (29% en cada caso), y en Buenos Aires la industria (34%). 
 
En el promedio general, detrás del sector “agropecuario” se ubicaron la “industria” (23%), el “sector público” 
(23%; con un suba de 12 puntos porcentuales!!), el “turismo” (13%), la “minería” (4%) y “comercios” (2%). 

¿Qué sector está movilizando la construcción en su región en 
los últimos 4 meses? (Guiada)

Agropecuario
35%

Industria
23%

Turismo
13% Minería

4%

Sector público
23%

Comercios
2%

Base : 508 casos

3

 
 
 



 

 

4

21%

59%

23% 23%

13%

6%

34%

14%

9%
7%

22%
23%

12%
9%

27%

17% 17%

29%

1%

7%

26%

14%

30%

15%

41%
43%

17%

29%

3%
2%

3% 4%

BUENOS AIRES CENTRO NEA NOA CUYO PATAGONIA

Agropecuario Industria Turismo Minería Sector público Comercios

Base : 508 casos

¿Qué sector está movilizando la construcción en su región en 
los últimos 4 meses? (Guiada)

 
 
Dejando de lado al precio, según el conjunto de los estudios de arquitectura y de las inmobiliarias que 
respondieron la cuarta encuesta, al momento de elegir una vivienda para vivir, el consumidor final pone en 
primer lugar la calidad, seguida por la seguridad, la ubicación, los ambientes, la iluminación, los espacios 
verdes, los amenities, el acceso al transporte y, en último lugar, el consumo energético/ahorro energético. Por 
cuarta vez consecutiva se repitieron los mismos resultados. Evidentemente, en la lectura de los arquitectos y 
de los inmobiliarios existe un consenso básico sobre estos tópicos (más allá de lo que en la práctica muestren 
los comportamientos de los consumidores finales, dado que junto al precio, la ubicación (barrio/ciudad, 
seguridad y acceso a transporte) y la cantidad ambientes son categorías definidas a priori por la mayoría de 
los que buscan inmuebles). 
 
 
 

Aclaración metodológica: El  resultado del 
ranking ponderado se calcula mediante la 
sumatoria de los puntajes  obtenidos por 
atributo, donde las menciones se 
multiplican según el orden de importancia 
otorgado. Expresado en porcentaje.

Excluyendo el precio, al momento de elegir una vivienda para vivir, ¿qué importancia 
cree que tiene para el consumidor final cada uno de estos atributos?*  (Guiada)

Por favor ordénelos por importancia, siendo el primer lugar el más importante. 

* La pregunta fue realizada sólo a los que 
indicaron como actividad “Estudio de 
arquitectura” o  “Inmobiliaria”

Atributo
Ranking

Muestra 4 
(Julio 2013)

Ranking
Muestra 3

(Marzo 2013)

Ranking
Muestra 2

(Octubre 2012)

Calidad 1 1 1

Seguridad 2 2 2

Ubicación 3 3 3

Ambientes 4 4 4

Iluminación 5 5 5

Espacios Verdes 6 6 6

Amenities 7 7 7

Acceso A Transporte 8 8 8

Consumo Energetico/Ahorro 9 9 9

Base: 177 casos.
“Estudio de arquitectura” / “Inmobiliaria”

1

 
 



 

 

¿Cómo financia su actividad? (Guiada)
Por favor ordénelos por importancia, siendo el primer lugar el más importante. 

Base: 508 casos. Todas las actividades

Aclaración metodológica: El  resultado del ranking 
ponderado se calcula mediante la sumatoria de los 
puntajes  obtenidos por atributo, donde las menciones se 
multiplican según el orden de importancia otorgado. 
Expresado en porcentaje.

3

Atributo
Ranking

Muestra 4 
(Julio 2013)

Ranking
Muestra 3

(Marzo 2013)

Ranking
Muestra 2

(Octubre 2012)

Capital propio 1 1 1

Financiación de 
terceros 

(inversores 
particulares)

2 2 2

Proveedores 3 3 3

Financiación 
bancaria

4 4 4

Base: 508 casos

 
 
El financiamiento de las actividades de los encuestados tampoco mostró cambios respecto a las mediciones 
previas. Nuevamente, el capital propio fue elegido como la principal fuente de financiamiento. Luego se 
ubicaron la financiación de terceros (inversores particulares), la financiación de proveedores y, por último, la 
financiación bancaria. 
 
CEDIN: ¿cómo cree que impactará en su sector? Las respuestas fueron contundentes y estuvieron alineadas 
con el sentido común planteado en el Informe ad hoc que ESTRATECO elaboró para Construya a mediados 
de mayo pasado. 58% respondió “no creo que tenga algún impacto”, 4% consideró que “impactará de forma 
negativa” y 21% eligió la opción NS-NC. Sólo 17% se inclinó por “impactará de forma positiva”. ¿Por qué? 
Entre los negativos y neutrales (314 casos), “Falta de seguridad jurídica” fue elegida por 33% y “falta de 
legitimidad financiera” por otro 24%. En tanto, la “duda sobre el intercambio por dólares en el momento de la 
operación”, “especulación financiera” y “retrasos por requerimientos de certificaciones” completaron las 
respuestas. 
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¿ Cómo cree que impactará en su sector la 
aplicación del CEDIN? (Guiada)

Impactará 
de forma 

positiva en 
el sector

17%

No creo que 
tenga algún 
impacto en 
el sector

58%

Impactará 
de forma 

negativa en 
el sector

4%

Ns/Nc
21%

Base : 508 casos
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(Guiada/múltiple)
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¿En qué fase o etapa de construcción están sus proyectos? Tanto los arquitectos, los desarrolladores 
inmobiliarios como los constructores, respondieron que mayormente se encuentran en la etapa de 
proyecto/aprobación/inicio (53%, 41% y 47%, respectivamente), lo cual constituye un dato relevante porque 
respalda el mayor optimismo referido a los próximos doce meses, analizado más arriba en este Informe.  
 
Luego se observaron similares proporciones de proyectos y obras avanzadas y en proceso de 
terminación/finalizados, con alrededor de 20%-22% de las respuestas en cada caso. Asimismo, cabe 
destacar que entre los encuestados, la proporción de actores sin proyectos resultó muy baja (4% para 
constructores y arquitectos; 2% para desarrolladores).  
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¿ En qué fase o etapa de construcción están sus proyectos? 
(Guiada)

* La pregunta fue realizada sólo a los que indicaron como actividad ”Desarrolladores 
inmobiliarios”; ”Estudio de Arquitectura” o ”Constructor/Empresa constructora”

Base : 111 

casos

Base : 141 

casos

Base : 60 

casos

 
 
 
Evolución esperada del costo de construcción en dólares en los próximos doce meses. Del total de 
respuestas, 59% se inclinó por un aumento (+6 pp respecto a marzo de 2013), 22% afirmó que se mantendrá 
estable (+4 pp) y sólo 14% señaló que el mismo bajará (-7 pp).  
 

¿Cómo cree que evolucionará el costo de construcción en dólares en 
los próximos doce meses? (Guiada)
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En todas las regiones dominaron las respuestas referidas a un aumento esperado del costo de construcción 
en dólares, seguidas por las referidas al mantenimiento del mismo. 
 
En las del NOA, Centro y Cuyo, se registraron las mayores proporciones, con 69%, 67% y 63% del total, 
respectivamente. Del otro lado se ubicaron Buenos Aires y Patagonia, con ‘sólo’ 50% y 45%, 
respectivamente, de respuestas referidas a un aumento del costo de construcción en dólares en los próximos 
doce meses. En el NEA la proporción llegó a 58%. 
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¿Cómo cree que evolucionará el costo de construcción en dólares en 
los próximos doce meses?

SEGMENTADO POR REGIÓN
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Base : 508 casos

 
 
 
 
 
Cuando la pregunta se refiere al costo de los materiales de construcción en dólares, nuevamente en todas las 
regiones la mayoría de las respuestas se inclinó por un aumento e, incluso, concentró más respuestas que en 
el caso del nivel general (65% del total; +2 pp respecto a marzo de 2013). Sólo 15% se inclinó por el 
mantenimiento del mismo y apenas 8% optó por una baja (-6 pp).  
 
 
Las mayores proporciones de respuestas referidas a un aumento de los costos de los materiales en dólares 
se registraron en: NEA, Centro y Patagonia, con 74%, 68% y 64% del total, respectivamente. Luego se 
ubicaron NOA, Cuyo y Buenos Aires, con 63%, 58% y 56%, en términos respectivos. 
 



 

 

¿Cómo cree que evolucionará el costo de los materiales de 
construcción en dólares en los próximos doce meses? (Guiada)
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¿Cómo cree que evolucionará el costo de los materiales de 
construcción en dólares en los próximos doce meses? (Guiada)
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¿Cómo cree que evolucionará el costo de los materiales de 
construcción en dólares en los próximos doce meses? 

SEGMENTADO POR REGIÓN

  
 
 
Evolución esperada del valor del metro cuadrado en dólares para los próximos doce meses. En esta 
ocasión, subió la proporción de respuestas referidas a un incremento, al pasar de 48% en las mediciones 2 y 
3 a 53% en la última. Asimismo, subió la proporción de encuestados que esperan un mantenimiento del 
mismo (de 22% a 27%, regresando al mismo valor registrado en octubre del año pasado). En tanto, sólo 15% 
se inclinó por una baja, respuesta que perdió 9 pp con respecto a la medición de marzo pasado.  
 

¿Cómo cree que evolucionará en dólares el valor del metro 
cuadrado en los próximos doce meses? (Guiada)
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¿Cómo cree que evolucionará en dólares el valor del metro 
cuadrado en los próximos doce meses? (Guiada)

 
 
Al desagregar las respuestas por regiones geográficas, en todas prevaleció la expectativa de un incremento. 
Pero fue en Centro, NOA y Patagonia que se observaron las mayores frecuencias relativas: 62%, 56% y 55%. 
En Cuyo y NEA fue de 44% y 46%. Sólo en la región Buenos Aires, la proporción de respuestas referidas a 
un aumento del precio del metro cuadrado en dólares fue inferior a 40% (38%). 
 
Y fue en Buenos Aires donde se observó la mayor proporción de respuestas referidas a una baja del precio 
del metro cuadrado en dólares, con 23%. En todas las demás regiones, la proporción de esta respuesta fue 
inferior a 20%, llegando a mínimos de 10% en Centro y de 8% en el NOA. 
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¿Cómo cree que evolucionará en dólares el valor del metro 
cuadrado en los próximos doce meses? 

SEGMENTADO POR REGIÓN
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En cuanto al perfil de su cliente  a la hora de invertir su dinero, entre los constructores/constructoras y 
estudios de arquitectura encuestados, 43% señaló que sus clientes adquieren las viviendas como bien de 
inversión (-2 pp respecto a la medición previa), en tanto que otro 36% señaló la adquisición para uso propio 
(+7 pp) y 14% señaló que es para refacción o ampliación de viviendas propias (-2 pp). Las categorías otro y 
NS/NC concentraron 3% y 4% del total de respuestas, respectivamente (perdieron en conjunto 3 pp). 

¿Cómo describiría usted el perfil actual de su cliente a la hora 
de invertir su dinero? * (Guiada)
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y “Estudio de arquitectura”.
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En julio de 2013, 89% de los encuestados calificó a la construcción como el mejor método de ahorro en medio 
de las restricciones cambiarias existentes, lo que representó un aumento de 13 puntos porcentuales respecto 
de marzo de 2013.  
 
Fue la opción más elegida por lejos, pero debe tenerse presente que la elección está sesgada porque los 
encuestados son actores de la cadena de valor y no público en general.  
 
Llamativo fue el hecho de que en esta medición, los bonos públicos argentinos concentraron 4% de las 
respuestas y superaron por 1 pp al sector agropecuario, que hasta marzo pasado ocupaba el segundo lugar. 
Plazos fijos, otros bonos y acciones formaron parte de las respuestas, con participaciones mínimas.  
 
Y como se observa en el gráfico siguiente, los guarismos correspondientes a la región Buenos Aires fueron 
muy similares a los generales. 
 
 



 

 

¿Cuál cree que es el mejor método de ahorro en medio de las 
restricciones cambiarias? (Guiada)

Construcción
89%

Sector 
Agropecuario

3%
Plazos fijos

1%

Acciones
1%

Bonos públicos 
argentinos

4%

Otros bonos
2%

Base : 508 casos

8

Construcción
85%

Sector 
Agropecuario

3%

Plazos fijos
1%

Acciones
2%

Bonos públicos 
argentinos

5%

Otros bonos
4%Base : 255 casos

 
 
 
En la última medición 60% del conjunto de constructores, desarrolladores, distribuidores de materiales y 
estudios de arquitectura, señaló que le otorga ‘mucha importancia’ a la marcas de los materiales (+1 pp).  
 

¿Qué importancia le da a las marcas de los materiales al 
momento de tomar decisiones de compra? (Guiada)
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“Estudio de arquitectura”.
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Al desagregar por categorías, en esta oportunidad fueron los estudios de arquitectura y los desarrolladores 
inmobiliarios los que mayor importancia le otorgaron a las marcas. En el primer caso, 70% optó por ‘mucha 
importancia’ y 28% por ‘mediana importancia’. En el segundo caso, hicieron lo propio 58% y 37%, 
respectivamente.  
 
Entre las constructoras, la opción “mucha importancia” subió a 60% y la de “mediana importancia” bajó a 
34%. Y, por último, entre los estudios de arquitectura, la primera captó 52% y la segunda comprendió 43%. 
 

2

¿Qué importancia le da a las marcas de los materiales al 
momento de tomar decisiones de compra? (Guiada)

SEGMENTADO POR ACTIVIDAD

* La pregunta fue realizada sólo a los que indicaron como actividad “Constructor/Empresa constructora”; Desarrolladores 
inmobiliarios; Distribuidor de materiales de construcción y “Estudio de arquitectura”.
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