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ESTUDIO CUANTITATIVO SOBRE EXPECTATIVAS RELACIONADAS CON
LA ACTIVIDAD DE LA CONSTRUCCION Y EL MERCADO INMOBILIARIO-
Grupo CONSTRUYA

EOC N° 8 — marzo 2015
SINTESIS DE RESULTADOS

Periodo del campo: Del 12 de marzo al 15 de abril de 2015
Casos de estudio: Respondieron 404 encuestados

Dejando de lado la primera medicion (‘novedad’), la EOC N° 8 fue la que menos respuestas cosecho.
En relacion al promedio historico (522 encuestados), la EOC N° 8 logr6 22,6% menos de respuestas.

a. La principal explicacion de la disminucion en la cantidad de respuestas fue la menor
participacion de constructores/empresas constructoras. La cantidad de respuestas paso de
126 en marzo de 2014 y de un maximo de 150 en octubre 2014, a 92 en abril 2015 (2° valor
mas bajo de la ‘historia’). Su importancia relativa bajo del récord de 27,4% a 22,8%,
guarismo que resulté mas proximo al promedio de las EOC N° 2 a 6 (20%).

b. Las respuestas de los estudios de arquitectura también cayeron con respecto a un afno
atras y a la Ultima medicion. Pasaron de 164 y 146 a 137 en la EOC N° 8. Pero su
participacion en el total de respuestas crecio, debido a que cayd menos que las demas
categorias.
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ESTUDIO DE OPINION

c. Inmobiliarias llegd a un nuevo piso ‘historico’. Solo 24 respuestas y una importancia
relativa de apenas 5,9%.

d. También se registrd un importante retroceso entre los distribuidores de materiales, al
pasar de 126 y 94 respuestas en las dos mediciones previas, a 72 en la Gltima.

e. La participacion de los desarrolladores se recuper6 parcialmente, debido a que tuvo la
menor caida de todos en términos absolutos. De 40 y 35 casos en las mediciones de 2014,
se paso a 31 casos en 2015.

f. Otras actividades: bajo a 12% del total, marcando el minimo ‘historico’ para la categoria.
Solo 48  casos, luego de registrar 88 y 89 en abril y octubre de 2014. Las principales
respuestas se clasificaron como NS/NC (35%) y prestacion de servicios varios (33%).
Fabricantes de materiales representaron 15% de los 48 casos.

Evolucion de composicion de la muestra
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ESTUDIO DE OPINION

Buenos Aires se mantuvo como la region mas importante en materia de actividad sectorial segun
los encuestados. Su participacidon se mantuvo en 48% (idem EOC N° 7; +5 pp respecto a EOC N°
6).

La region Centro, con 36%, mostré una recuperacion en relacion a la medicién previa. Pero se
mantuvo 15 puntos porcentuales por debajo del récord de marzo 2014.

¢ Cudl es el ambito fregién/zona donde se desarrollan la mayoria de sus
negocios? (Multiple®)
Evolucion
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El caso del NOA volvid a destacarse. Asi como en la EOC N° 7 marcé un salto hasta un récord de
13%, en esta EOC N° 8 mostré una caida inédita hasta un piso de solo 3%. Entre las EOCN° 2y 6
siempre tuvo una participacion de 6%, con pico de 7% y piso de 5%.

Las regiones Patagonia y Cuyo exhibieron participaciones relativas similares a las de las
encuestas anteriores, con guarismos de 7% y 6%, respectivamente. En tanto, NEA mostré un pico
de 8%, luego de dos mediciones con una importancia relativa de 6%.

Respuestas por categoria y region.

En las categorias Constructor/Empresa constructora, Estudio de Arquitectura y Distribuidor de
materiales de construccion, la region Buenos Aires ocup6 el primer lugar. En las otras dos,
Inmobiliarias y Desarrolladores, la region Centro fue lider.
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46% de las empresas constructoras/constructores (42 respuestas) sefalo a Buenos Aires como
region de actividad principal y en segundo lugar al Centro (36%; 33 respuestas). Patagonia fue la
tercera, con 9 respuestas y 10% del total.

Entre los estudios de arquitectura, 58% marco a la region Buenos Aires y 33% a la region Centro
(79 y 45 casos, respectivamente). En este caso, el tercer lugar lo ocupod la region NEA, con 6%.
Cuyo se ubico en cuarto lugar, con 4%. Patagonia y NOA completaron el cuadro, con 2% y 1%,
respectivamente.

¢ Cudl es el ambito /regién/zona donde se desarrollan la mayoria de sus negocios?
(Multiple*)
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Entre los distribuidores de materiales, 42% de las respuestas fue para Buenos Aires y 29% para el
Centro (30 y 21, respectivamente). Les siguieron NEA y Patagonia, con 19% y 14% de las
respuestas. Y nuevamente completaron Cuyo y NOA, con 7% y 4%.

En el caso de las inmobiliarias, paso a liderar la region Centro con 42% del total. La retraccion de
la region Buenos Aires, con solo 9 respuestas y 38% del total, explico el cambio de posiciones. No
hubo respuestas en Patagonia y en el NEA hubo una sola. Otras 2 en cada region, se registraron
en Cuyo y NOA.



CONSTRUYA

ESTUDIO DE OPINION

;Cudles de las siguientes condiciones le facilitan actualmente llevar adelante su negocio?

Inamovible, la ‘falta de alternativas rentables donde invertir los pesos argentinos’ volvio a
liderar el ranking de factores que facilitan el desarrollo del sector de la construccion, entre

los 404 encuestados durante abril 2015. El puntaje promedio fue de 6,61 y resulté apenas
inferior al de marzo y octubre del afio pasado.

No fue unanime entre categorias de entrevistados. Entre los constructores/as, las mas elegidas
fueron ‘crecimiento de la actividad economica’ y ‘crecimiento de las obras privadas’, ubicandose
en tercer lugar la ‘falta de alternativas rentables...’.

é Cuales de las siguientes condiciones son las que le facilitan actualmente llevar

adelante su negocio? (Guiada)

Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia gque Ud. lesasigna, siendo 10
“Muy importante”y 1, “Nada importante”.

Falta de alternativasrentablesdondeinvertir los
pEE0S 3rgentinos

Crecimiento de obras privadas
Crecimiento de laactividad econgmica
Mayor rentabilidad

Mayor financiamiento

Laz otras alternativasde inversidn son muy riesgosas

Disminucion del preciodel metro cuadrado (en
ddlares)
Corriente migratoriaf crecimiento poblacdonal en la
zona donde Ud. desarrolla su actividad
Mavyor obra pablica

Radicacidn de industrias en lazona donde Ud.
desarrollasu actividad

Base: 404 casos_Todas las actividades

Y entre los distribuidores de materiales, el primer lugar fue para ‘crecimiento de las obras
privadas’, en tanto que la ‘falta de alternativas rentables...” ocupo el segundo lugar.

Volviendo al ranking general, el segundo lugar fue para ‘crecimiento de las obras privadas’ y el
tercero para ‘crecimiento de la actividad economica’.
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éCuales de las siguientes condiciones son las que le facilitan actualmente llevar

adelante su negocio? (Guiada)
Por favorordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. les asigna, siendo 10
“Muy importante™y 1, “Nada importante®.

Crecimiento de la actividad econdmica

Crecimiento de obras privadas

Falta de alternativas rentables dondeinvertir los
pes0s argentinos

Mayor rentabilidad
Mayor financiamiento

La= otras alternativasde inversion son muy riesgosas
Disminucién del precicdel metro cuadrado [en
dalares)

Mayor cbra piblica
Corriente migratoria/ crecimiento poblacional en la
zona donde Ud. desarrolla su actividad
Radicacign de industrias en lazona donde Ud.
desarrollasu actividad
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COMSTRUCTOR/EMPRESA COMNSTRUCTORA

ESTUDIO DE ARQUITECTURA

¢ Cuales de las siguientes condiciones son las que le facilitan actualmente llevar

adelante su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdoa la importancia que Ud. lesasigna, siendo 10
“NMuy importante”y 1, “Nada importante®.

Falta de alternativasrentablesdondeinvertir los
pes0os argentinos

Crecimiento de obras privadas
Crecimiento de laactividad econdmica
Mayor rentabilidad
Mayar financiamiento

Las otras alternativas de inversién son muy riesgosas

Disminucign del precicdel metr cuadrado (en
dalares)

Caorriente migratoria/ crecimiento pobladional enla
zona donde Ud. desarrolla su actividad

Mayor obra piblica
Radicacign de industrias en lazona donde Ud.
desarrollasu actividad

ESTUDIO DE ARQUITECTURA
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INMOBILIARIA

é Cuales de las siguientes condiciones son las que le facilitan actualmente llevar

adelante su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. lesasigna, siendo 10
“Muy importante™y 1, “Mada importante®.

Falta de alternativasrentablesdonde invertir los
pesos argentinos

La= otras alkternativasde inwversion son muy riesgosas

Disminucian del precicdel metro cuadrado [en
délares)

Mayor rentabilidad

Corriente migratoriaf crecimiento poblacional en la
zona donde Ud. desarrolla su actividad

Crecimiento de obras privadas
Mayor financiamiento
Crecimiento de laactividad econdmica
Mayor obra piblica

Radicacion de industrias en lazona donde Ud.
desarrollasu actividad

Base: 24 casos.

INMOBILIARLA

DISTRIBUIDOR DE MATERIALES DE CONSTRUCCION

¢ Cudles de las siguientes condiciones son las que le facilitan actualmente llevar

adelante su negocio? (Guiada)

Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. lesasigna, siendo 10
“Muy importante”y 1, “Nada importante®.

Crecimiento de ocbras privadas

Falta de alternativasrentablezdondeinvertir los
pESOSs 3rgentinos

Crecimiento de la actividad econdmica

Mayor financiamiento

Mayor rentabilidad
Corriente migratoria/ crecimiento pobladonal en la
zona donde Ud. desarrolla su actividad
Las otras alternativasde inversien son muy riesgosas
Mayor obra piblica
Disminucion del preciodel metro cuadrado (en
dalares)

Radicacidn de industrias en lazona donde Ud.
desarrolla su actividad

DISTRIBUIDOR DE MATERIALES DE COMNSTRUCCION
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DESARROLLADORES INMOBILIARIOS

¢ Cuales de las siguientes condiciones son las que le facilitan actualmente llevar

adelante su negocio? (Guiada)

Por favorordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. les asigna, siendo 10
“Muy importante”y 1, “Nada importante”.

Falta de alternativasrentablesdondeinvertir los
pEes0s argentinos

Las otras alternativasde inversion son muy riesgosas
Mayor rentabilidad

Crecimiento de la actividad econamica

Disminucion del preciodel metro cuadrado (en
dolares)

Mayor financiamiento
Crecimiento de obras privadas

Corriente migratoria/ crecimiento poblacional en la
zona donde Ud. desarrolla su actividad

Mavyor obra publica

Radicacidn de industrias en lazona donde Ud.
desarrollasu actividad

Base: 31 casos.

DESARROLLADORES INMOBILIARIOS

;Cual considera que es actualmente la principal dificultad para llevar adelante su negocio?

Por primera vez, la principal dificultad identificada entre los encuestados fue la ‘presion

impositiva’, seguida muy de cerca por la ‘incertidumbre por el tipo de cambio’ y el ‘mayor
costo de construccion’.

Sobre un total de 404 casos, 128 sefalaron a la ‘presion impositiva’ como el obstaculo mas
importante.
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El puntaje promedio que alcanzo la primera fue de 7,57, en tanto que las otras dos obtuvieron
igual puntaje promedio, de 7,3.

En cuarto lugar, con 7,19, se ubico el ‘costo de los terrenos’ y en quinto lugar, con 7,05, el
‘menor financiamiento’.

¢ Cual considera que es actualmente la principal dificultad para llevar adelante
su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdoa la importancia que Ud. les asigna, siendo 10
“Muy importante”y 1, “Nada importante”.

Presion Impositiva
Incertidumbre por el tipo de cambio
Mayor costo de construccion
Costode los terrenos

Menor financiamiento

Aumento del precic del metro cuadrade (en dolares)

Menor Inversién en obras privadas

=l B m dsm R W

Menordemanda

o
=]

Inseguridad juridica
Falta de alternativazrentsblesdonde invertir los
pesos argentinos

[X:]

Menor dizponibilidad de terrenos para la
Cconstruccion

Menor Inversign en obras pablicas

Base: 404 casos. Todas las actividades

Cuando se desagrega por categorias, ‘presion impositiva’ solo ocup6 el primer lugar entre los
distribuidores de materiales. En cambio, en los demas casos ocupo los lugares 2 (constructores),
5 (estudios de arquitectura), 2 (inmobiliarias) y 2 (desarrolladores).
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CONSTRUCTOR/EMPRESA CONSTRUCTORA

¢ Cual considera que es actualmente la principal dificultad para llevar adelante
su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. lesasigna, siendo 10
“Muy importante”y 1, “NMada importante”.

Mayor costo de construccian

Presidn Impositiva
Incertidumbre por el tipo de cambio
Menorfinanciamiento
Aumento del precio del metro cuadrado [en dalares)
Costo de los terrenos
Menor Inversion en obras privadas
Menor demanda
Inseguridad juridica
Menor Inversion en obras plblicas
Falta de alternativasrenteblesdonde invertir los
pesos argentinos
Menordisponibilidad de terrenos para la
CONStruccion

Base: 92 casos

COMNSTRUCTOR/EMPRESA CONSTRUCTORA

ESTUDIO DE ARQUITECTURA

¢ Cudl considera que es actualmente la principal dificultad para llevar adelante
su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. les asigna, siendo 10
“Muy importante”y 1, “Mada importante”.

w

Costo de los terrenos
Mayor costo de construccion
Menor financiamiento
Incertidumbre por el tipo de cambio

Presion Impositiva

Aumento del precio del metro cusdrado(en délares)

Menor Inversién en obrasprivadas

Menor demanda

LI O R T

Falta de alternativasrentablesdondeinvertir los
pesos argentinos
Menor disponibilidad de terrenos para la
construccion

Inseguridad juridica

Menor Inversién en cbraspliblicas

ESTUDIO DE ARQUITECTURA
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INMOBILIARIA

é Cual considera que es actualmente la principal dificultad para llevar adelante
su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. les asigna, siendo 10
“Muy importante™y 1, “Mada importante”.

Menor financiamiento

w

Fresion Impositiva
Incertidumbre por el tipo de cambio
Costode los terrenos

Mayor costo de construccion

Falta de alternativas rentablesdonde invertir los
pesos argentinos

Aumento del precio del metro cuadrado(en dalares)

Menor demanda

@ s m w N s RN

Inseguridad juridica

[
"

Menor Inversion en cbras privadas

Menordisponibilidad de terrenos para la
Construccitn

"
(=]
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Menor Inversién en cbras pdblicas

INMOBILIARLA

DISTRIBUIDOR DE MATERIALES PARA LA CONSTRUCCION

¢ Cual considera que es actualmente la principal dificultad para llevar adelante
su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. lesasigna, siendo 10
“Muy importante”y 1, “Mada importante®.

Posicion periodo

Indicador Puntaje Paosicion antesioe

Presidn Impositiva 2.0 2

Menaor Inversion en obrasprivadas 7.1

Menor demanda 6,9

Costode los terrenos 6,9

Incertidumbre por el tipo de cambio 6,2
Mayor costo de construccion 6,6

Menor financiamiento 6,00

Menor disponibilidad de terrenos parala

e 5.9
construccion

a

Falta de alternativasrentablesdonde invertir los
pesos argentinos
Aumento del precio del metro cuadrado(en
dalares)

5,9

5.8
Menor Inversion en obraspablicas 5.8

Inzeguridad juridica 5.7

Base: 72 casos

DISTRIBUIDOR DE MATERIALES DE CONSTRUCCION
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DESARROLLADORES INMOBILIARIOS

¢ Cual considera que es actualmente la principal dificultad para llevar adelante
su negocio? (Guiada)
Por favor ordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia que Ud. lesasigna, siendo 10
“Muy importante”y 1, “Mada importante”.

Incertidumbre por el tipo de cambio
Presign Impositiva
Mayor costo de construccion
Aumento del precio del metro cuadrado(en délares)
Menor demanda
Inseguridad juridica
Costo de los terrenocs
Menor financiamiento

Menor Inversign en obras privadas
Falta de alternativasrentablesdonde invertir los
pesos argentinos
Menor disponibilidad de terrenos parala
construccien

Menor Inversién en ocbras publicas

DESARROLLADORES INMOBILIARIOS

;Cree que las medidas impulsadas por el gobierno para fomentar la construccion y generar
empleo impactaran positivamente en el sector donde usted se desempeiia?

Nuevamente la mayoria de los encuestados respondié que no (48%). En tanto, 34% considerd que
tendran impacto positivo y 18% se inclind por Ns/Nc.

£ Cree que las medidas impulsadas por el
Gobierno para fomentar la construccion y
generar empleo impactaran
positivamente en el sector donde usted
se desemperfia ?

m Si
m Mo
m Ms/Mc

oct 2014 abr 2015
oS Mo HMNs/MNc
583
58%
54% 505 499
236%%
30% 2536 28%% 5 4ee
16%% 1538 1734 1695 1636
ConstructorEmpresa Estudic de Arguitectura Inmobiliaria Distribuidor de Desarrolladores
constructora materiales de inmobkiliarios

construccidn
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;Cuantos metros cuadrados tiene en este momento en proyecto?

Entre los constructores/as y estudios de arquitectura, 42% senalé que tenia proyectos por hasta 500
metros cuadrados. Otro 26% indicd que se ubicaban entre 501 y 1.500 m2, en tanto que 19% informo
proyectos entre 1.501 y 5.000 m2.

El restante 13% de los encuestados de estas dos categorias, indicé que contaba con proyectos
superiores a 5.000 m2.

Cuantos metros cuadrados tiene en este Mmomento en proyecto?

Az * La pregunta fue realizada sdlo a los gue indicaron
como actividad "Constructo r-Emp resa constructo ra’ o
"Estudio de Aurgub -

Entre 501 v 1500 m2

Entre 1501 mZ v 5000 m2

:Qué segmento impulsa actualmente la demanda en su negocio? Vlatigelatel BIIg= V1o K-> @ lV3) e W olelge]
distribuidores de materiales.

Para los distribuidores de materiales, las obras medianas y pequenas nuevas privadas fueron las
mas relevantes en el periodo de referencia, con 68%. Y las refacciones/ampliaciones se
mantuvieron en el segundo lugar con 49%.

En esta oportunidad las obras grandes nuevas del sector privado disminuyeron levemente, de 27%

en octubre de 2014 a 25% en la ultima medicion, en tanto que la obra publica tuvo 25% de
respuestas, cuando en la medicidn anterior habia recibido sélo 16%.

13
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ESTUDIO DE OPINION

:Como cree que evolucionara su actividad en los préximos doce meses?

En la ultima medicion los encuestados reflejaron un cambio de expectativas muy significativo con
relacion a lo observado en marzo y octubre del ano pasado.

En abril de 2015 la proporcion de encuestados que espera un crecimiento de la actividad en los
proximos doce meses subio a 35%. En las dos ediciones anteriores habia caido a 31% (marzo 2014)
y 21% (octubre 2014).

No volvio a ser la opcion mas elegida, como ocurrié a lo largo de 2013 (mediciones 3 a 5), pero
subio fuerte y quedd apenas un punto porcentual por debajo de la opcion referida al
mantenimiento de la actividad (36%). Esta ultima también gand importancia con relacion a marzo
de 2014 (29%) y octubre del mismo ano (27%).

A la inversa, cayo el pesimismo sobre el futuro proximo. Desde los records de 33% en marzo y 49%
en octubre de 2014, en abril de 2015 bajo a 29% la proporcion de respondientes que considerd
que la situacion sera peor en los proximos meses.

De esta forma, en la ultima medicion la proporcion de respuestas positivas volvio a superar a la

de negativas, ubicandose la relacién en 1,20. Recuérdese que el ano pasado el pesimismo domind
ampliamente.

¢ Como cree gque evolucionara su actividad en los préximos 12 meses?

——Crecera -B-5e mantendra igual —a—Disminuira

T T T
Muestra 1 Muestra 2 Muestra 3 Musstra 4 Muestra 5 Muestra & Muestra 7 Muestra &
(junic 2012} (Octubre 2012) (Marze 2013}  ([Julic 2013) [noviembre [marzo 2014) (octubre 2014) (abrl 2015)
2013)

* Los walores gue no suman 1003 las diferenciss corresponden 3 casos de “no sabe'no responde” y “Ortros”
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ESTUDIO DE OPINION

¢Como cree que evolucionara su actividad en los proximos doce meses? Regiones.

En NOA, Cuyo y Patagonia, se destaco una fuerte reversion del humor entre los actores de la
cadena de valor. En las tres regiones, la mayoria absoluta de los encuestados se incliné por la
recuperacion de su nivel de actividad. En todos los casos la proporcion de respuestas
positivas volvi6 a superar a la de negativas.

En las regiones NOA y Cuyo, 57% considerd que su actividad crecera en los proximos doce
meses, lo cual implicé sendas mejoras con relacion a las dos mediciones de 2014. Y sélo 21%
y 13% en cada caso indic6é que su actividad disminuira. Los ratios positivas/negativas llegaron
a 2,71y 4,38, respectivamente.

En Patagonia, 53% se incliné por la recuperacion de su nivel de actividad. Pero fue la region
que mayor relacion positivas/negativas exhibié (7,57), debido a que la proporcion de
respuestas negativas bajé a un minimo (histérico) de 7%.

En NEA y Centro también se observaron mejoras con relacion a 2014, pero fueron mas moderadas
que en los casos anteriores. También los ratios positivas/negativas volvieron a superar la unidad.
Pero las proporciones de respuestas positivas no superaron la barrera de 40%.

Por Ultimo, en Buenos Aires también mejoraron las perspectivas, pero los resultados fueron mas
modestos que en las demas regiones. La caida de las respuestas negativas se distribuyo entre
positivas y neutrales. Y, en consecuencia, fue la Unica region en la que el ratio
positivas/negativas se mantuvo por debajo de la unidad (0,85).

éComo cree que evolucionara su actividad
en los proximos 12 meses?
SEGWMENTADO POR REGION

m Crecera
o Se mantendra igual

B Disminuira

BUENCS AIRES CENTRO PATAGOMNIA

Base: 404 casos

= Los walores gue no suman 10005 las diferencizs correspondsn 3 casos de “no sabe’no responde”™ w "Otros™
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¢Como cree que evolucionara su actividad en los proximos doce meses? Categorias.

Las inmobiliarias fueron las mas optimistas sobre el futuro. 46% consideré que su actividad
crecera en los proximos doce meses (cuando en 2014 sélo 23% eligié esta opcidon) y apenas
4% consider6 que seguira cayendo (cuando el afio pasado marcoé esta opcion 33% en marzo y
51% en octubre). El ratio positivas/negativas tocé un maximo de 11,50. Pero, 50% todavia
espera un mantenimiento de la actividad.

Y los constructores/as se ubicaron en segundo lugar. También 46% consider6 que su actividad
crecera, pero 24% indicé que tendra una caida. En consecuencia, en este caso la relacion
positivas/negativas se ubico en 1,92. El restante 29% se inclin6 por el mantenimiento de la
actividad.

Los desarrolladores y distribuidores también se mostraron mucho mas optimistas que en el
pasado reciente. En ambos casos subieron las proporciones de respuestas positivas y neutrales, y
cayé la de respuestas negativas. Entre los desarrolladores, 35% considerd que crecera su
actividad y 39% que se mantendra, en tanto que solo 23% opto por una caida. El ratio
positivas/negativas subio de 0,32 en la segunda medicion de 2014, a 1,52 en abril de 2015.

Entre los distribuidores de materiales, 33% respondié que crecera y 44% que se mantendra, al
tiempo que 22% se inclin6 por una caida. El ratio positivas/negativas subié de 0,84 y 0,35 en las
mediciones de 2014, a 1,50 este ano.

Por Ultimo, los estudios de arquitectura fueron los mas moderados. Tuvieron la menor proporcion
de respuestas positivas y la mayor de negativas (29% y 32%, respectivamente). Fue la Unica
categoria cuyo ratio positivas/negativas se mantuvo por debajo de la unidad (0,91).

dComo cree gque evolucionara su actividad
en los praximos 12 meses?
SEGMENTADO POR ACTIVIDAD

A6

ConstructonEmpresa con structora

B Crecera

N Se mantendra igual

Estudic de Arguitectura .
H Disminuira

A65%%
Inmobiliaria

Distribuidor de materiales de
construccion

Desarrclladores inmobiliarios

= Los walores gue o suman 1005 Ias diferenciss comesponden 3 casos de o ssbe/no responds™ w "Orbnos™
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Excluyendo el precio, al momento de elegir una vivienda para vivir, ;qué importancia cree que
tiene para el consumidor final cada uno de los siguientes atributos?

En la Ultima medicion los estudios de arquitectura y las inmobiliarias volvieron a considerar a la
ubicacion como el atributo mas importante al momento de elegir una vivienda para vivir (ademas
del precio). En segundo lugar colocaron a la seguridad y en tercer lugar a la calidad. No hubo
cambios con relacion a la EOC N° 7.

Excluyendo el precio, al momento de elegir una vivienda para vivir, {qué
importancia cree que tiene para el consumidor final cada uno de estos
atributos?* (Guiada)

Por favor califiquelosde 1 a 10, siendo 1 Mada importantey 10 Muy importante. También podra
sumar otro aspecto gue Usted considere relevante y que no ha sido incluido en este listado.

Ranking
Muestra 5
{MNoviembre
2013)

Ranking Ranking Ranking
Arributo Muestra 8 Muestra 7 Muestra &

(Abril 2015} (Octubre 2014} [Marzo 2014) ulic 2013)

* La pregunia fue
realizada sile a los gque
ind icaron como

. o .
SEGURIDALD actividad “Estudic de

UBICACION

arguitectura”™ o
p g
CALIDAD Inmeo biliaria

AMBIENTES

TLLIRAT NAC IO M

TRANSPFORTE

AMEMNITIES

Base: 161 casos.
“Estudio de arguitectura™ / “Inmobiliaria™

;Como diria que evoluciono su actividad en los ultimos doce meses?

En abril de 2015 los resultados registraron una mejora en relaciéon a la mediciéon de octubre
2014.

No obstante lo cual, continuaron siendo mayoritariamente negativos y, por lo tanto, peores que
los observados en marzo de 2014.

Del total, 42% considerd que disminuyd en los ultimos doce meses. Esto implico una mejora de 8
pp con relacion a la EOC N° 7, pero se mantuvo 12 pp por encima de la EOC N° 6.

La proporcion de encuestados que registro crecimiento en su actividad en el periodo de la

referencia fue de 28%. +4 pp en relacion a la medicion anterior y -13 pp en comparacion con un
ano atras.
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La relacién entre respuestas positivas y negativas reboté desde el minimo histoérico de 0,48 de
octubre de 2014 a 0,68 en abril de 2015 (segundo registro mas bajo de la serie). Este resulto
equivalente a 50% del ratio registrado en marzo de 2014.

¢ Como diria gque evoluciono su actividad en los dltimos doce meses? (Guiada)

——Crecio -m-5Se mantuvo igual —a—Disminuyd

e

Muestra 1 Muestra 2 Muestra 3 Muestra 4 Muestra 5 Muestra &6 Muestra 7 Muestra 3
[junic 2012) (Octubre 2012) (Marzo 2013}  [Julic 2013} [Mowiembre [marzo2014) (octubre 2014) [(abrl 2015)
2013)

= Lo=s walores gue no sumsan 100% lz= diferenciss cormespondsn 2 cssos de “no saba/no responde” 3 "Otros™

:Como diria que evoluciono su actividad en los ultimos doce meses? Regiones.

En las regiones Buenos Aires y Centro, las dos mas importantes, las mayores proporciones de
encuestados indicaron que su actividad disminuyo en los Gltimos doce meses. Del total, 49% en
Buenos Aires y 37% en Centro. A su vez, Buenos Aires mostro la menor proporcion de respuestas
positivas en la Ultima medicidn, con sélo 20% del total. Y en Centro las respuestas positivas
abarcaron 31% del total. En lo referente al mantenimiento del nivel de actividad, en Buenos
Aires concentro 29% de las respuestas y en Centro otro 31%.

En relacion a la EOC anterior, en Buenos Aires bajo levemente la proporcion de respuestas
negativas y subio la de mantenimiento de la actividad. En cambio, en Centro bajaron las
negativas en forma significativa (de 54% a 37%), al tiempo que subieron las de mantenimiento (de
24% a 31%) y crecimiento (de 21% a 31%).

A la inversa, en las otras cuatro regiones las respuestas fueron mayoritariamente positivas.

La region NOA fue la que mostrd los mejores resultados: 64% indicaron crecimiento y 21%
disminucion, en tanto que sélo 7% sefaldé mantenimiento de la actividad. Igualmente, debe
sefalarse que en esta oportunidad en el NOA la cantidad de respuestas totales fue minima:
apenas 14 encuestados (cuando nunca habia sido inferior a 29, y en particular en la medicion de
octubre de 2014 habia llegado a un pico de 71 respuestas).
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éComo diria que evoluciono su actividad en los ultimos doce meses?
SEGMENTADO POR REGION

o Crecig
B 5e mantuvo igual

H Disminuyd

3T%
31% 31%

BUENO S AIRES CENTRO PATAGONIA

Base: 404 casos

= Lo= walores gue no suman 100% la=s diferencias corresponden 3 casos de 'no sabe’no responds” v "Otros”

En Patagonia, 50% sefiald crecimiento y solo 17% una caida. 30% indicd mantenimiento de la
actividad.

En NOA y Patagonia, esto implicé mejoras tanto en comparacion con la medicion anterior, como
con la realizada en marzo del ano pasado.

En NEA y Cuyo, 44% y 43%, respectivamente, indicaron que su actividad crecio en el ultimo afo.
En tanto, 29% y 30% refirieron una contraccion del nivel de actividad.

En estos dos casos, la comparacion con la EOC N° 7 arroj6é una mejor situacion general, no asi en
contraste con la EOC N° 6.

¢Como diria que evolucion6 su actividad en los ultimos doce meses? Categorias.

En la EOC N° 8 todas las categorias, con excepcion de los estudios de arquitectura, vieron crecer
la proporcion de respuestas referidas al crecimiento de la actividad en el Gltimo afo.

Las inmobiliarias mostraron el cambio mas importante. Desde el piso de 6% de octubre de 2014,
en esta oportunidad llegaron a 25% del total (si bien es cierto que el nimero de encuestados en
esta categoria descendié de 34 a 24). También crecio la proporcion de respuestas referidas al
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mantenimiento de la actividad (de 21% a 38%). Y en consecuencia, las respuestas negativas
bajaron del récord de 74% de octubre del afo pasado a 38% del total.

En el caso de los constructores/as, las respuestas positivas llegaron a 30%, ubicandose entre
medio de las registradas en las dos mediciones del ano pasado. Pero en este caso, también subid
a 47% (desde 45% en la anterior) la proporcion de respuestas negativas.

En los casos de los distribuidores y desarrolladores, la evolucion de las respuestas estuvo
alineada con las de las inmobiliarias. Crecio la proporcion de positivas y disminuyo la de
negativas. Distribuidores: 29% (arriba), 31% (igual) y 41% (abajo). Desarrolladores: 19%, 32% y
48%.

Entre los estudios de arquitectura, cayé levemente la proporcion de respuestas positivas,
quedando por debajo también de la medicion de un ano atras (31% vs. 33% y 32%). Bajé también
la cantidad de respuestas negativas con respecto a la medicion anterior (36% vs. 40%), pero subid
con respecto a un ano atras (cuando habia sido de 30%).

¢ Como diria gque evoluciono su actividad en los Ultimos doce meses?
SEGMENTADOQ POR ACTIVIDAD

B Crecid

B Se mantuveo igual

B Disminuyd

ConstructorEmpresa constructora

Estudic de Arguitectura

Inmokiliaria

Distribuidor de materiales de
construccicn

Desarrclladores inmobiliarios

= Los walores gue no suman 100% |s= diferenciss corresponden 3 casos d2 "no ssbaefno responde”™ y "Otros”
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;Qué tipologias de obra movilizaron su actividad en los ultimos 4 meses?

Las obras residenciales (casas y edificios) continuaron dominando el ranking. La vivienda
unifamiliar lider6é con un puntaje de 6,6 y la multifamiliar (edificios) se ubicé en segundo lugar,
con 5,5.

Las obras comerciales y publicas alcanzaron puntajes de 4,6 y 3,6.

¢ Queé tipologias de obra estan movilizando su actividad en los dltimos 4

meses?(Guiada)
Por favorordene las siguientes opciones de acuerdo a la importancia gque Ud. lesasigne, siendo 10
“Muy importante”y 1, “Mada importante®.

“Nivel de importancia™

Posicicn pericdo —
mnterior

Wvivienda Unifamiliar

Cbra pablica

:Qué sector movilizé la construccion en su region en los ultimos cuatro meses?

El ‘sector agropecuario’ volvio a elegirse como el motor mas importante de la inversion en
construccion, pero nuevamente perdié importancia relativa.

‘Sector agropecuario’ recibio 19% del total de respuestas, es decir 2 pp menos que en la edicion
anterior. Solo en la region Centro fue el sector mas elegido, con 39%. En NEA alcanzo a 24% y en
NOA a 14%.

En segundo lugar aparecioé ‘comercios’, con 19% (+2 pp), Yy en tercer lugar ‘sector
gubernamental’, con 15% (idem medicion anterior). Luego se ubicaron ‘sector servicios o
terciario’ (10%; -1 pp), ‘turismo’ (9%; +1 pp), ‘industria’ (8%; -2 pp), ‘inversion privada’ (7%; -1
pp) Y ‘mineria’ (3%; +1 pp).

21



CONSTRUYA

ESTUDIO DE OPINION

¢ Qué sector esta movilizando la construccion en su region en los dltimos 4
meses? (Guiada)

Minera Secior
Gubernament

Agropecuario.
1936

| Muestra anterior

Inversion P
privada fici S
(particulares| terciaric = o
onsumidor [excepto -
final} Turismo)
706 10%

Base : 404 casos

En Buenos Aires liderd ‘comercios’, con 26% (+6 pp respecto a octubre de 2014), seguido por
‘sector servicios o terciario’ (14%; -1 pp) y ‘sector gubernamental’ (13%). En la region Centro,
detras del ‘sector agropecuario’ (39%), aparecié ‘comercios’ (14%). En el NOA y en el NEA lidero
‘sector gubernamental’, con 36% y 26%, respectivamente. En el NOA fue seguido por tres
sectores con 14% cada uno: ‘agropecuario’, ‘turismo’ y ‘sector servicios o terciario’. En el NEA,
el segundo fue el sector ‘agropecuario’, con 24%.

En Cuyo, lideraron ‘mineria’ y ‘sector gubernamental’ con 22% cada uno, seguidos por ‘turismo’

(17%) e ‘industria’ (13%). Y en Patagonia ‘sector gubernamental’ salto al primer lugar (23%),
quedando ‘turismo’ y ‘mineria’ detras, ambos 17%.
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¢ Queé sector esta movilizando la construccion en su region en los ultimos 4

meses? (Guiada)
N Agropecuario B Industria
o Tursmao o Mineria
Sector Gubernamental = Comercios
Sector servicios o terciario [excepto Turismo) Inversion privada

[30%%

14%: 1455

BUENOS AIRES CENTRO PATAGONIA

En qué fase o etapa de construccion estan sus proyectos?

En todos los casos, constructores, arquitectos y desarrolladores inmobiliarios, la mayor
proporcion de respuestas la recibio la etapa de ‘proyecto/aprobacion/inicio’ (33%, 37% y 32%,
respectivamente).

‘Avanzada’ ocupd el segundo lugar, ‘terminacion/finalizando’ el tercero y ‘no tengo proyectos’
en cuarto lugar (11%, 7% y 20% para cada una de las tres categorias).

La proporcion de encuestados sin proyectos cayo levemente en las dos primeras categorias. Pero

experimento6 un importante aumento en el caso de los desarrolladores, ya que pasé de 3% en
octubre de 2014 a 20% en abril de 2015.
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¢ En qué fase o etapa de construccion estan sus proyectos? (Guiada)

B Proyecto/ Aprobacion, Inicio
W Avanzada

m En terminaciones/ Finalizando

B No tengo proyectos en este momento

3™h

Constructor/Empresa constructora Estudio de Arguitectura Cresarrolladores inmobilizrios

Base : 52 Base : 137 Base - 3

* La pregunta fue realzada s0lo a los que indicaron come actividad "Desarrolladeres nmobiliarios™; “"Esudic de
Arquitectura”™ o "Constructor/Empresa constructora”™

Costo de construccion en délares en los proximos doce meses.

En esta oportunidad 53% de los encuestados consideré que el costo de construccion en dolares
aumentara en los proximos doce meses (-1 pp respecto a octubre de 2014 y -5 pp en relacién a
marzo del afo pasado).

En cambio, crecio la proporcion de encuestados que considera que se mantendra estable (32% vs.
20% y 23% en las encuestas de 2014). Y, asimismo, cayo la proporcion de los que creen que
descendera, a 15% del total, luego de haber llegado a 17% en octubre del afno pasado.

En todas las regiones predominaron las respuestas referidas a un aumento esperado del costo de
construccion en dolares. Sobre todo en las regiones NOA, Cuyo y Patagonia, con 65%, 67% y 65%
del total, respectivamente. Completaron Centro, Buenos Aires y NEA, con 54%, 51% y 49%,
también respectivamente.

En todas las regiones, salvo Buenos Aires, ‘crecera’ fue la respuesta mas elegida. Cuyo, NOA 'y
Centro fueron las que concentraron las mayores proporciones de crecimiento esperado del costo
de construccion en doélares en los proximos doce meses: 71%, 62%, y 52%, respectivamente. Y en
esas regiones fueron minimas las cantidades de encuestados que esperan una disminucion: 5%, 8%
y 10%, respectivamente.

En Patagonia y NEA, ‘crecerd’ concentro la mitad de las respuestas en cada una. En cambio, en
Buenos Aires se ubico en 47%.
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Patagonia fue la region con mayor proporcion de respuestas ‘se mantendra’ (42%) y con el
minimo de ‘caera’ (4%). En Cuyo, ‘se mantendra’ marcé el minimo de todas las regiones (19%).
En las demas, oscilo entre 31% y 34%.

¢ Como cree que evolucionara el costo de construccion en dolares en los proximos
doce meses? (Guiada)

——Crecerd —B-Se mantendra igual ——Disminuira

Muestra 2 Muestra 3 Muestra 4 [Julic Muestra 5 Muestra & Muestra 7 Muestra 2 [abril
[Octwubre 2012) [Marzo 2013) 2013) [Mowiembre [Marzo 2014) [Octubre 2014) 2015)
2013)

= Los walores gus no suman 100% la= diferencizs comrespondsen 3 casos de “no saba'no responds™ y "Otros"

i Como cree que evolucionara el costo de construccion en ddlares en los pProximos
doce meses?
SEGMENTADO POR REGIOM

W Crecerd

® Se mantendra igual

o Disminuird

A%

BUENOS AIRES PATAGONIA

Base: 404 casos

*Los walores gue no suman 1000% las diferencizs commesponden 3 casos de “no sabe/ng responde”™ v "Ctros”
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Costo de los materiales de construccion en délares en los proximos 12 meses.

También la mayoria considerd que aumentara y la proporcion fue incluso mayor que en
referencia al nivel general. ‘Crecera’ recibié 69% de las respuestas. +4 pp en términos anuales y
+5 pp en relacion a octubre del aino pasado. 19% cree que se mantendra estable y sélo 12%
considerd que caera.

En todas las regiones, ‘crecera’ concentré 2/3 o mas de las respuestas en abril de 2015. En NOA,
llegd a un pico de 93% y el resto se inclind por NS/NC. Patagonia, NEA y Cuyo completaron el
cuadro, con 77%, 74% y 70%, respectivamente. En Buenos Aires y Centro, ‘crecera’ obtuvo dos
tercios de las respuestas.

¢ Como cree gue evolucionara el costo de los materiales de construccion en
dolares en los proximos doce meses? (Guiada)

——Crecerd —&-Se mantendrd igual =i Disminuira

T
Muestra 2 Muestra 3 Muestra 4 [Julio Muestra 5 Muestra & Muestra 7 Muestra 2 [abril
[Ocwbre2012) [Marzo 2013) 2013) [Moviembre [Marzo 2014) ([Octubre 2014) 2015)
2013)

* Los walores gue no suman 100% las difersnciss correspondsn 3 casos de "no s3beino responds” w "Otros”

26



CONSTRUYA

ESTUDIO DE OPINION

¢ Como cree que evolucionara el costo de los materiales de construccion en
ddlares en los proximos doce meses?
SEGMENTADO POR REGION

B Crecera

B 5e mantendra igual

® Disminuira

5%

BUENOS AIRES CENTRO PATAGONIA

= Los walores gue no suman 100% las diferenciss corresponden 3 casos de “no s3be/no responde”™ y "Otros”

Valor del metro cuadrado en délares para los proximos doce meses.

La mitad de los encuestados considera que el precio del metro cuadrado crecera en los proximos
doce meses. Subid apenas 1 pp con relacion a octubre del afo pasado y cayd 1 pp con respecto a
marzo pasado.

En cambio, crecio en forma considerable la opcion ‘se mantendra igual’, que llegd a representar
31% del total. +8 pp en relacion a un ano atras y +6% con respecto a octubre pasado. Récord
historico para la serie (s6lo habia llegado a 27% en las ediciones 2 y 4 de la EOC).

Al desagregar las respuestas por regiones geograficas, en NOA y NEA fue muy elevada la
proporcion de entrevistados que esperan un alza: 71% y 62%, respectivamente. En Patagonia,
Centro y Cuyo, también predomin6é ampliamente esta opcion, con 57%, 53% y 52% del total en
cada caso. Por Ultimo, en Buenos Aires también concentré la mayor parte de las respuestas, pero
no llegd a la mayoria absoluta (42%). Y fue en esta regidon que se registro la mayor proporcion de
respuestas referidas al mantenimiento del precio (35% del total).
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éComo cree gue evolucionara en dolares el valor del metro cuadrado en los
proximos doce meses? (Guiada)

——Crecerd —=-5e mantendra igual == Disminuira

T
Muestra 2 Muestra 3 Muestra 4 [Julic Muestra 5 Muestra & Muestra 7 M uestra 2 [abril
[Cctubre 2012) [Marzo 2013) 2003) [Noviembre [Marze 2014) [Octubre 20148) 2005)
2013)

= Los valores gue no suman 100% Is= dif i== corresponden 3 casos de Tno =3beino responde” yw TOtros"

¢ CoOmo cree que evolucionara en dolares el valor del metro cuadrado en los
proximos doce meses?
SEGMENTADO POR REGION

B Crecera

B 52 mantendra igual

M Disminuira

3%

BUENCS AIRES PATAGONIA

Base: 404 casos

*Los walores gue no suman 1007% las diferencias corresponden 3 casos de “no ssba'no responds”™ v "Ortros”
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Perfil actual del cliente.

Entre las constructoras, estudios de arquitectura y desarrolladores inmobiliarios, 32% sefnal6é que
sus clientes adquieren las viviendas como ‘inversion’ (+1 pp respecto a la medicion previa). 27%
sefalo la ‘adquisicion para uso propio’ (-2 pp; segunda caida consecutiva) y 23% indic6é que es
para ‘refaccion o ampliacion de viviendas propias’ (idem medicion anterior; maximo de la serie
historica).

Al igual que en la edicion anterior de la EOC, el destino ‘inversion’ predomino entre los
desarrolladores inmobiliarios y las constructoras. En esta oportunidad, con 33% en cada caso. En
cambio, entre los estudios de arquitectura fue mas importante ‘adquisicion de vivienda para uso
propio’ (34%), aunque en esta Ultima edicion superd por apenas 3 pp al destino ‘inversion’ (en la
medicion anterior la brecha habia sido muy superior; 42% a 27%).

Y la desagregacion por regiones mostré resultados variados. Solo en Cuyo la categoria mas
elegida fue ‘adquisicion de vivienda para uso propio’ (50%). En cambio, en Patagonia, NEA,
Centro y Buenos Aires, predominoé la opcion ‘inversion’, con 47%, 44%, 33%y 31%,
respectivamente. En particular, en los casos de NEA y Centro, ‘adquisicion de vivienda para uso
propio’ también fue muy elegida, con 39% y 32% en cada caso. En tanto, en Buenos Aires, la
segunda opcion fue ‘refaccion/ampliacion’, con 29%. Finalmente, en el NOA,
‘refaccion/ampliacion’ fue la mas elegida, con 44% del total, y ‘adquisicion de vivienda para uso
propio’ se ubicé en segundo lugar, con 22%.

¢ Como describiria usted el perfil actual de su cliente a la hora de invertir su
dinero? * (Guiada)

* La pregunta fue realizada sdlo a los que indicarom
Refaccitn de como actividad “Ceonstructer/Empresa constructora”™ ;
wivienda “Estudie de arquitectura”™ y “Desarre ladores
propial inmebiliarios™
Ampliacion de
Adguisicion vivienda
de wiwvienda propia
i 23%

\Dtrn
| o

o vivisnds
projpia

Ho lo séf o Aumipliaciin

Adguisicion contesto oe e wihvlanda
de wiwvienda 9% propia

para uso

ey
propio
27 Base: 260 casos. \_Dtm
T

Nz b =3¢
]

contasto
1055

Base: 331 casos. |_

29



CONSTRUYA

¢ Como describiria usted el perfil actual de su cliente a la hora de invertir su
dinero? * (Guiada)

—+—Adquisicidn de vivienda para uso propio
- Adguisicidn de vivienda para inversion

—#—Refaccion de vivienda propia/ Ampliacion de vivienda propia

T T T
Muestra 2 Muestra 3 Muestra 4 [Julio Muestra 5 Muestra & Muestra 7 Muestra 3[Abril
[Octubre 2012) [Marzo 2013) 2013) [Noviembre [Marze 2014) ([Octubre 2014) 2015)
2013)

¢ Como describiria usted el perfil actual de su cliente a la hora de invertir su
dinero? * (Guiada)

W Adquisicion de vivienda para uso propio * La pregunta fue realizada sik 2 los que indicaron

m Adquisicidn de vivienda para nversidn coma actividad “Constructo r’Empresa constructora™ ;
. . B . I B “Esudic de arguitectura™ y “Desarrelladores

m Refaccion de vivienda propia/ Ampliacién de vivienda propia . biliarics™
B Otro

WMo lo séf No contesto

Constructor/Empresa constructora Estudioc de Arquitectura Cresarrolladores inmobiliarios

Base : 52 Base : 137 Base - 31
CaS05 CasoE casos,
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—

¢ Como describiria usted el perfil actual de su cliente a la hora de_inver‘tir S
dinero? * (Guiada)
SEGMENTADO POR REGION

B Adguisicidon de vivienda para uso propic
®m Adquisicion de vivienda para inversion
Refaccidn de wivienda propia/ Ampliacidn de vivienda propia

N oo

Mo lo séf Mo contesto

1% 1% 1%

BUENOS AIRES CENTRO PATAGONIA

;Cual es el mejor método de ahorro?

Dadas las restricciones cambiarias existentes, 64% de los encuestados volvio a calificar a la
construccion como el mejor método de ahorro. +2 pp en relaciéon a la EOC N° 7.

Es importante tener presente que la respuesta a esta pregunta esta sesgada, porque los
encuestados son actores de la cadena de valor y no el publico en general.

La compra de moneda extranjera ocup6 el segundo lugar, con 8%, y perdio 11 pp de importancia
relativa en comparacion con la medicion previa.

Las acciones y los bonos publicos argentinos siguieron en importancia relativa, con 6% y 5%.

En Centro y Patagonia, la segunda opcion fueron las acciones. En las demas, el dolar billete.
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¢ Cual cree que es el mejor método de ahorro en medio de las restricciones
cambiarias? (Guiada)

Sector
Agropecuari
2%

extranjera
8%

Mo lo s&/ No
contesto
12%%

¢ Cual cree que es el mejor método de ahorro en medio de las restricciones
cambiarias? (Guiada)
SEGMENTADO POR REGION

BUENCS AIRES

PATAGONLA

B Construccion B Sector Agropecuario
B Acciones Bonos publicos argentinos

o Compra de moneda exiranjera




